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Resumen 

Esta investigación es una clara respuesta a la importancia y la necesidad de conocer los 

imaginarios que puede tener un adolescente desde el deporte, específicamente desde el fútbol, para 

el caso de la investigación, estudiantes entre 12 y 15 años que están en proceso formativo con 

permanente acceso a medios de comunicación que influyen de diversas formas en sus aprendizajes. 

La influencia dada por los medios de información ofrece historias donde se muestran  

personajes destacados que se encuentran entre las categorías  de ídolos y héroes, con ello todo su 

desarrollo y entorno, en donde en conjunto con sus características se reitera no solo son vistos 

como futbolistas sino como imagen y/o modelo a seguir. Se tiene como fin inicial afirmar o no la 

existencia del héroe, así como el identificar sus características e impacto, para lograrlo se tuvo 

como método la recolección de datos a través de una encuesta en dos grupos de adolescentes entre 

12 y 15 años, uno de un colegio ubicado en la ciudad de Bogotá y el segundo perteneciente a la 

escuela de Futbol de una caja de compensación ubicada en la misma ciudad. 

Posteriormente se presentó la encuesta inicial a un grupo focal donde se pretendió identificar 

de forma muy general el conocimiento teórico con directriz hacia el concepto de héroe en 

profesionales del fútbol, técnicos y profesores quienes en su labor actúan como reproductores de  

dicho conocimiento a los estudiantes de sus respectivas escuelas. 

Finalmente y para conocer un poco más de cerca el entorno que crea dicho concepto se dio 

lugar a la búsqueda de este mismo en diferentes medios localizados en internet a los cuales los 

adolescentes también tienen libre acceso, buscando así medir la presencia del concepto de héroe 

futbolista desde los mismos protagonistas en los medios masivos de comunicación, es decir, 
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periodistas deportivos y figuras reconocidas en el campo del fútbol, haciendo la interpretación de 

dicho concepto para llevarlo a su desarrollo personal. 

Todo indica que en efecto no solo se tiene una existencia conceptual de héroe futbolístico sino 

que esta se encuentra mal clasificada, donde si bien para los adolescentes del trabajo de 

investigación, tiene una clara existencia de este, desde el marco teórico se evidencia que no es el 

héroe lo que se halla sino un ídolo. Se evidencia a su vez que desde la educación no se hace claro 

un referente teórico que permita diferenciar conceptos deportivos en torno a la formación  personal 

y no netamente técnica, los resultados indican que se debe evaluar la forma de impartir la 

educación física, acercando al estudiante a cuestionar, investigar y solucionar teniendo como 

herramientas los medios de comunicación y el uso controlado de las TIC, donde si son usados de 

forma correcta aportará mayores elementos  para un conocimiento completo con un impacto 

seguramente positivo. 
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Introducción 

Esta investigación  se refiere al tema del héroe deportivo, que se puede catalogar como el ser 

humano ideal desde la función que realiza,  desde la voluntad de servicio y de los dones sociales. 

El tema se originó del proceso de aprendizaje impartido en cátedras recibidas en la etapa de 

formación de la maestría, donde se habló del héroe orientado al ciclismo, siendo esta la 

introducción a la construcción del problema visto desde la práctica profesional del fútbol; sin 

embargo y como resultados se replantea la palabra héroe la cual fue la categoría hipotética para el 

inicio de la investigación, pero reorientada en el desarrollo de la misma por la palabra ídolo 

indicada en el título del trabajo y a través de la cual se retorna a los inicios de la investigación en 

la formulación del problema reorientando de nuevo el proyecto desde esta categoría emergente 

producto de la interpretación de los resultados. 

 

La metodología de la investigación se presenta de tipo flexible,  realizada en diferentes 

momentos y a través de diferentes instrumentos, el primero con base en encuestas realizadas al 

colegio y a la escuela de fútbol de una caja de compensación en Bogotá , el segundo estudio fue 

orientado a entrevistas ejecutadas con un grupo focal compuestos por profesionales del fútbol, 

algunos con estudios superiores y otros con alta experiencia en el campo de práctica, todos con 

orientación a educar a través de escuelas de fútbol, finalmente y teniendo como objetivo conocer 

la información que dan a conocer los medios de comunicación en especial la internet como medio 

de comunicación libre y amplio se realizó un búsqueda de información que permite analizar  a 

partir de la palabra “Héroe” entrevistas a reconocidos personajes entre ellos futbolistas de grandes 

ligas y conceptos de periodistas conocedores del campo. 
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En esta investigación se integran elementos técnicos de investigación de tipo cualitativo a partir 

del conocimiento escrito en libros como el Sampieri con su “Metodología de la Investigación” y 

con “Más allá del Dilema de los Métodos” de Elssy Bonilla y Penélope Rodríguez. El primer libro 

indica que el enfoque cualitativo “utiliza recolección de datos sin medición numérica para 

descubrir y afinar preguntas de investigación en el proceso de interpretación… sin embargo se 

requieren una recolección de datos como en el estudio cuantitativo” (Sampieri Hernández, Callado 

Fernández , & Baptista Lucio, 2010, pág. 76) así mismo Bonilla cita “ en los métodos de 

investigación cualitativa se permite captar el conocimiento, el significado y las interpretaciones 

que comparten los individuos sobre la realidad social que se estudia” (Bonilla Castro & Rodríguez 

Sehk, 2005) para el caso de esta investigación la recolección de datos fue primordial para realizar 

los análisis y con ello la interpretación tanto en tendencia como en impacto sobre el concepto del 

ídolo orientado al proceso educativo y en general a la formación del adolescente de 12 a 15 años. 

 

La conceptualización de las palabras ídolo y Héroe,  así como la concepción mitológica y 

sociológica se logró mediante la estructura presentada por capítulos en esta investigación para ello 

se dio origen a un apartado que da a conocer antecedentes, posteriormente se presentan los teóricos 

que argumentan la investigación, siguiendo así a dar el concepto de imaginario social, siendo este 

importante para la continuidad de la investigación y con ello aportando a su delimitación. 

 

Se hace importante conocer la estructura del proyecto el cual inicialmente tiene un marco 

teórico que permite dimensionar desde diferentes autores el concepto de héroe y de ídolo, también 
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permite conocer investigaciones previas sobre el tema donde se identifica el héroe y su existencia 

en diferentes campos, se continua con un capitulo donde el trabajo de campo se hace evidente para 

posteriormente realizar la tabulación de sus datos a partir de un programa estadístico SPSS donde 

si bien se dan resultados numéricos estos están orientados a la interpretación e impacto que llevan 

a los estudiantes, dando así conclusiones que dan aportes para la continuidad de la investigación, 

de la enseñanza y práctica de la educación física en el ámbito escolar, dicho trabajo de campo tiene 

en su metodología y como se nombra en el segundo párrafo de esta introducción tres métodos de 

recolección de datos, el primero mediante encuesta, el segundo  por la entrevista y el tercero la 

búsqueda en la web, cada uno relaciona de forma simple pero interesante el impacto que tiene esta 

información en los adolescentes, visto desde su desarrollo hasta sus proyectos. Finalmente se 

encuentra las conclusiones de la investigación con su respectivo soporte bibliográfico y algunos 

anexos que evidencian la ejecución del trabajo. 
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1. Planteamiento del Problema 

Este trabajo de investigación nace a partir del interés por comprender ¿Cómo se construye 

la percepción del héroe deportista en jóvenes orientado específicamente al fútbol?, para esto se 

realiza un trabajo con estudiantes del  Colegio Técnico Industrial Piloto y de una escuela de fútbol 

de una caja de compensación  ubicado en Bogotá D.C.  A quienes se les realizara una encuesta 

para identificar con ello la construcción y darle solución a la pregunta que se plantea en la 

formulación del problema. 

 

1.1.Justificación 

Esta investigación es pertinente ya que se busca abordar la manera como se configura el ídolo 

en la construcción de identidad de los adolescentes de 12 a 15 años a partir de la participación en  

procesos educativos con base en la práctica y difusión de actividades como el fútbol, en la cual la 

población en Colombia es muy  activa, llegando a encontrar  más de 3 millones de personas que 

se han registrado como practicantes de fútbol. (Kinz, 2007, págs. 11-15) 

A su vez esta investigación permite poner a prueba los conocimientos en investigación desde 

lo epistemológico y etimológico buscando apropiar  también lo contextual y lo material para 

comprender la manera como los estudiantes construyen imaginarios alrededor del héroe que 

finalmente y a partir de la interpretación de los resultados del trabajo de campo es un ídolo. A su 

vez busca afrontar una problemática social que involucra a la franja poblacional denominada 

adolescentes y su posible construcción de identidad. 
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 1.2. Formulación del Problema 

Este trabajo de investigación nace a partir del interés por comprender Como se construye la 

percepción del héroe deportista, para esto se hace un trabajo situado con jóvenes  estudiantes del 

colegio, a quienes se les aplicara una encuesta para entender como perciben el concepto de héroe 

y lo aplican a su cotidianidad. 

¿Qué emerge del análisis de los imaginarios sociales que tienen los jóvenes entre las edades 

de 12 a 15 años del Colegio Técnico Industrial Piloto y de una escuela de fútbol de una caja de 

compensación ubicada en la ciudad de Bogotá D.C. con respecto a la práctica profesional del fútbol 

en Colombia? 

 

Lo anterior surge de una pregunta hipotética inicial orientada a los héroes la cual fue 

replanteada al ídolo dado las conclusiones y resultados obtenidos a partir de la metodología de la 

investigación desarrollada con un diseño de investigación flexible lo cual lleva a replantear la 

palabra héroe por ídolo. 

 

El problema principal permite contextualizar otra pregunta tal como: 

 ¿A partir de que fundamento se crearon los imaginarios sociales de los jóvenes sobre los 

futbolistas profesionales colombianos?. 
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1.3. Objetivos 

1.3.1. Objetivo general 

Interpretar el imaginario social que tienen los jóvenes entre las edades de 12 a 15 años del 

Colegio Técnico Distrital Piloto y estudiantes de una escuela de fútbol de una caja de 

compensación familiar, sobre el héroe que permite la búsqueda del ídolo futbolista. 

Interpretar el imaginario social  

1.3.2. Objetivos Específicos 

 Afrontar la emergencia que propicia el análisis de los datos que se obtuvieron del trabajo 

de campo en relación con el imaginario social desde la categoría ídolo.  

 Caracterizar el imaginario social que tiene los jóvenes del entre las edades de 12 a 15 años 

del Colegio Técnico Distrital Piloto y estudiantes de una escuela de fútbol de una caja de 

compensación familiar de Bogotá, sobre el ídolo futbolístico en Colombia. 

 

A partir del Héroe se transforma el ídolo, es de señalar que este trabajo inicialmente se 

pregunta por e el héroe, de acuerdo al análisis de los datos se dio la indagación por el 

ídolo. 
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2. Marco Teórico 

 

2.1 El fenómeno Deportivo: ídolos o héroes 

 

El deporte como espacio de representación en la obra clásica  Deporte y ocio en el proceso de 

civilización, ya reconocida en el campo de la sociología deportiva y con aportes propios para la 

construcción de la teoría figuracional nos presenta el futbol como máximo fenómeno deportivo en 

palabras de Dunning.  La historia del deporte, por no decir que la historia humana ha estado 

determinada por aquellos personajes consideradas como ídolos en porque la naturaleza humana 

necesita de un marco de referencia para su definitiva construcción  

Bacón en su obra Novum Organum (1984) habla de cuatro tipos de ídolos que satisfacen el 

espíritu humano: los de la tribu, los ídolos de la caverna, los del foro y los del teatro, él explica su 

teoría, que será muy aportante en esta investigación, ligando al ídolo como “noción falsa de la 

realidad” que nos guían por caminos  igual de falsos de realidad. 

Si bien tenemos presente día a día la imagen   triunfalista, incluso más recurrente en nuestras 

ultimas “buenas épocas” por llamarlas de alguna manera a las victorias esporádicas del ciclismo, 

de la medalla de oro conseguida por Mariana Pajon, de las medallas olímpicas antes nunca 

logradas, del “mejor clavadista del mundo”, de los resultados de alguno de los futbolistas en el 

exterior y de otras importantes hazañas de nuestros compatriotas deportistas. Es en este punto que 

creo se empieza a construir los imaginarios sociales y la importancia que adquieren en el ciudadano 

Bogotano. 
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Por otra parte los héroes en la obra, “El Mito del Nacimiento del Héroe” (1909),  el psicoanalista 

austriaco Otto Rank se analiza su estructura clásica característica, encontrando en la en la mente 

de cada personajes elementos para explicar el comportamiento del hombre. 

En efecto, concluye que la narrativa de los mitos contiene una estructura, unos elementos 

recurrentes tanto en acontecimiento, en orden, como en conducta de personajes que servirán de 

modelo narrativo en el imaginario colectivo.  

De esta manera, Rank sugiere un patrón que se repite en los mitos acerca del linaje, la 

procedencia, el ocultismo, premoniciones, el renacimiento o resurgir y el alcance del honor. 

 

El Héroe mítico, establece las diferencias entre grandes campeones y héroes. Fausto Coppi 

encarna características de un héroe con coraje, inteligencia, porte y desgracia, incluso como una 

figura representativa en contra de la iglesia. (Auge, 2008) 

Menciona el deporte como vehículo para lograr que renazca el mito, plantea como en su caso 

la bicicleta es un vehículo de conocimiento de las ciudades por donde pasa. El mito nace de la 

historia, del reflejo de lo que viven las personas al respecto se menciona en la década del 30 la 

bicicleta y los ciclistas campeones como culto popular. 

La distención entre vida cotidiana y mito en el uso de la bicicleta la  ha llevado al marco del 

deporte y del tiempo libre. Mencionando como han desaparecido grandes carreras de otros tiempos 

y mencionando al tour como la única que permanece y si llegase a finalizar seguiría viviendo en 

la memoria colectiva. 
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El carácter heroico, retoma en la cotidianidad los nombres de grandes corredores, para lucir sus 

prendas, y ejercer la lucha heroica contra el envejecimiento, destacando elementos de 

individualidad así como de sociabilidad que podríamos relacionar con los elementos de conciencia 

individual y colectiva antes citada. 

 

Retomando estos dos autores en sus concepciones para reconstruir un perfil se podría decir que 

para ser un héroe se requiere ser de una cuna o familia que ha estado inmersa en el sufrimiento, 

que el devenir de la infancia y la vida le ha llevado por caminos dificultosos a través de los cuales 

ha podido salir adelante sin antes haber estado muy cerca del fatalismo, su inmersión en la vida 

social que en nuestro caso sería el futbol debe llevar antecedentes mágicos que sería por una parte 

su talento y potencial. Como segunda parte el héroe requiere de participar de diferentes batallas o 

en el caso del futbol torneos y competiciones, manifestándose como protagonista principal y 

definitivo en los momentos de mayor dificultad y aun así traspasar esa esfera para volverse la 

imagen y el deseo de parte de la sociedad en general. 

 

Para la investigación será una ardua tarea reconstruir los imaginarios de héroe futbolista 

Colombiano, siendo un campo sociológico poco estudiado aun en nuestro continente con la 

tradición de Países como Argentina y España con mayor producción académica deportiva, pero 

sin duda representa un gran reto a lo largo de esta investigación. 
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2.2 Antecedentes 

Tabla 1 Marco Bibliográfico de los Antecedentes 

Nombre de la 

Investigación 

Autores Universidad o 

Entidad 

Responsable 

Fecha de la 

Investigación 

Dirección URL 

Imaginarios del 

Joven 

Colombiano 

ante la Clase de 

Educación 

Física 

Murcia Peña 

Napoleón y 

Jaramillo 

Echeverri Luis 

Guillermo 

 

Colciencias Abril de 2005 http://www.efdeportes.com/efd83/imag.ht

m 

Fugas y 

Deslindes de un 

Imaginario 

Deportivizado   

Montoya Peláez 

José,  Jaramillo 

Echeverri Luis 

Guillermo. 

Colciencias Octubre de 

2004 

http://www.efdeportes.com/efd77/deport.h

tm 

Escuelas de 

Formación 

Deportiva: 

Conflicto y 

Hegemonía 

Instrumental 

Betancur Díaz 

Jorge Eliecer, 

Napoleón 

Murcia Peña 

Universidad 

del Llano 

2004 http://web.unillanos.edu.co/docus/Revistai

mpetusVol.78(capitulo%2004).pdf 

El Fútbol y las 

Identidades: 

Balance 

Preliminar sobre 

el Estado de la 

Investigación en 

América Latina 

Villena Sergio Revista de 

Ciencias 

Sociales –

Íconos 

2002 http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=50

901412 

Fuente: Creación propia 

 

2.3 Teóricos que han Generado Investigaciones sobre los Imaginarios Sociales  

Si bien la investigación tuvo como tema principal los imaginarios sociales, se hizo importante 

identificar conceptualmente la palabra representaciones sociales, esto para poder establecer 

diferencias y similitudes que permitieron dar claridad al documento y orientarlo hacia los 

imaginarios, los  autores también plantean conceptualmente una similitud, por ello se reitera la 

http://www.efdeportes.com/efd83/imag.htm
http://www.efdeportes.com/efd83/imag.htm
http://www.efdeportes.com/efd77/deport.htm
http://www.efdeportes.com/efd77/deport.htm
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=50901412
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=50901412
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importancia de la caracterización de imaginario vs representación la cual se visualiza en la tabla 2 

numeral 5.3 

2.3.1 Imaginarios sociales conceptualización teórica. 

El imaginario social se direcciono desde tres campos, lo cual reflejó a su vez varios teóricos 

que fundamentaron la definición y con esto sus respectivos estudios. 

Tabla 2 Campos de  imaginarios sociales 

    

  

Nota: Los campos de los Imaginarios Sociales dese la ciudad y desde la modernidad, Fuente: (Revista Humanum, 2015) 

Para iniciar se debe hablar sobre Castoriadis quien cuestiona lo que mantiene unida a la sociedad 

y la razón por la que existe una alteración de la temporalidad, se permite hablar así lo histórico 

social desde dos dimensiones, la primera hace referencia al ser determinado  a partir de la lógica 

conjuntivista, poniendo como ejemplo a las matemáticas, indicando al representar social (legein) 

y el hacer social (teuckein). La segunda dimensión el Imaginario social, éste dice el filósofo, se 

enmarca en lo inconsciente, en la imaginación, esto a partir de una relación existente entre el psique 
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y la sociedad  donde a partir  de las funciones de socialización de la Psique se permite trascender 

al individuo a lo imaginario, (Infoamérica). Pero Castoriadisi12 se cuestionaba sobre que hacía que 

la humanidad estuviera ligada, llegando a la conclusión que era la institución  a partir de sus 

normas, reglas y direccionamiento. (Castoriadis, Un Mundo Fragmentado, 1997),  a su vez en su 

libro Ontología de la Creación Castoriadis cita a Kant el cual indica que la “Critica de la Razón 

Pura, donde la imaginación es el poder de representar un sujeto en la intuición incluso sin su 

presencia…afirmando que la imaginación es la representación de lo que no es” (Castoriadis, 

Ontología de la Creación, 1997, págs. 139-191). Pero la sociedad necesita de los imaginarios, 

los relacionan con las instituciones como la familia, el lenguaje y valores, los imaginarios permiten 

rescatar lo que no se encuentra. 

 

Castoriadis también propone los fenómenos sociales, haciendo referencia a la institución 

Teukhein, la cual tiene como función dar existencia a lo que no lo tiene, es dar lugar a lo posible, 

transformando masa en cualidad, la cual tiene fundamento en la creación a partir de experiencias 

propias, paralelamente identifica a estas creaciones como libres e inmotivadas, indicando así que 

son creaciones ex nihilo, es decir que son creaciones con restricciones, en el caso de los 

imaginarios sociales se presentó con mayor fuerza las “intrínsecas” las cuales se caracterizaron 

por ser coherentes, esta coherencia está dada por la sociedad misma, es la aceptación del 

                                                 

1 Ídolos del Deporte de Coubertin a Beckham 

2 Filósofo, su sustentación teórica está direccionada al imaginario social, interesado e cuestionar y entender todo 

aquello que estimule la acción humana. (Albaitero, 2016) 
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comportamiento uniforme, permitiendo crear un mundo propio, considerada realidad. (Castoriadis, 

Un Mundo Fragmentado, 1997, págs. 1-9). Pero es aquí donde se debe establecer un problema de 

la sociedad contemporánea el de identidad la cual está en crisis, esto hace que los jóvenes orientes 

sus proyectos a través de imaginarios o también llamados ídolos, convirtiéndolos en una referencia 

de decisiones y actos, se está en una sociedad frágil con deficiencia de valores esto hace que la 

sociedad cree imágenes que permitan percibir dichos valores que están en deficiencia, esto a 

mediano y corto plazo permite mantener la estructura de la sociedad. 

 

Castoriadis afirma que esta estructura se mantiene pero bajo un esquema de apariencia, donde 

se hace lo que al mundo consumista le parece apropiado, lo que es aceptado por la sociedad y 

deseado por la sociedad (Castoriadis, La Crisis Actual del Proceso Identificatorio, 2016, págs. 1-

12), pero es acaso los profesionales del fútbol quienes tiene lo deseado no solo a nivel económico 

sino en valores, imágenes mostradas como adolescentes que con fuerza y contrariedades salieron 

y generaron altos ingresos para ellos y sus familias, quienes manejan valores con su entorno directo 

y a quienes convertimos como ídolos ante la falencia de estos en la sociedad. 

 

En este punto entra lo que Castoriadis denomina el dominio de la imaginación lo cual puede ser 

la causa de acciones y decisiones estas con un grado de error al ser argumentadas en idealismos o 

en experiencias ajenas pero apropiadas, la imaginación es imprecisa y errónea, esta misma 

imaginación se fundamenta en el pasado (Castoriadis, Psique, Imaginación e Historico Social., 

2016). Ahora la imaginación al hablar del pasado también hace alusión a la memoria donde Baeza 

la posiciona como fuente de la reconstrucción colectiva, hablo de ella y de la fragmentación que 
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presenta, justificando así el problema de la recordación en el hombre y de la jerarquización para 

recordar. Paralelamente la memoria es donde se almacena un sin número de información que será 

analizada, la cual a partir de mecanismos determinan su impacto y adicionalmente permite su 

reconstitución, dependiendo esta última de la distancia entre el hecho y la recordación. El anterior 

aplicado a los imaginarios es en síntesis la (re)significación asociativa, esto a partir de la conexión 

entre acontecimientos y fenómenos históricos y su unificación para que los nuevos elementos sean 

considerados parte de la sociedad. (Baeza, 1999, págs. 12-63). 

 

Por su parte Taylor  relaciona a los imaginarios sociales son aquellas posibles prácticas que le 

dan sentido a las expectativas, habituales, representadas por símbolos. Cuando habla de lo social 

Taylor hace referencia a como la vida de un sujeto se acopla a la sociedad haciendo posible 

practicas comunes, el cual es llamado intercambio que permite tener beneficios, al ser apropiada 

por una sociedad se hace esencial una jerarquización.  Este teórico dio como ejemplo la imagen 

monárquica que refleja poder, está creada desde una necesidad funcional. A su vez habla de un 

“lado oscuro” de los imaginarios sociales, hace referencia a la información crucial que distorsiona, 

creando una distancia mayor entre lo imaginario y lo real. Al igual que Castoriadis, Taylor presenta 

tres fases, la primera el nacimiento del imaginario, la segunda el paso de contexto y la tercera la 

hermenéutica y prescriptivo. Así mismo establece el proceso del sujeto con el imaginario; 

organización, pensamiento analítico sobre el imaginario, utilización y apropiación. (Carlos, 2009). 

Norbert Elias quien también está fundamentado en Castoriadis afirma que los seguidores a través 

del fútbol olvidan el sometimiento por parte del sector industrial a partir del espectáculo, actuando 

en algunas ocasiones de forma irracional, este mismo sector industrial no permitió que el primero 
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identifique dicha explotación, por esto denomino al fútbol el opio del pueblo. Castoriadis También 

habló sobre la irracionalidad, para lo cual se hace necesario aclarar que la postura teórica asumida 

en esta investigación es la de Norbert Elias con relación a los imaginarios planteados por 

Castoriadis, esto a partir que los dos autores que aportan bases para el desarrollo de la 

investigación, en el caso de Norbert Elias su direccionamiento de investigación se orientó hacia el 

deporte donde en conjunto con Castoriadis el mayor representante de los imaginarios sociales 

permite el correcto desarrollo de la investigación, así mismo generan preguntas que serán resueltas 

en el análisis de ésta. Por tanto el pensamiento de los dos teóricos fue reflejado en la propuesta 

final del autor sobre los imaginarios sociales de los héroes futbolísticos en el Colegio Técnico 

Industrial Piloto y en una escuela deportiva ubicados en Bogotá D.C. 

 

Para dar inicio a los postulados de Norbert Elias, se debió anteceder con una breve explicación 

sobre la sociología del deporte, donde etimológicamente es “entra en una serie con lo lúdico, es 

decir con una pulsión tan arcaica como humana que tiende del juego” (Huizinga, 2006) se 

caracteriza por las habilidad que se presentan y que se desarrollan durante la práctica y la ejecución 

del deporte. La habilidad está direccionada desde lo racional (homo sapiens) 3y desde  la 

perspectiva de creación o construcción (homo Faber)4, teniendo una propensión al delirio (homo 

demens) y al juego (homo ludens), en este punto entra ya la  imaginación, siendo parte del 

desarrollo del juego desde el sujeto (homo sonsumans). (Huizinga, 2006) 

                                                 

3 Ser humano racional. 

4 Hombre que hace o que fabrica.  
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El deporte está relacionado con el término deportar,  “destierro”, “expulsión”, pero también 

distracción, alteridad lúdica. El deporte tiene relación con la sociedad por características de 

igualitarismo, meritocracia, disciplina a nivel de violencia y práctica, pero también tienen 

diferencias como la burocratización, racionalización y cuantificación. Para aclarar la relación 

sociedad deporte se entendió que las dos tienen como base la igualdad de oportunidades, el logro 

de los objetivos, la creación de mitos a partir de los éxitos de sujetos, el auto-control direccionado 

a las emociones y finalmente a la violencia, el nivel social y deportivo permite crear limitaciones 

que generan control.  

 

Elias identifica diferencias entre el juego y el deporte, inicialmente el segundo tiene 

características como regulación por parte de entidades especiales, en el caso del fútbol es la FIFA, 

también tiene características que aportan a un mejor desempeño tales como el entrenamiento, el 

establecimiento de metas individuales y colectivas, permite cuantificar el alcance de los procesos 

y de los éxitos, finalmente lleva estadísticas. (Sodo, 2006, págs. 45-50) 

 

Por lo anterior se llega a una descripción del deporte, “grupo de personas que realizan una 

actividad deportiva, donde siempre es una lucha fingida, con las tensiones controladas que 

engendra a la catarsis o liberación de la tensión final” (Norbert & Dunning, 1992, pág. 25). Eliecer 

también habla de las polaridades en el deporte completando así la definición, estas se encuentran 

en la creación de las expectativas a través de un espectáculo que tienen como objetivo la búsqueda 

del equilibrio entre placer y deporte. (Norbert & Dunning, 1992, pág. 79). 
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Lo escrito confirmo que el deporte tiene una trascendencia sociológica, la cual permitió  

considerar escribir sobre la sociológica crítica del fútbol, siendo este identificado como una falsa 

conciencia, donde autores como Antonio Gramsci asegura que el fútbol tiene como representantes 

a dos grupos uno el sector social de bajo recursos ( jugadores y seguidores) y dos el sector urbano-

industrial, lo primero no se identifica como explotado debido al beneficio económico que tiene por 

sus habilidades en el caso de los jugadores y en el dados por la creación, fueron instituidas y las 

cuales son objeto de participación de un ente colectivo impersonal y anónimo, (Carretero Pasín, 

2005, págs. 1-17). 

 

 

2.4 Conceptualización de Héroe e ídolo  

En la actualidad se establecieron diferentes categorizaciones para quienes se vuelven 

instrumentos de atracción pública, todos mediante diferentes métodos, son divinizados a tal punto 

que pueden ser objeto de culto indica Morin, en algunos casos se requiere reconocimiento y en 

otros desempeños cuantificado, sin embargo en los dos se encuentra inmerso el trabajo de los 

medios, donde habitualmente proyectan de forma individual aspectos de la vida profesional y 

privada de los denominados héroes o ídolos. 

 

Desde los griegos se entendía al héroe como “aquel (un) hombre que nació producto de la 

relación entre un dios o diosa y un mortal; y al cual se le atribuían características más humanas 

que divinas” (Martell Contreras, 2011, págs. 1-3), es así como un héroe tiene características físicas, 

intelectuales, actitudinales que lo ubican en una categoría superior. (Martell Contreras, 2011), 
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Esfuerzo extraordinario de la voluntad que impulsa a actuar al servicio de una buena causa, (Segura 

Munguía, 2014, págs. 125,264). Los héroes son identificados por dos características, la idea ligada 

al sacrificio propio y la motivación por ideales universales. 

 

El ídolo es una serie de identificación que se encarna en una persona, es visto como el deseo no 

realizable teniendo como característica generar enfrentamiento a partir de sus resultados. Se 

pueden identificar dos clases de ídolos, los populares y los de masas, los primeros nacen, crecen y 

se desarrollan en espacios culturales los cuales son posteriormente captados por los medios. Los 

de masa  son interiorizados por los medios, es decir a partir de su conocimiento estos se encargan 

de dar a conocer su desarrollo vida y obra, son transnacionales haciendo que quien lo idolatra 

pierda su identificación nacional y adquiera la del idolatrado. (Franco, 2011) 

 

El ídolo se crea con la sociedad y para la sociedad es el prototipo de un hombre con  

características perdidas, Desde Nietzsche el ídolo es el prototipo de superhombre, este 

superhombre es alguien que sobre sale por su excelencia, es democratizado y lo más importante es 

la superación de la decadencia (Nietzsche F. , 2014), los ídolos también son un objeto de fe, es la 

ilusión de hallar una coherencia en un mundo perdido, peor dicha coherencia está orientada  a las 

representaciones visuales, lo realmente importante es buscar representaciones correctas que no 

lleven a la idolatría (Camille, 2000, págs. 134-139).  
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Así mismo el ídolo está relacionado de forma directa con el sentido de imagen de una 

“realidad”, (Urbano, 2011, págs. 1-5). Este mismo ídolo suscita una exposición de algo divino 

permitiendo así identificar a los valores como algo sensible que si se personifica es alguien que 

nunca engaña, esta persona es convertida en un modelo que es tallado para ser imitado (Restrepo, 

2011, págs. 26-36), es decir que los ídolo no son más que una necesidad del adolescente entre 12 

y 15 años el cual tiene como objetivo tener una autentica ilusión orientada una vez más y como re 

afirma Nietzche a la exaltación de una persona, es el llevar una idea de alguien sobre algo a su 

realidad en busca de su identidad (Nietzsche F. , 1988, págs. 2,19,31). 

 

La raza humana tiene la necesidad de tener ídolos, Muñoz a través de los ídolos de Bacon los 

reconoce como ídolos de tribu, “formados por la misma naturaleza humana los cuales buscan la 

naturaleza de las cosas” pero estos son combinados con los denominados ídolos de la caverna 

“ídolos del hombre a nivel individual” (Muños Rubio, 2007, págs. 362-363), estos dos combinan 

los hechos personales con las leyes y normas establecidas donde la aceptación de un grupo de 

personas que está referida por medios de comunicación, los cuales hacen que se creen los ídolos 

de caverna, este últimos parten de la necesidad de cubrir vacíos a nivel individual, es la búsqueda 

de una imagen que permita funcionar como guía por una multitud en busca de experiencias dado 

que es inexperta. (Touriñan López & Saéz Alonso, 2012). 

 

Por lo anterior, se indica que en el deporte se identifica al profesional del deporte como un 

sujeto que protege y sirve, reflejo un sacrificio al ejecutar cada una de sus acciones o que a nivel 

general su actividad debe trascender en pro de la sociedad, teniendo como convicción un ideal 
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general no un objetivo común, a partir de ello se podrá nombra al deportista en la categoría de 

héroe de lo contrario es el reflejo de un ídolo visto como un símbolo para los imaginarios sociales. 

 

Los ídolos están presentes en una etapa del ciclo lo cual lleva al adolescente a ser parte de un 

grupo a partir de una creencia o de una moda juvenil donde estos cubren “necesidades juveniles 

de reafirmación  y apropiación de nuevos estilos de vida” (Rubio Gil & San Martín , 1996, págs. 

199-200), es así como los ídolos indican patrones que los adolescentes apropian entre ellos el de 

los valores a partir de ideologías, lo interesante es ver como esos ídolos llegan a través de medios 

novedosos como lo son las redes, donde de una forma lúdica se genera una intervención por parte 

del adolescente con base en eventos, todo en pro de la búsqueda y definición de la identidad, estas 

redes crean grupos de referencia a nivel nacional o internacional, donde la selección de los ídolos 

es más amplia. 

 

 

2.5 El Fútbol y su Impacto en la Sociedad, Base Para la Creación de ídolos. 

Si bien no se identificó la fecha exacta del inicio del fútbol en Colombia, para lo cual se atribuye 

al año de 1892. Quien diera la iniciativa fue el entonces director de la Escuela Militar, el coronel 

estadounidense Henry Rown Lemly, para ello estableció el reglamento de Football de Inglaterra, 

el primer partido se realizó el 22 de junio del mismo año,  los  dos equipos de la Escuela Militar 

organizados por el coronel Lemly, en una cancha en la sede del antiguo convento de los padres 

agustinos. Posteriormente hacia el año 1902 se creó el Polo Club de Bogotá, quien organizo el 
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primer reglamento fue José María Obregón, el segundo partido fue realizado el 7 de septiembre en 

Teusaquillo, lugar ubicado en Bogotá. 

 

Para   el año de 1903 se organizó un torneo al cual los medios no dieron auge alguno, sin 

embargo para 1912 en Colombia el fútbol se catalogó como deporte espectáculo, llegando a 

entregar este año la primera copa denominada Restrepo,  siendo ganador el Polo Club.  En el año 

de 1913 se tenía un reconocimiento en Bogotá y se dio una inscripción de 14 clubes (Polo Club, 

Bartolino, Club Inglés, Club Colombia, Club Bogotá, Escuela Militar, Tequendama Football Club, 

Santander Football Club, Club Chile, Club Liberty, City Club, Club República, Club América y 

Club Nariño), para 1914 aumentaron a 20 los equipos inscritos,  en este mismo año se tenía una 

copa denominada Copa Mayor Bartolina, posteriormente  después de este campeonato se ejecutó 

el primer juego de un equipo local en un lugar distinto a Bogotá, donde Medellín fue el lugar 

elegido por el equipo contrincante de Bartolomé  el Sporting Medellín siendo este último el 

ganador de la copa Sociedad de Mejora Públicas de Medellín. 

 

En 1924 se organizó una liga nacional, en 1936 se creó un colegio de árbitros y en 1936 se 

realiza el reconocimiento de la FIFA, para este mismo año se creó la selección colombiana de 

fútbol, para 1941 inicia el Club Independiente Santa Fe creado por los estudiantes del Gimnasio 

Moderno, el 1946 se dio vida al club los millonarios, para 1948 se da inicio al primer campeonato 

de fútbol profesional de primera división.  
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En 1949 llegan al Club Millonarios los primeros fichajes internacionales de Argentina tras la 

crisis del fútbol en ese país a esta época se le llamo El Dorado, el cual dio fin cuando los fichajes 

de los argentinos y de jugadores de alto rendimiento nacionales se dieran con destino a Europa, 

posteriormente se decayó el fútbol nacional llegando a tener estadios vacíos. Es así como en la 

actualidad las estrellas nacionales aún continúan jugando en el extranjero. (Revista Credencial 

Historia, 2005) 

 

2.5.1. Impacto Económico y Social del Fútbol en Colombia 

Parte de los imaginarios sociales iniciaron por los medios de comunicación, claro ejemplo de 

ello son las noticias donde se permitió analizar temas como el impacto positivo y/o negativo que 

genera el fútbol en Colombia en temas económicos, ideológicos y sociales, estos se dieron a 

conocer para dimensionar la imagen que se tiene de una industria que si bien es un deporte de 

espectáculo también es una industria de influencia que aporta al desarrollo continuo de los  

adolescentes y de la sociedad en general en los aspectos enumerados. 

 

2.5.1.1 Impacto económico 

Transmisiones: Para el 2016 la Dimayor autorizo no tener transmisión cerrada por un único 

operador, sin embargo los altos costos hacen que los acuerdos sean algo complicados, en el caso 

de Directv pago un valor superior a los 30 millones de USD, es decir por suscriptor 2.334 al mes 

el acuerdo fue por un tiempo de 5 años para cerca de 400 suscriptores, sin embargo el valor para 

Telmex y otros operadores sería mayor debido al número elevado de suscriptores que tienen, la 

cifra sería superior a los 200 millones de USD por los mismos cinco años. (Portafolio, 2012) 
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Entre la comercialización se autoriza Clase 24 tejidos y productos textiles, Clase 25 prendas de 

vestir, calzado sombreros, clase 41 actividades deportivas entre ellas escuela de fútbol. (Portafolio, 

2014). Actualmente no se registran informes por ventas de sus productos, únicamente de la 

boletería asignada. 

 

Patrocinio: El interés del patrocinio es al parecer directamente proporcional a la imagen y 

desempeño que tenga en este ejemplo la selección, muestra de ello es el incremento en el interés 

de las empresas por patrocinarlo donde en años anteriores su único apoyo era Bavaria con su marca 

Águila, si bien no se conocen datos exactos, se enuncio que el patrocinio por empresa al año es de 

200.000 millones de pesos en promedio, esto depende de la categoría del patrocinio. Lo cierto es 

que esto significa para la empresa que genera el aporte imagen y con ello alternativa para 

estrategias de mercado. (Revista Semana, 2015). 

 

Fichaje: El mercado de los traspasos representa para el fútbol millones de dólares, sumas 

inimaginables, Falco y James son los que más participación tienen el primero fue fichado por  el 

Manchester por un suma de 65 millones de Euros siendo este solo el valor del último traspaso, en 

el caso de James su fichaje fue por 80 millones de euros, Estos son los dos jugadores que más 

dinero han acumulado en traspasos,  a eso se le suma Cuadrado, Ospina, Bacca, Quintero entre 

otros que se conocen también mueven valores inimaginables por jugar en equipos de alto 

rendimiento. (Portafolio, 2014).  
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2.5.1.2 Impacto Social 

Esfuerzo, amistad y confianza, estos son los valores que tienen como objetivo la Dimayor  por 

ello crearon programas sociales dirigidos a jóvenes en riesgo, en Colombia el 37% de la población 

ha pertenecido a un equipo de fútbol, el 7% y el 5% pertenece a un club.  

La Dimayor presentó justificación para que sus ideales sociales se basaron en las tres 

características antes mencionadas: 

 Las personas que practican este deporte específicamente el fútbol tienen un grado 

mayor de confianza en otras, comparado con las que no practican el fútbol. 

 La confianza fortalece los lazos sociales. 

 Al explotar la confianza el fútbol abre caminos de dialogo social, y allana el camino 

para lograr la paz. (Dimayor, 2014). 

Es importante identificar que el análisis realizado fue con base a la selección Colombia de 

fútbol, a partir de ello se creó una unanimidad identificando una eliminación clara de diferencias, 

adicionalmente se debe tener en cuenta que los resultados de la Dimayor sobre el impacto social 

se realizaron a partir de los resultados obtenidos por la selección Colombia en el mundial de Brasil 

2014. 
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Ilustración 1 ¿Qué tan importante cree usted que es? 

 

Nota: Importancia del Fútbol en diferentes ámbitos, Fuente: dimayor.com 

 

La tabla anterior identificó como el fútbol tiene un impacto en la juventud ocupando el segundo 

puesto con un 93% , sin embargo a nivel general se vio como este deporte tiene una importancia 

en todos los espacios y como tiene relevancia en todas las edades,(encuesta realizada a 909 

personas de diferentes edades), así mismo permitió establecer que desde diferentes épocas se 

identificó su importancia mayoritaria en los jóvenes, esto podría depender de la edad de los mismos 

futbolistas quienes la ejercen desde edades muy tempranas. 
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Ilustración 2 ¿Es seguidor de la selección Colombia?  

 

Nota: Porcentaje de seguidores de la selección Colombia a partir de encuesta de la Dimayor, Fuente: dimayor.com 

En la actualidad la selección es una representación de la filosofía Colombiana, esto hizo ver 

que el deporte es parte de la cultura, el anterior se refleja en el porcentaje de seguidores que tiene 

la selección Colombia, siendo el 87% contra un 13% que no son seguidores. 

 

Ilustración 3 ¿Considera que los jugadores de la Selección Colombia inspiran a los jóvenes a 

superarse? 

 

Nota: Porcentaje de impacto de la selección Colombia como inspiración a los jóvenes, Fuente: dimayor.com 

Al ser el deporte una filosofía y parte de la identidad colombiana, ¿hace que sea una inspiración 

para los jóvenes?, el 87% considera que los jugadores de la Selección Colombia inspiraron a los 

http://www.dimayor.com/
http://www.dimayor.com/


29 

 

jóvenes a superarse, así mismo se puede tener en cuenta que el proceso y el cambio que esto genera 

a nivel familiar en temas económicos también hace que los jóvenes se sintieran inspirados por los 

profesionales del fútbol. 

Ilustración 4 ¿Se siente orgulloso de la Selección Colombia? 

 

Nota: Identificación del orgullo que representa la selección Colombia para los encestados, Fuente: dimayor.com 

Las personas a nivel general sintieron orgullo por la selección, sin embargo esto varía a partir 

de la edad, el sexo y el estrato socioeconómico, el grupo de personas encuestadas de 25 a 39 y 55 

años y más de sexo masculino, son quienes reflejaron en los resultados un mayor orgullo por la 

selección, en el sexo femenino las mujeres de 25 a 39 años tuvieron este mismo resultado. 

A nivel socioeconómico el mayor orgullo se identificó en estrato 1 o en ubicaciones sin estrato 

en el primero el 100% y en el segundo el 97%, a partir de los resultados se concluyó que el fútbol 

no tiene exclusión social y que este permite llegar a todo tipo de personas sin límites físicos o 

económicos, es multiétnica y diversa, es una alternativa para generar una industria que ayude a 

familias y con ello sectores. 
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Ilustración 5 ¿Cree usted que la Selección Colombia pasa por un buen momento? 

 

Nota: Desempeño de la selección Colombia par a los encuestados, Fuente: dimayor.com 

 

Una variable que impacto en los resultados obtenidos por la Dimayor es el momento de la 

selección, donde el 87% identificó un buen momento deportivo, no solo como equipo y 

representación de un país sino en su ejecución individual los cuales se muestran en los diferentes 

clubes deportivos a nivel mundial. 

Ilustración 6 ¿Me podría mencionar el nombre de dos personas que hayan contribuido a ello? 

 

Nota: Impacto por persona en el desempeño de la selección Colombia, Fuente: dimayor.com 
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Técnicos, jugadores y hasta políticos son quienes contribuyeron según los encuestados al 

mejoramiento del desempeño de la selección, esto ratificó el impacto que tiene el fútbol en todos 

los ámbitos, se confirma que no solo es deportivo sino económico, social y político. 
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 3. METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN  

El proceso desarrollado para la generación trabajo de campo y del marco teórico que llevo a 

identificar conclusiones y con ello recomendaciones de esta investigación da inicio en la 

formulación del problema y posteriormente en el desarrollo presentado en la gráfica continua. 

 

 Para ello se identifica un enfoque cualitativo sin embargo se refleja una presencia cuantitativa 

dado que los resultados permiten identificar la participación de las respuestas y con ello el impacto 

con una perspectiva de interpretación originada desde el enfoque cualitativo donde finalmente se 

distingue un diseño es flexible donde a partir de la investigación se permite hallar errores en los 

planteamientos o hipótesis iniciales los cuales se pueden manejar bajo condiciones observadas en 

los resultados convirtiéndola en una investigación flexible, donde a través de diferentes técnicas 

se convierte en una investigación pluralista y sobre todo fundamentada en teorías y en los 

resultados de las estrategias de recolección de información (Martínes Miguélez) donde 

inicialmente se basa en encuestas, posteriormente entrevistas y finalmente búsqueda de la 

identificación de los héroes en los medios de comunicación que finalmente son orientados como 

ídolos a partir de los resultados. 
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Ilustración 7 Proceso Gráfico del Desarrollo de la Investigación. 

 

Nota: Desarrollo del trabajo de campo y con ello de la investigación, Fuente: Elaboración Propia. 

 

3.1 Característica Generales de la Investigación. 

La investigación se realizó a partir de la aplicación de una encuesta con un total de ocho (8) 

preguntas, estas orientadas inicialmente a dos grupos de adolescente de 12 a 15 años, el primero 

estudiantes del Colegio Instituto Técnico Industrial Piloto y el segundo grupo a estudiantes de una 

escuela de fútbol de una caja de compensación familiar, los dos ubicados en la ciudad de Bogotá 

D.C, el grupo focal a quien también se le aplico la encuesta está conformado por ex futbolistas y 

1. Lecturas Previas       
(permite la dirección del 
tema y delimitación del 

mismo)

2. Espacio-Tiempo

Se identifica el sujeto de 
investigación a partir de la 
formulación del problema.

3. Encuesta Piloto

(permitió identificar 
preguntas concretas para la 

encuesta final)

4. Definición de Muesrta y 
Aplicación de Encuesta a los 
grupos de estudiantes y el 

grupo focal

5. Ponderación de 
Resultados

6. Busqueda de Entrevistas 
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Sobre los Héroes del Fútbol 

(entorno WEB)

7. Análisis de Resultados de 
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8. Conclusiones y 
Recomendaciones.
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profesionales del deportes que actualmente se encuentran ejerciendo como profesores y/o 

directivos de escuelas del fútbol la selección de los tres grupos fue realizada a partir de las 

autorizaciones de los docentes de las entidades. 

 

Posteriormente y ante la importancia de los medios donde los adolescente de 12 a 15 años 

encuentran información se decidió hacer una búsqueda en internet con el objetivo de identificar 

los medios de comunicación como acercan a los adolescente de 12 a 15 años a conceptos como 

héroe futbolístico y la fundamentación teórica que le dan a esta afirmación. 

 

 Se conocerá de forma inicial las preguntas de la encuesta, las cuales se relacionan a 

continuación. 

 

 

 

Ilustración 8 Formato de Encuesta 
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Nota: Formato de encuesta final, Fuente: Elaboración Propia 

 

Las preguntas permitieron establecer si para el sujeto de estudio existe el héroe futbolístico y 

con ello establecer los nombres de los héroes que identificaron y posteriormente las características, 

se estableció el sentimiento y/o la percepción que tienen el sujeto al ver la imagen de su héroe y 

finalmente se cerró con la definición. 

 

La respuesta de la encuesta tiene como objetivo aclarar si el concepto que se tiene sobre héroe 

es el correcto y con ello si a quienes se les  llama héroes del fútbol realmente lo son o si por el 
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contrario se entra en una dualidad con el concepto de ídolo o icono, entre otros. La encuesta dio 

continuidad con una premisa la cual tuvo como objetivo hacer que el sujeto analice si el concepto 

que tiene como héroe es o no el correcto, a continuación se solicitó ratificar si existen o no héroes 

futbolísticos a partir de la premisa, y finalmente se aclaró cuál fue el  medio y la fuente de donde 

se creó dicho concepto. 

 

Otro objetivo que busco la encuesta es permitir que se analice la frecuencia de cada uno  de los 

nombrados como héroes, así mismo el lugar de recordación de los deportistas en los adolescentes 

encuestados. Con base en esto se creó la oportunidad de analizar quien es el deportista con mayor 

número de presencia en las respuestas y que característica tiene que cumple con los requerimiento 

para que un adolescente lo recuerde como héroe. 

 

 

3.2 Identificación Espacio-Tiempo de la investigación Colegio Instituto Técnico Industrial 

Piloto y Caja de Compensación Familiar. 

 

El primer espacio está localizado en el Colegio Instituto Técnico Industrial Piloto ubicado en la 

Calle 51 sur No. 36-86, en la localidad de Tunjuelito, teniendo como visión continuar siendo una 

reconocida en el entorno regional, nacional y global como una institución educativa de alta calidad, 

líder en la formación de personas al servicio de la sociedad (Instituto Técnico Industrial Piloto, 

2015) 
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Ilustración 9 Instituto Técnico Industrial Piloto 

  

Nota: Colegio Técnico Industrial Piloto, realización entrevista, Fuente:  (Tecnicopiloto.edu.co, 2015) 

 

El Instituto tiene si historia desde el año 1993, donde inicialmente tenía como nombre Centro 

Nacional de Cultura Social para luego ser llamado Escuela Complementaria de Especialización 

Artística teniendo como actividades, zapatería, repujado, guarnición, entre otras, para dar 

continuidad a su crecimiento en el año de 1982 se tiene la sede femenina y la sede masculina la 

primera es llamado Instituto Nacional de Cultura y el segundo Instituto Industrial Piloto, para este 

mismo año se adjudica la jornada nocturna de bachillerato comercial, su primera promoción es del 

año 1973. (Instituto Técnico Industrial Piloto, 2015). 
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El segundo espacio hace referencia a una escuela deportiva de una caja de compensación, 

localizada en la Carrera 69 No. 49ª-73, esta tiene como objetivo principal, ser una institución 

sostenible y referente en protección social desde la perspectiva de calidad, integralidad e impacto 

social, posicionándose como uno de los mejores medios para el desarrollo y progreso de la 

comunidad a la que sirve. (Compensar, 2015). 

Las instituciones fueron seleccionadas a partir de sus objetivos, visión y misión, los cuales son 

pertinentes en el desarrollo de esta investigación,  adicionalmente por las alternativas para 

implementar una oportunidad en la aplicación de las recomendaciones que se generaron desde los 

análisis respectivos en esta misma institución. 

 

3.2.1 Definición de Muestra 

La población se definió para adolescentes de 12 a 15 años de edad del Colegio Instituto Técnico 

Industrial Piloto y de la escuela de fútbol de una caja de compensación ubicada en la ciudad de 

Bogotá. La muestra  estadística se determinó antes dos premisas, un nivel de fiabilidad mayor al 

95% y un margen de error inferior al 5%,  para el Colegio el cual tiene un 10% de sus estudiantes 

en este rango de edad la muestra representativa es: 

 

Ilustración 10 Identificación de Muestra Colegio 
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Nota: Identificación de muestra grupo Colegio Técnico Industrial Piloto, Fuente: Creación propia 

 

 

Para el segundo espacio la escuela de fútbol la muestra representativa fue: 

Ilustración 11 Identificación de Muestra Caja de Compensación. 

 

Nota: Identificación de Muestra Caja de Compensación Familiar, Fuente: Elaboración Propia 
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La muestra poblacional en el Colegio Instituto Técnico Industrial Piloto fue de 145 estudiantes 

y en la escuela de fútbol se obtuvo una muestra de 80 estudiantes, para un total de 225 adolescentes 

que forman parte de la investigación. 

 

3.2.2 Recolección de Datos. 

La recolección de datos se generó en las instalaciones de dos instituciones, en el Colegio los 

estudiantes realizaron el diligenciamiento de la encuesta con una presentación previa del objetivo 

y aclaración del formato así como las preguntas a responder, en el caso de la escuela de fútbol se 

presentó una variable ante la dinámica del proceso, para la reafirmación del postulado ¿existen 

héroes futbolísticos en Colombia?, se aclaró el concepto de héroe y sus diferencias con el concepto 

de ídolo haciendo que los estudiantes no solo leyeran. 

(Curtius, 1998) Afirma que “El héroe es el tipo de humano ideal que desde el centro de su ser 

se proyecta hacia lo noble y hacia la realización de lo noble, esto es, hacia valores vitales “puros”, 

no técnicos, y cuya virtud fundamental es la nobleza del cuerpo y del alma. Esto determina la 

nobleza de su carácter” (p, 242)  se les permitió una interacción con el investigador para así 

determinar si existía una claridad y retomar la solución de la encuesta para luego generar el análisis 

a partir de este cambio. 

 

3.2.3 Programa SPSS. 

La selección del programa para realizar la tabulación de los datos y con ello el análisis de los 

resultado fue definida por requerimientos específicos como la generación de frecuencias, así como 
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por la búsqueda de diferentes alternativas que permitieron la exportación a Excel para generar 

gráficas que totalizaron los resultados por espacios de investigación (escuela de Fútbol y colegio). 

SPSS (Startical Product and Service Solutions), es una herramienta que permitió análisis 

estadísticos, siendo este un soporte al sistema Windows. 

 

Inicialmente se dio ingresó a las variables, la cuales permitieron el ingreso de los datos, a dichas 

variables se les identificó el tipo, anchura, si contiene decimales y/o etiquetas, valores, si se tienen 

datos perdidos, alineación, medida y rol. 

 

Ilustración 12 Marcación Etiquetas SPSS 

 

Nota: Etiquetas en SPSS para el posterior ingreso y tabulación de datos Fuente: Elaboración Propia. 
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Como se visualizó en la gráfica anterior los valores y las etiquetas se ingresaron mediante un 

cuadro desplegable, una vez ingresada la primera, la herramienta permitió generar copias de las 

variables siendo necesarias para los informes de esta investigación. 

3.2.3.1 Ingreso de Datos para generación de informes. 

Una vez fueron creadas las variables, se dio paso al ingreso de los casos, es decir la información 

detallada de las encuestas realizadas tal como se visualizó en el gráfico continuo 

Ilustración 13 Ingreso Total de Datos 

 

Nota: Se identifica el ingreso total de los datos para su posterior tabulación Fuente: Creación Propia. 

 

Es importante identificar que la estadística descriptiva permitió generar análisis cuantitativos y 

cualitativos,  la investigación se realizó con base en el análisis cualitativo donde las variables 

podrían ser nominal u ordinaria, para el caso son nominales dicotómicas y/o categóricas. Las 
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dicotómicas se observan en las respuestas Si o No teniendo así dos únicos valores, las otras 

variables son de tipo cualitativo nominal categóricas. 

 

Adicionalmente también se permite analizar la moda, la cual identifica la variable que más se 

repite, permitiendo así verificar totales por variables categóricas y por variables dicotómicas. Estos 

datos se generan a partir de la ventana analizar-estadísticos descriptivos-frecuencia, tal como se 

visualizó en el siguiente gráfico. 

Ilustración 14 Estadísticas Descriptivas 

 

Nota: Generación de las Estadísticas Descriptivas Frecuencias Fuente: Creación Propia 
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3.3 Gráficos y Análisis de Resultados Encuestas Colegio y Caja de Compensación Familia. 

Ilustración 15 Existencia, Reafirmación del Héroe en el Fútbol Colombiano 

 

 

Nota. Existencia del héroe y reafirmación de esté en el fútbol Colombiano, a partir de las encuestas realizadas en el colegio y 

en la escuela de compensación familiar, Atur: Creación Propia. 

 

La investigación tenía como primer objetivo identificar si los estudiantes de la escuela de fútbol 

y del colegio en las edades de 12 a 15 años afirmaban que existen  héroes futbolistas en Colombia, 

a lo cual en el primer espacio de investigación respondieron que si 86% con una votación de 69 y 

no el 14% con una votación de 11 estudiantes. El colegio presenta unos resultados cercanos 145 a 

favor de la afirmación, siendo esta una participación del 91% y 15 en contra de la afirmación con 

una participación del 9%. 
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Posteriormente y después de realizar varias preguntas como características, representación del 

héroe futbolístico y dar a conocer el concepto de héroe se solicitó reafirmar si en Colombia se tenía 

un héroe futbolístico, en el primer caso y dada la dinámica en el desarrollo de la solución de las 

encuestas se claro de forma verbal el concepto de héroe, así mismo los estudiantes de la escuela 

solicitaron aclarar duda las cuales fueron solucionadas, el cambio en la reafirmación fue notorio 

teniendo como resultado 50 personas a favor de la existencia de los héroes futbolistas y 30 no a 

favor, con una participación del 63% y 37% respectivamente. 

 

En el colegio existió una variable a esta pregunta, el concepto se dio por medio escrito, no se 

aclaró de forma verbal ninguna duda, esto a partir de la dinámica en la solución de las encuestas, 

los resultados obtenidos fueron 143 a favor de la existencia de héroes y 17 en contra de la existencia 

de héroes, 89% y 11% respectivamente.  

 

3.3.1 Frecuencias 

Para realizar el análisis de frecuencias, se relacionó inicialmente por frecuencia de aparición, 

es decir cuántas veces aparece el nombre del “héroe futbolístico” para el adolescente de 12 a 15 

años la primer opción y cual ocupa la recordación más alta en los adolescente de 12 a 15 años 

entrevistados, la primera tabla hizo referencia a los adolescente de 12 a 15 años encuestados de la 

escuela de fútbol la segunda a los adolescente de 12 a 15 años encuestados del colegio, 

posteriormente se realizó el comparativo para identificar el impacto en cada uno de los espacios. 
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Tabla 3 Frecuencia Héroe I Escuela de fútbol 

 

Fuente: Creación Propia 

Tabla 4 Frecuencia Héroe I Colegio 

 

Fuente: Creación Propia 

 

El análisis de la frecuencia Héroe 1, indico que los estudiantes de las dos instituciones 

identificaron a James Rodríguez como el héroe con mayor recordación actual. El Colegio Instituto 

Técnico Industrial Piloto desde ahora  ITIP, responde con un total de 391 veces, donde los alumnos 

de 12 a 15 años genera una recordación con James Rodríguez como héroe, seguido por Falcao 
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García con 68 alumnos y finalmente David Ospina con 22, la representación de James Rodríguez 

como primer héroe escrito por los alumnos es del 68,8%. 

 

La escuela de fútbol tuvo al igual que el ITIP una representación mayoritaria para James 

Rodríguez, con un total de respuesta como primer héroe  de 349, siendo el 68% de la 

participación, seguido por Falcao García con 46 anotaciones y finalmente cuadrado con 42.  

 

Tabla 5 Frecuencia Héroe II Escuela de fútbol 

 

Fuente: Creación Propia 
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Tabla 6 Frecuencia Héroe II Colegio 

 

Fuente: Creación Propia 

La identificación del segundo héroe o recordación del segundo jugador estuvo representado en 

el ITIP por Falcao García con un total de 243 veces, teniendo así una participación del 42,8%, 

posteriormente se ubicó el deportista James Rodríguez con un total de 65 y participación del 11,4% 

y en el tercer lugar Juan Guillermo Cuadrado con 56 para una representación del 9,9%. 

 

La escuela tuvo un comportamiento similar en las respuestas dadas por los estudiantes, Falcao 

García 171 y participación del 33,3%, Juan Guillermo Cuadrado 72 y participación del 14,0. 

Nuevamente una variable en el tercer lugar en el cual se nombra a  Carlos Bacca con 68 teniendo 

así una participación del 13,3%. 
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Tabla 7 Frecuencia Héroe III Escuela de fútbol 

 

Fuente: Creación Propia 

 

Tabla 8 Frecuencia Héroe III Colegio 

 

Fuente: Creación Propia 

 

El tercer deportista de fútbol con mayor recordación como héroe en los estudiantes de las dos 

instituciones son: Juan Fernando Quintero con 66 y participación del 12,9% Carlos Bacca 46 y 

participación del 9,0%, finalmente Falcao García con 45 y participación del 8,8%. La escuela de 

fútbol tiene recordación como tercer representante a Juan Guillermo Cuadrado con el 19% para un 
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total de 108 adolescentes que lo recuerda como héroe en el tercer lugar, seguido por Ospina con 

80 y participación del 14,1 y nuevamente Falcao García con 58 y participación del 10,2% . 

 

Tabla 9 Frecuencia Héroe IV Escuela de fútbol 

 

Fuente: Creación Propia 

Tabla 10 Frecuencia Héroe IV Colegio 

 

Fuente: Creación Propia 

El cuarto héroe con mayor frecuencia en la escuela de fútbol fue Juan Fernando Quintero con 

66 votos, Carlos Bacca  con 46 votos y Falcao García con 45 las participaciones respectivas son 
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12,9%, 9% y 8,8% respectivamente, en el colegio ITIP se encontró a Juan Guillemos Cuadrado 

con 61 votos, Falcao García con 29  y Carlos Bacca con 22 votos, su participación es de 10,7%, 

5,1% y 3,9% respectivamente. 

Tabla 11 Frecuencia Héroe V Escuela de fútbol 

 

Fuente: Creación Propia 

Tabla 12 Frecuencia Héroe V Colegio 

 

Fuente: Creación Propia 

Finalmente en el quinto héroe los estudiantes de la escuela nombraron a Carlos Bacca con 46 

votos, Teófilo Gutiérrez con 26 votos y David Ospina con 24 votos, los estudiantes del colegio 

tuvieron preferencia por Pablo Armero con 22 votos David Ospina 19 votos y Teófilo Gutiérrez 

con 12 votos.  
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El análisis de datos permitió identificar la tenencia de pocas variables en los deportistas de 

mayor recordación como héroes futbolistas, así mismo se permitió establecer que los participantes 

de la selección Colombia en el mundial Brasil 2014 son los que tienen una mayor participación en 

las respuestas. Futbolistas como Tino Asprilla, Pibe Valderrama o Rene Higuita también 

estuvieron presentes en los resultados pero sin una mayor relevancia en la generación encuestada. 

 

Otro referente fue número de héroes dado por cada uno de los sujetos participantes de la 

encuesta, donde no fue superior a cinco, esto permite especificar que en el último héroe se 

redujeron de un promedio de 15 a 6 héroes nombrados para el caso de la escuela de fútbol y de un 

promedio de 12 a 8 para el caso del colegio ITIP. 

Tabla 13 Héroes Futbolista en Colombia 

 

Fuente: Creación Propia 

Tabla 14 Héroes Futbolista en Colombia, Escuela de Futbol 
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Fuente: Creación Propia 

Los héroes futbolísticos identificados por los estudiantes están representados en los tres 

primeros lugares por el jugador y deportista James Rodríguez con 120 votos en el ITIP y 64 en la 

escuela de fútbol, Falcao García con 97 votos en el ITIP y 43 en la escuela de fútbol, finalmente 

Juan Guillermo Cuadrado con 76 votos en el ITIP y 37 en la escuela de fútbol. 

 

Los otros dos puestos los ocuparon jugadores como David Ospina y Yepes con 51 y 18 votos 

respectivamente en el ITIP y Fernando Quintero y Carlos Bacca en la escuela de fútbol con 28 y 

26 votos respectivamente. Por lo anterior analizo una tendencia sobre los héroes futbolistas, donde 

todos los nombrados son participantes de la selección Colombia correspondiente al mundial Brasil 

2014. 

 

 

FRECUENCIA CARACTERISTICAS HÉROE 

Tabla 15 Frecuencia característica I escuela de fútbol 
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Fuente: Creación Propia 

 

Tabla 16 Frecuencia característica I colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

La primera característica con mayor frecuencia que tuvieron los héroes futbolistas identificados 

por los estudiantes de la escuela de fútbol fue Humildad con 72 votos, seguida por disciplina con 
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72 votos y finalmente responsabilidad social económica con 66 votos, las dos primeras con una 

participación del 14% y la tercera con una participación del 12,9%. Los sujetos entrevistados del 

colegio ITIP al igual que la escuela de fútbol identificaron a la primera característica con mayor 

frecuencia como la humildad con 112 y una participación del 19,7%, seguida por la fuerza mental 

con 80 votos y una participación del 14.1% y posteriormente a la representación país con 72 votos 

siendo su participación del 12,7%. 

 

Se estableció que no se tiene un fundamento escrito en el caso de la escuela de fútbol que 

indique una donación realizada por los futbolistas, sin embargo los sujetos entrevistados 

(estudiantes), consideraron que ellos las realizan, al tener una votación alta no se deja de lado esta 

suposición, adicionalmente se generó un impacto en las conclusiones de esta investigación. 

Tabla 17 Frecuencia característica II escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Tabla 18 Frecuencia característica II Colegio 
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Fuente: Elaboración Propia 

 

La segunda característica a nombrar por los estudiantes fue la representación que ellos 

generaron y generan del país en el exterior, teniendo una votación de 52 con participación del 

10,1%, posteriormente se identifica a la constancia como otra característica con alta frecuencia 

teniendo una votación de 49 y participación del 9,6 y finalmente 32 de los estudiantes establecieron 

que ellos tienen otra característica y es que son un ejemplo para los adolescentes. En el colegio 

ITIP el talento en los futbolistas los hace ser héroes, esto para el 38 de los sujetos encuestados, 

seguido por la humildad con 31 votaciones y finaliza con la constancia con 26 votos. 

 

En los dos espacios se tuvo a la constancia como una segunda característica importante, sin 

embargo esta característica no tuvo una trascendencia de impacto social, es decir la constancia 

generó un impacto en los resultados de un grupo (equipo de fútbol) a nivel individual (deportista 

de fútbol), pero no a nivel social. 
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Tabla 19 Frecuencia característica III escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Tabla 20 Frecuencia característica III colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Se nombró una tercera característica que los estudiantes debieron identificar, la de mayor 

frecuencia en la escuela de fútbol fue la solidaridad con 16 votos y una participación del 3,1% esta 

misma se presentó en el colegio con 16 votos compartiendo el mismo número con características 

como constancia y disciplina, en la escuela también se presentó la fuerza mental con 13 votos y 

talento con 6 votos. 
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Es importante identificar que las características son virtudes personales que ayuda al alcance de 

una meta, más sin embargo la meta (obtener el reconocimiento al país con el mejor equipo de 

fútbol), no es un logro que beneficie o genere un cambio social, no se tiene un impacto a gran 

escala. 

 

Tabla 21 Características del Héroe  Futbolista 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Tabla 22 características de los Héroes Futbolistas _EF 

 

Fuente: Elaboración Propia 

El talento fue la característica más identificada en los héroes futbolistas, en el ITIP presento 

una votación de 77 estudiantes, en la escuela de fútbol 17 estudiantes, la segunda característica 

reconocida fue la humildad 21 votos en el ITIP y 10 votos al igual que la constancia en la escuela 

de fútbol, la tercera característica presentada fue la representación del país esto con una votación 

de 18 estudiantes en el ITIP. 
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Tabla 23 Frecuencia  representación I imagen héroes del fútbol _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Tabla 24 Frecuencia  representación I imagen héroes del fútbol _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Lo que reflejaron los héroes futbolísticos para los estudiantes a nivel general fue Orgullo, en la 

escuela de fútbol se tuvo un total de 175 votos con un 34,5% de participación y en el colegio ITIP 

un total de 185 votos con un total de participación del 32,6%, en el segundo lugar los estudiantes 

establecieron que cuando ven a su héroe ellos representan un ejemplo esto se identifica con un 

total del 75 votos en la escuela de fútbol y 95 votos  en el ITIP, 14,6% y 16,7 % de participación 

respectivamente. 

Tabla 25 Frecuencia  representación II imagen héroes del fútbol _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Tabla 26 Frecuencia  representación II imagen héroes del fútbol _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Como segunda representación se identificó con una mayor frecuencia al respeto con 79 votos, 

seguido por la fortaleza con 24 votos y la responsabilidad con 16 votos en la escuela deportiva, en 

el ITIP la alegría y la felicidad fueron representaciones que les reflejan a los estudiantes los héroes 

futbolísticos con 32 votos y 28 votos respectivamente. 

Tabla 27 Frecuencia  representación III imagen héroes del fútbol _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Tabla 28 Tabla 20 Frecuencia  representación III imagen héroes del fútbol _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Una tercera alternativa de representación de los héroes futbolistas se identificó nuevamente el 

respeto, seguido por la emoción que dan a los estudiantes y la amistad que identificaron en el 

equipo con unos votos respectivos de 18, 16 y 9 en la escuela de fútbol, los estudiantes del ITIP 

vieron a los deportistas representantes de paz, identificaron inspiración cuando los ven y 

finalmente respeto, la votación está dada por 11, 10 y 9 respectivamente. 

 

La representación de los héroes se creó de actos heroicos a partir de la afirmación de 

psicoanalista Campbell identifica al héroe como “alguien que ha entregado si vida a algo que es 

muy superior a él mismo” (Campbell, 2014),  los resultados no identificaron actos heroicos que 

permitieran afirmación alguna de la existencia de héroes futbolísticos en Colombia, los estudiantes 

identificaron virtudes que comparadas con los resultados reflejados en las características son 

similares. 
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Ilustración 16 Representación Héroe Futbolista 

 

Fuente: Elaboración Propia 

La imagen que identificaron los estudiantes al ver a sus principales héroes futbolistas fueron 

orgullo, ejemplo y felicidad con 60, 20 y 16 votos respectivamente en el ITIP y orgullo, respeto y 

humildad con 24, 13 y 8 votos respectivamente en la escuela de fútbol. 

Participación de la fuente a partir del  medio que generó el concepto de héroe en el colegio 

 

Ilustración 17 Participación por medio _ Relación  TV_ Fuente _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Tabla 29 Participación por medio _ Relación radio_ Fuente _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 Tabla 30 Participación por medio _ Relación  redes sociales_ Fuente _ colegio 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Los estudiantes tienen acceso a diferentes medios de información y diferentes fuentes, en estas 

tablas se reflejó a partir de los medios cual es la fuente de mayor impacto en la creación del 

concepto de héroe de sus características y de su representación. En la primera tabla se realizó la 

comparación de la Televisión como medio y de las fuentes denominadas como propaganda, 

noticias, programas deportivos y novelas-seriados, se identificó al porcentaje de casos perdidos 

como los espacios en blanco a lo cual el sujeto no dio una respuesta. 

 

Por los resultados se determinó que las noticias con el 59,9% son la fuente que generó más 

información sobre los héroes futbolísticos, seguido por los programas deportivos con el 51,8%, las 

propagandas tuvieron un aporte al concepto y características del héroes en un 33,5% y las novelas 
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y seriados un 10,9%. Otra fuente que formó el concepto de héroe en los estudiantes fue Radio, las 

fuentes que se le atribuyeron son propagandas, noticias y programas deportivos la participación es 

de 10,2%, 18,7% y 21,5% respectivamente. Los resultados establecieron que teniendo como fuente 

las noticias en la televisión y la radio es el mayor generador de información de los héroes 

futbolísticos, seguido en los dos medios por la fuente de información programas deportivos. 

Las redes sociales para el caso de investigación generaron un impacto importante donde el 

Facebook está representado por el 23,8 % y Twitter por el 7,4%, la diferencia esta direccionada al 

entorno social directo. 

Tabla 31 Participación por medio _ Relación  TV_ Fuente _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Tabla 32 Participación por medio _ Relación radio_ Fuente _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 



67 

 

Tabla 33 Participación por medio _ Relación  redes sociales_ Fuente _ escuela de fútbol 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

La escuela de fútbol en la fuente- medios propaganda, noticias, programas deportivos y novelas 

y seriados tuvo una participación del 34,1%, 54,8%, 45,0% y 10,7% respectivamente, se presentó 

un incremento en el medio propaganda comparado con el ITIP de 1 punto y una disminución de 5 

puntos en noticias. 

 

El medio de comunicación radio con la fuente propaganda generó una participación del 9,6%, 

noticias 26,3% y programas deportivos del 15,6%, se hace importante identificar que la fuente 

radio tuvo una mayor participación en la escuela deportiva comparado con el colegio, los cuales 

están centralizados en las noticias. Las redes tienen como fuentes de estudio el Facebook y twitter, 

el primero con una participación del 26,1% y la segunda con el 8,9%. 
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Ilustración 18 ¿Cómo Llego la Información de su Héroe Futbolista? 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Ilustración 19 ¿Cómo llego la Información de su Héroe Futbolista _EF? 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Las tres fuentes con mayor participación en la información de héroes futbolistas en los 

estudiantes son las noticias, programas deportivos y Facebook, en la escuela de fútbol se tuvieron 

unos resultados de 46, 41 i 31 votos respectivamente y en el ITIP 93, 95 y 62 respectivamente. 
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3.3.2 Caracterización de tres “héroes” futbolistas más representativos en Colombia, a partir de 

los imaginarios sociales. 

Tabla 34 Caracterización de tres Héroes Futbolistas 

 JAMES 

RODRIGUEZ 

FALCAO 

GARCÍA 

JUAN G. 

CUADRADO 

JUGADOR 

SELECCIÓN 

COLOMBIA 

Sí Si Si 

FECHA DE 

NACIMIENTO 

12 de julio de 

1991 

10 de febrero de 

1986 

26 de mayo de 

1988 

CLUB DEPORTIVO 

ACTUAL 

Real Madrid C.F. Chelsea FC Chelsea FC 

PAÍS CLUB 

DEPORTIVO ACTUAL 

 

España Londres Londres 

POSICIÓN DE 

JUEGO 

Centrocampista Delantero Volante 

 

 

 

TRAYECTORIA 

DEPORTIVA 

Envigado F.C., 

Banfield, 

F.C Porto, 

A.S. Mónaco, 

Real Madrid F.C 

Lanceros de 

Boyacá 

C.A River Plate 

F.C. Oporto 

Club Atlético de 

Madrid. 

A.S. Mónaco F.C. 

Manchester 

United F.C. 

Chelsea F.C. 

Independiente 

Medellín 

Udinese Calcio 

Unione Sportiva 

Lecce 

A.C.F. Fiorentina 

Chelse F.C. 

CARACTERÍSTICAS 

FÚTBOLÍSTICAS 

*Excelente visión 

periférica. 

*Velocidad 

*Capacidad 

asociativa 

 

*Inicio su carrera 

deportiva a los 14 

años. 

* Dominio de 

balón 

* Potencia 

*Dirección, 

precisión 

 

* Inicio su carrera 

a los 13 años. 

* Genera 

desequilibrio en el 

rival. 

 

 

* Rápido, ágil 

* Fuerza 

* Aceleración. 
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* Inicio su carrera 

a los 14 años de 

edad. 

 

CARACTERISTICAS 

PERSONALES 

Líder 

Talento 

Talento  

Disciplina 

Fuerza Mental 

Madurez  

 

Humildad 

Talento 

Constancia 

ULTIMO FICHAJE 80 millones de 

euros 

40 millones de 

euros 

30 millones de 

euros 

APORTES 

SOCIALES 

Fundador de la 

Fundación Colombia 

Somos Todos. 

Recibió medalla 

al mérito ciudadano, 

por el crecimiento de 

valores en los 

adolescente de 12 a 

15 años. 

Fundación Juan 

Cuadrado 

Nota. Características de los héroes futbolistas con sus aportes sociales, Fuentes: Elaboración propia a partir de Artículos de 

James Rodríguez y Falcao García  (El Tiempo, 2014) (RTVE, 2014)  (CNN, 2014) (El Tiempo, 2014) (Tiempo, 2012) 

 

3.4 Interpretación de  Resultados _ trabajo de campo encuestas estudiantes de 12 a 15 

años, Colegio y Caja de Compensación Familiar. 

Bajo la interpretación conceptual de Imaginario Social de Cornelius Castoriadis el cual se 

direcciono al imaginario de héroe futbolístico donde se determinó que esté no va más allá de una 

forma, figura o imagen que el adolescente pretende llegar a ser, dado bajo ciertas circunstancias 

sociales, económicas, educativas pero sobre todo dice este autor de espacio y tiempo, es así como 

se afirma que “Mediante el imaginario social sabemos quiénes somos y qué papel debemos 

desempeñar en la sociedad. Es por medio de la creación que cada sujeto va transformando la idea 

que tiene de sí, su papel y su lugar en la sociedad” (Erreguerena Albaitero, 2002, pág. 40), para 
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continuar con el contexto de la afirmación se identificó como a partir del trabajo de campo el 

menor ve en el futbolista su proyectos de vida, no  se toma solo como deporte sino como el medio 

para lograr objetivos personales y profesionales futuros. 

 

En este caso y continuamos desde la perspectiva de Castoriadis la proyección personal y 

profesional de los estudiantes encuestados debió ser guiada desde la institución educativa y desde 

la familia, sin embargo no es desconocido que el imaginario también lo adquieren en el colegio y 

escuela de fútbol, donde se debe establecer si para esta institución existe una sociedad o un 

imaginario instituyente, ahora bien también se permitió afirmar que los estudiantes por si solos 

son una institución ya que cumplen con la característica principal para Castoriadi, siendo la 

creación de un sujeto, cosa o idea a lo que se denomina imaginario, a este punto la pregunta fue 

¿quién es el imaginario?  El futbolista, a partir de esta interpretación el futbolista es el sujeto 

creado, la cosa se pudo identificar como el héroe y la idea que es el objeto de estudio del que parte 

esta investigación es el concepto de héroe. 

 

Desde lo magmático para Castoriadis el concepto de héroe tiene múltiples significaciones, para 

la institución de estudiantes de 12 a 15 años encuestados, lo magmático del concepto de héroe está 

limitado, ese límite se encontró entre las necesidades que ellos tiene de un crecimiento económico, 

combinado con el talento y con la constancia, es decir que el concepto de héroe está ligado a 

características especiales que ayudan a surgir como profesionales y con ello al incremento de 

ingresos donde a su vez por su profesión representan a un  país de la misma forma que representan  

a un club, el cual es diferente al país de origen. 
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Por lo anterior se precisa pensar que el héroe es para la institución de estudiantes una 

representación de un deseo, el cual tiene valores aceptados por dicha institución, donde a su vez la 

sociedad que se encuentra en decadencia, reconoce al  “héroe futbolista” por características 

personales como respeto, constancia, solidaridad, humildad, alegría, llevándolo a que sean tan 

difíciles de encontrar que generan una alta recordación en los que pertenecen a la institución. Es 

la necesidad que el individuo social debe primero autoevaluarse y evaluar haciendo que se rescaten 

características que a él le gustaría tener. 

 

Pero el héroe futbolista, el cual es un imaginario también debe tener como factor la historia, 

donde a partir de consecuencias pasadas un cambio positivo se puede llegar a reconocer como un 

hecho heroico, sin embargo esta significación del héroe futbolístico como imaginario hace que se 

convierta en algo funcional para la institución y con ello para la sociedad. 

 

Lo funcional descrito anteriormente está en el comportamiento de quienes pertenecen a la 

institución, para ello se trae al filósofo Norbert Elias, donde al comportamiento une el concepto de 

conocimiento, atribuyendo que es un proceso cambiante en sus principios y categorías, también 

permitió hablar del conocimiento relativamente adecuado siendo. 

 

 “Producto en el marco de procesos de larga duración, el cual puede ser adquirido por individuos 

desde otros individuos y desarrollados en la comunicación y la discusión de las ideas… de esta 

forma el conocimiento no es ni verdadero  ni falso sino adecuado”. (Guerra Manzo, 2012). 
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En consecuencia y bajo los resultados presentados en el trabajo de campo, la información para 

la creación del héroe futbolista, es con medios especializados en programas deportivos, en los 

cuales se creó una discusión sobre mecanismos que son utilizados en el deporte y sobre los 

futbolistas mismos, sin embargo otro medio son las redes sociales e inclusive propagandas, estas 

dos últimas no generaron un tema de discusión acertado dado que la información es previamente 

preparada y presentada y con ello poco confiable, esto permitió pensar que la institución también 

tiene un grado de irracionalidad al no verificar que la información recibida sea de fuentes 

confiables y acertadas. 

 

Los medios se convirtieron gradualmente en un medio esencial para la creación de patrones de 

los menores, no solo los seriados sino los noticieros, estos proveen de violencia al menor, 

mostrando efectos emocionales agresivos, para el caso de estudio los menores tienen acceso a 

seriados que no solo reflejan logros de los futbolistas reconocidos sino son identificadas historias 

que permiten verlos en decadencia, con problemas de alcohol, mujeres y riñas que no son  de 

conveniencias para el desarrollo del adolescente de 12 a 15 años. Las consideraciones ante esto es 

que los adolescente de 12 a 15 años ven a los medios como una guía inconsciente de sus vidas en 

un futuro inmediato, pero eso es un paradigma dado que venden conceptos e idealizan a futbolistas, 

los medios pueden construir o destruir, pueden convertir a un menor en alguien  materialista o en 

alguien más humano, a su vez pueden convertir a los futbolistas en personajes con estándares de 

“buena vida”. 
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3.5 Entrevistas grupo Focal _ Profesores escuelas de fútbol 

3.5.1  Desarrollo de las entrevistas grupo focal 

La ubicación para realizar las entrevistas del grupo Focal fue Campos de fútbol de la Liga de 

Bogotá “La Morena”, la fecha fue seleccionada de acuerdo a la realización de campeonatos, esto 

abrió la posibilidad a encontrar un número de mayor de profesores y directivos profesionales para 

la realización de la entrevista. La selección fue aleatoria y a partir de la disponibilidad de tiempo 

de los docentes y directivos de las escuelas participantes en el campeonato. 

 

 Para el desarrollo de la encuesta se solicitó inicialmente una corta presentación donde 

compartieron datos como nombre, cargo y escuela a la que pertenece así como su experiencia en 

el fútbol, posteriormente se hizo relación a la pregunta sobre la existencia de héroes que tuvieran 

como profesión el fútbol, seguido a ello y a partir de la respuesta se dio continuidad a esclarecer 

el concepto y las características del héroe futbolista, así mismo se solicitaron ejemplos cuando la 

respuesta fue afirmativa. 

Al igual que a los estudiantes del colegio y de la escuela deportiva se da a conocer la premisa. 

 “El héroe es el tipo de humano ideal que desde el centro de su ser se proyecta hacia lo noble, 

y hacia la realización de lo noble, esto es, hacia valores vitales “puros”, no técnicos y cuya virtud 

fundamental es la nobleza del cuerpo y del alma. Esto determina la nobleza de su carácter” 

(Escuela de Letras, 2008). 
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Y se reitera que se afirme si existen héroes en el fútbol y que continuamente determine la 

diferencia entre ídolo y héroe. Se pueden dar otras preguntas de forma aleatoria, esto a partir del 

curso de la entrevista y de la experiencia de los entrevistados, así como de su campo de acción. 

 

Entrevistado:   Jhon Jairo Campaña 

Campo:   Director Deportivo Fundación Real Madrid 

 Objetivo de la fundación: Formar a través del programa 

ello juegan nosotros educamos. 

 

El director hablo sobre los objetivos de la fundación siendo el primero la formación de los 

adolescente de 12 a 15 años basado en los valores y posteriormente en el fútbol. El proceso para 

ingresar a la escuela le genera  a partir del boletín de notas, sin embargo si no se tiene un buen 

boletín el esfuerzo también es valorado. Un premio que da la escuela es conocer la fundación en 

España al cual se van con todos los gastos pagos,  para ello se tiene en cuenta las notas, sean buenos 

adolescente de 12 a 15 años, valores, el talento es el último recurso.  

 

Con base en la fundación y lo que se implementa y con ello sobre el objeto de estudio, el 

concepto de Héroe no existe, al interior se educa sobre los valores en la fundación, ahora visto 

desde un nivel más global, es decir mundial, se tienen futbolistas que se destacan por su talento 

igual en Colombia se tienen reconocidos futbolistas pero héroes no, se pueden ver como un 
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ejemplo a seguir es el caso de James Rodríguez, siendo entregado, teniendo valores, es un buen 

representante del fútbol Colombiano. 

 

Entrevistado:  Profesor de escuela deportiva de fútbol 

 

Ante la primera premisa se pudo afirmar que en el fútbol colombiano se tiene héroes, se 

respondió que sí, ejemplo de ello es Fredy Rincón, para el profesor es un héroe, es alguien que 

funciona como guía en el comportamiento, en este caso para los adolescente de 12 a 15 años. Por 

lo anterior se solicitó identificar la diferencia entre héroe e ídolo, a lo cual el profesor respondió 

“ídolo es una única persona a la cual se tiene que seguir, haciendo referencia a idolatras, a 

diferencia de héroe quien es la persona que marca, es compatible en valores y carácter, así como 

acciones”. 

 

 

Entrevistado:  Jhon Castañeda 

Profesión:   Educador Físico, ejerciendo en el fútbol desde el 2001  

Profesor de la equidad etapa menores _ desde el 2010 

Durante la entrevista el profesor no afirmó la existencia de héroes, sin embargo reconoció la 

existencia de ídolos, identificando como ejemplo a un ídolo personal George Hagie, en Colombia 
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los ídolos son los que marcaron el fútbol en la historia como lo es Faustino Asprilla y el Pibe 

Valderrama en la actualidad james Rodríguez y Falcao. 

Las características que identificaron en estos ídolos son la dedicación, el ser humano y 

proyectos claros de vida para legar al fútbol elite, es el marcar diferencia. Ante la premisa que se 

comparte, si existen deportistas que son buenos seres humanos a través de fundaciones, sin 

embargo estas son compromisos que adquieren a nivel personal ante una superación que tuvieron. 

 

Entrevista Grupal 

Entrevistados:   Juan Moreno Hurtado 

Futbolista profesional que inicio en Millonarios 

Actualmente Propietario del Club Juanito Moreno 

 

Didier Alfonzo Luna 

Licenciado en Educación Física con especialización en Alta 

Gerencia Deportiva y Entrenamiento Deportivo 

Director de la selección en diferentes categorías y actual profesor de 

escuela de fútbol femenino. 

 

    Federico Valencia 

    Jugador de fútbol profesional 
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    Trabajó con la liga de fútbol de categoría infantil 

    Propietario de la Escuela de Fútbol Federico Valencia 

 

El objetivo en la escuela Juanito Moreno es orientar al fútbol bogotano con sentido de 

competencia, en el caso del profesor Didier es la formación desde tres dimensiones la primera 

como seres integrales, la segunda es generar condiciones tácticas en el fútbol, la tercera a nivel 

personal formar personas grandes y que generen aportes, para el profesor Federico Valencia, 

adicional a lo nombrado también tiene como objetivo fortalecer la parte  mental del fútbol 

bogotano. 

 

Con referencia a los héroes en el mismo orden el profesor Juanito Moreno, afirmó la 

existencia, esto ante lo complicado que era llegar a tener un reconocimiento en el deporte, con 

adversidades notorias como las económicas, con menos oportunidades entre ella menos 

preparación. Sin embargo los futbolistas de épocas anteriores llegaron a tener un 

reconocimiento mundial y nacional ocupando puestos importantes. De la misma forma afirmó 

el profesor Didier Alfonso la existencia de héroes, debido a que jugadores lograban crecer en 

la profesión pese a las falencias de su momento, sumado a ello opino que en la actualidad es 

más fácil llegar a un fútbol profesional por la tecnología, por los entrenadores y en general por 

las oportunidades. Finalmente el profesor Federico Valencia, a los héroes bajo la misma 

perspectiva de los profesores Didier y Juanito Moreno, sin embargo aclaro que en Colombia no 

se valora al héroe, el cual construye paz y también es un ejemplo. 
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Los tres identificaron héroes como Alejandro Duran, Willington Ortiz y se podría enumerar 

interminables personajes que se dan bajo el concepto identificado anteriormente, alguno de ellos 

actualmente con dificultades que el Estado y los entes respectivos no cubren. El profesor Didier 

hablo sobre la época dorada, donde se tuvieron jugadores muy valiosos, en el fútbol Bogotano 

Alfonso Cañón y en la actualidad  James Rodríguez entre otros, los tres profesores reiteraron la 

necesidad de la asistencia y de garantías como la pensión, la cual necesitan los jugadores. Esto es 

un incentivo para adquirir más logros a nivel deportivo. 

Ante la premisa, el profesor Juanito Moreno afirmó la existencia de héroes, argumentando al 

deporte como medio de paz, ante esto los personajes tienen características de héroes como valores 

futbolísticos y eso se transmite en las escuelas, aunque ahora se tienen herramientas técnicas, los 

valores siempre se enseñan. 

El profesor Federico Valencia cito la historia de Robin Hood con el cual se identificó  , se 

describió como gente transparente que es portador de principios sociales los cuales se transmiten 

a los jóvenes, por ello afirmó que el héroe  debe ser reconocido como muestra de agradecimiento 

y este tiene una función afirmó el profesor Juanito Moreno, debe seguir cultivando el deporte con 

valores y principios que le deben a aportar a la juventud, el héroe tiene como función construir 

patria. 

Para continuar el profesor Didier como instructor de fútbol femenino afirmó la existencia de 

heroínas, dado que están con las mismas dificultades que los jugadores de épocas anteriores, 

recursos limitados y trato sin reconocimiento ante los logros, el gobierno no considera a la mujer 

como un apoyo en el deporte, cito ejemplo de  héroes son la niñas Ariza, Paula Forero, Yoreli 
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Rincón.  Ellas debieron ser consideradas como futuras formadoras, ídolos y personas. Finalmente 

el profesor Federico Valencia  resumió la importancia y  la necesidad de tener ídolos, refiriéndose 

al agradecimiento del padre ante un alejamiento del hijo del consumo de estupefacientes o del 

alcohol, indicando que es más importante y gratificante ese agradecimiento antes que un título, ese 

es el mayor logro de un ídolo,  es el hacer patria, es la formación de los futuros jugadores. 

 

Entrevistado:  Gabriel Moreno 

    Director Técnico del Club Lanús 

    Técnico AFA 

El objetivo del Club Lanús tiene como objetivo que los estudiantes tengan las condiciones para 

cumplir un sueño, ahora sobre el objeto de estudio el concepto de héroe, este se debe ver desde 

diferentes dimensiones si se mira desde el adolescente de 12 a 15 años,  siempre existirán los 

héroes y por eso siempre los tendrán, es una imagen que puede ser un jugador, ahora si es símbolo 

depende del personaje, y esto obedece a su comportamiento en la vida pública, Sin embargo a nivel 

personal el profesor Gabriel Moreno no tiene un héroe. Asume que independiente de considerar la 

existencia de héroes, siempre se tendrán ídolos, dejaran de ser ídolos cuando no estén vigentes, sin 

embargo un adolescente de 12 a 15 años jamás olvida hasta que llaga a la mentalidad adulta. 

3.6 Interpretación de los Resultados Grupo Focal 

Los siete entrevistados, cuatro afirmaron la existencia de los héroes futbolísticos, sin embargo 

tres de ellos (entrevistados grupo focal), reflejaron en el desarrollo una falta de claridad entre ídolo 

y héroe, relacionándolo de forma directa y como si fuese el mismo concepto, para ello se esclareció 
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el concepto de héroe con el que se desarrolló esta investigación y con ello el concepto de ídolo el 

cual se contempla como  “sujeto con un sistema de valores dominantes de un tiempo, generando 

admiración popular llegando a crear tendencias culturales dominantes de una época” (Busquet 

Duran, 2012, págs. 13-14). 

 

En el caso del ídolo y bajos lo resultados que arrojó el trabajo de campo, se debe hablar de los 

ideales, el cual se abordó desde la teoría del reflejo, donde se indicó que es correcto y verdadero 

sólo aquel conocimiento que reflejo lo que hay en realidad, el ideal expresa lo que es o lo que el 

hombre quiere ver, es el ideal también se interpretó como lo que él quiere ser. (Iliénkov, 2012). 

Para ilustra lo escrito se trajeron los resultados comparativos entre el grupo focal y los estudiantes 

del colegio en conjunto con la escuela deportiva, en el primer caso los docentes y directivos de 

escuelas de fútbol identificaron a nivel general la existencia de los ídolos, los fueron reconocidos 

por sus valores y actitudes, para los estudiantes del colegio y de la escuela deportiva aunque no los 

registran como ídolos sino como héroes la características por la que los catalogaron son las mismas 

que la de los ídolos para los docentes. 

 

Llegado a este punto se debió escribir sobre la necesidad que tiene la sociedad para crear un 

marco de referencia para su definitiva construcción, (Berger Peter, 2015), llevado al fútbol es el 

conocer algo sobre la relación ídolo deporte la cual se remonta a las primeras ciudades de Grecia, 

donde tuvieron miles de ganadores en las olimpiadas a los cuales se les daba un mando militar, a 

esto los guerreros y filósofos de la época no estaban de acuerdo, a lo cual hacían criticas tales como 

“no es lo mismo ganar una carrera de carros que dirigir los carros en el combate” (Moscoso 
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Sánchez David, 2012, págs. 13-14). Es así como se llegó al manejo de ídolos en épocas pasadas 

vs las actuales, antes eran vistos como guerreros, eran quienes debían cumplir unas características 

físicas para poder pertenecer a la vida militar, eran guardianes de la sociedad, por ello quien mejor 

que los ganadores de las olimpiadas al tener un estado físico apto para desarrollar dichas funciones. 

 

En la actualidad el panorama del ídolo es mercantilizado, donde personajes como (Acebedo 

Gómez, 2015), indica “Creo que es irrefutable que las grandes corporaciones de televisión han 

sido un factor fundamental en Europa para la divulgación, la difusión y la consolidación del 

deporte en la sociedad” (p, 128) o José Miguel Contreras (consejero delegado de la sexta).  

 

“Es imposible entender el fenómeno del deporte en su conjunto sin la presencia de la televisión 

y, cada vez más, es imposible entender la televisión sin el deporte. La implicación de ambos 

fenómenos es tan importante que, evidentemente, cada cambio que afecte a uno acaba por afectar 

al otro”, en contexto los deportistas pasaron de ser guardianes para ser modelos y con ello imagen 

de productos que se comercializaron y comercializan, es evidente que la televisión cambia y con 

ello cambian sus productos siendo uno de ellos el fútbol, a su vez deben vender dicho producto 

con la mejor imagen, con la mejor fachada y sobre todo cubriendo una necesidad al consumidor, 

ante ello la necesidad actual es la carencia de valores, de personas constantes y disciplinadas que 

van en busca del cumplimiento de un proyecto claro de vida, los actos son consecuentes con sus 

objetivos. 
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Ante la carencia de una sociedad que aplique sus valores, los adolescente de 12 a 15 años buscan 

los personajes que son aceptados y queridos en esta,  en el caso contrarío los docentes y directivos 

de las escuelas no se enfocan en los valores de los deportistas reconocidos sino los valores que 

están interesados a impartir en las instituciones, pero estos viene de vivencias propias. Sin embargo 

dichos valores en oportunidades son denigrados por los medios, haciendo de esto una marketing a 

sus productos, los futbolistas y con ello el fútbol, ellos deciden como mostrar a los deportistas y 

con ello el grado de recordación a partir de un mercantilismo del deporte, donde en oportunidades 

los convierten en objetos de un medio que pretende mostrarlos como héroes. 

 “A veces, los grandes deportistas se convierten en objetos idealizados. Se vende así una imagen 

de los ídolos deportivos deformada y alejada de la realidad, adornándolos de una fantástica 

performance televisiva, ofrecida, sobre todo, en anuncios, donde los deportistas exhiben sus 

habilidades de forma fantástica, difundiendo estereotipos de héroes con superpoderes” (Moscoso 

Sánchez David, 2012, pág. 129). 

 

No se debe olvidar que para cuatro de los docentes existen los héroes, aclarando que tres de 

ellos tienden a relacionar el concepto de héroe con ídolo, en este último caso el héroe se ve ante el 

triunfo de deportista con una presencia de bajo recursos y altos esfuerzos por el cumplimiento de 

sus metas, sin embargo este no determina a un héroe, desde Maslow, el hombre tiene necesidades 

primarias y secundarias,  a lo que alude tener siempre una motivación una auto realización y con 

ello una necesidad de trascender. 
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Para ello  Maslow indico que se tiene como base las necesidades fisiológicas, siendo estas 

constituidas por las prioridades del individuo, deben ser satisfechas de un modo aceptable, sin 

embargo no son fuente motivadora,  en segundo lugar esta las necesidades de seguridad, en ella se 

anhela la protección, de tener estabilidad y un orden, posterior se encuentran las necesidades 

sociales, esta es la tercera motivación, a lo cual el ser humano tiene una necesidad de compañía, 

donde se tiene un aspecto afectivo, necesidad de comunicación. En un cuarto lugar está la 

necesidad de reconocimiento, Maslow las conoce como la necesidad del ego y la autoestima, se 

incluye la autovaloración y el respeto. Finalmente esta la necesidad de auto superación, la cual es 

reconocida por la autorrealización, es el ideal de cada individuo, “En general, desarrollar aquello 

para lo que está capacitada, para lo que encuentra satisfacción y para lo que provee un cauce a su 

creatividad”. (Vásquez Muñoz, 2015, pág. 1) 
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 Ilustración 20 Pirámide de Maslow 

 

Nota: Pirámide de Maslow o Jerarquías de las Necesidades Humanas Fuente: (Ramos, 2015) 

Lo anterior argumenta como la superación independiente de los recursos, es algo que 

fundamenta al hombre, donde al estar en la cuarta escala de la pirámide se precisa que el ser 

humano deba recorrer antes las tres anteriores, construyendo así bases para el disfrute pleno del 

reconocimiento, esto permite concluir que el proceso como profesional del fútbol no se constituye 

como un acto heroico así mismo no lo constituye las variables de dicho proceso, esto se remite a 

las características individuales del desarrollo de la persona. 

No obstante no se debe dejar de lado la función que los docentes y  con ello el objetivo que 

tienen las diferentes escuelas de fútbol, y menos el reconocimiento de profesionales del deporte 
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que desde un ámbito formador ejecutan se convierten con sus actos en ejemplo para jóvenes, 

reflejando claramente valores que como se citó anteriormente se han perdido en la sociedad. 

 

3.7 Perspectiva de los Futbolistas al ser Considerado como Héroes  

Se ha hablado de los medios y el marketing que se ideo entorno al fútbol y sus personajes más 

reconocidos,  a su vez se ha hablado la perspectiva de estudiantes y docentes sobre el concepto de 

héroe futbolista, pero ¿qué opinan los deportistas reconocidos del fútbol sobre el concepto que se 

les adjudica? 

 

3.7.1 Orientación del héroe e ídolo desde entrevistas realizadas por medios de comunicación.  

Para llegar a tener una interpretación de los resultados se orientó este análisis a entrevistas y 

comentaristas deportivos realizados en los medios de comunicación, específicamente periódicos, 

con base en ello se procedió a escribir las respuestas y preguntas de dichas entrevistas, así como 

escritos sobre la existencia de los héroes futbolistas, las cuales serán analizadas al final de este 

capítulo. 

 

3.7.1.1 Trabajo de campo_medios de comunicación 

Fuente:  Periódico Público de España 

Entrevistado: Futbolista Gerónimo Rulli 

Equipo:  Real Sociedad 
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Posición:  Portero 

“MADRID.- Su lenguaje está alineado con la madurez. Quizá por encima de su edad y hasta de 

su biografía. A los 22 años, Gerónimo Rulli (La Plata, Argentina, 1992) no sólo ha cruzado el 

charco. También se ha convertido en el portero de la selección argentina, donde acepta toda esa 

responsabilidad. “Los héroes están en los dibujos animados, no en el fútbol”. Al fondo quedan 

aquellos 588 minutos imbatido que Rulli duró en la portería de Estudiantes de la Plata, el equipo 

de su vida, en el que aplicó las primeras diferencias. “Mi padre era uno de los entrenadores de las 

categorías inferiores, pero gracias a Dios nunca fue mi entrenador”.  

Hoy, juega en la Real Sociedad, despierta junto al mar, al lado de la playa de La Concha, y no se 

cansa de adorar lo que hace. “Si me dejasen elegir el contrato de mi vida, duraría hasta los 65 años 

debajo de la portería, pero me conformo con llegar hasta los 37. Serían 20 de carrera y ya está 

bien”. 
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Tabla 35 Marco de entrevista a Gerónimo  Rulli 

 

Nota: Entrevista a Gerónimo Rulli a partir dela pregunta si es o no un héroe futbolista y de la existencia de los héroes 

futbolistas en el fútbol. Fuente: (Público, 2015) 

 

Gerónimo  Rulli Futbolista argentino de 23 años de edad, quien juega en la posición de portero 

y quien juega en el Real Sociedad actualmente, afirma la inexistencia de los héroes pero resalta la 

presencia de los ídolos en el fútbol, desde su perspectiva el ídolo es a quien se sigue, es el ejemplo 

el ideal.  
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Ilustración 21 Publicación de la Roja 

 

Nota: Publicación sobre la asignación de héroe a los profesionales de la selección de fútbol de España, Fuente: (El Periódico, 

2014). 

Este reportaje llego a la investigación como muestra de una crónica que si bien es más una 

opinión si permitió traer un nuevo direccionamiento a lo que se consideró como héroes en el fútbol, 

a través de preguntas que son interesantes analizar, es el tema monetario donde en línea  con el 

siguiente audio se refleja a los que algunos ven como héroes no más que un trabajador que hace 

su función como el mejor de su profesión, paulatinamente se permite cuestionar si el concepto de 

héroe parte de un formalismo económico o se es héroe sin una remuneración que incentive su 

función. 
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Ilustración 22 Audio_lingua-euAudio, adjunto 

 

 

Fuente: (Audio-Lingua, 2014) 

 

El audio afirma que los futbolistas no son héroes, son trabajadores, les pagan por una función, 

el héroe tiene un reconocimiento mundial y absoluto, el locutor de la emisora en española indica 

que un jugador de tenis reconocido puede no conocer de los futbolistas, ahora estos héroes tiene 

la capacidad de pasar de “héroes” a “villanos”, en un breve espacio de tiempo. 
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Ilustración 23 Entrevista a Iniesta 

 

Nota: entrevista a Iniesta, negando el ser héroe del fútbol, Fuente: (Deporte el País, 2013) 

Este es el reflejo de otro deportista Andrés Iniesta, quien hace la labor como Centro Campista 

en España en el Club Barcelona, este futbolista hace relación al héroe desde un punto de vista 

social y de salud, habla de su profesión como un privilegio que en ocasiones da felicidad  a la 

gente, así mismo habla de lo héroes anónimos, haciendo referencia a quienes luchan por vivir sea 

por tema de salud o por dificultades económicas. 

Es importante ver como los mismos jugadores no se consideran héroes, llegando a entender 

como esta palabra permite ser dimensionada de una forma más clara para quienes son catalogados 

como tal, tal vez por quienes se auto denominan ídolos. 
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Ilustración 24 Reportaje a Lionel Messi sobre su ídolo 

 

Nota: Reportaje sobre Leonel Messi, identificando a Ronaldo como su héroe, aunque en el cuerpo del texto hace referencia a 

él como ídolo, fuente: (20 Minutos, 2012) 

El jugador de fútbol Messi, es admirado por adolescente de 12 a 15 años y adultos, por 

deportistas de otras áreas y por los del fútbol mismo, sin embargo el interés por conocer quien es 

ídolo hace que este artículo sea importante para el proyecto aún más cuando no se define en la 

redacción si finalmente Ronaldo a quien admira es ídolo o héroe. 
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Es ente artículo se identificó como los medios pueden llegar a malinterpretar la información, 

haciendo que estos hechos lleguen de forma no clara a los adolescente de 12 a 15 años y adultos, 

así mismo es inevitable no identificar una ambivalencia en las palabras donde se denota un 

desconocimiento por parte del periodista sobre el dignificado de héroe e ídolo, permitiendo pensar 

que conceptualmente el significado es el mismo. 

3.7.1.2 Interpretación de los Resultados 

Cuando se hace referencia a los medios y su suspicacia para enviar información que permita 

atrapar de alguna forma al adolescente de 12 a 15 años y/o adulto, se hace necesario que el lector 

indague más sobre los temas que allí se reflejan, esto forja un enriquecimiento de la investigación, 

pero sobre todo de los alcances que pueden tener en la percepción y entendimiento de esto sobre 

los ideales propios sobre un tema actual como lo es el deporte, específicamente el fútbol. 

 

Los medios buscan vender ideas, conceptos, la noticia genera en el lector curiosidad, actualidad, 

conflicto, emoción y lo más importante una consecuencia, por consiguiente la consecuencia puede 

ser a favor o en contra del futbolista, pueden ser “héroes” o “villanos” en lapsos de tiempo muy 

cortos, los periodistas y/o comentaristas deportivos logran hacer que en milésimas de segundo 

quien era reconocido por su talento sea un total fiasco, en este punto se podría interpretar al 

concepto de héroe como algo banal y momentáneo, basado en sus logros durante 90 minutos o tal 

vez algo más, sin pensar que adolescente de 12 a 15 años están escuchando sus reportajes y/o 

comentarios, los cuales pueden hacer que el ideal de ellos se deteriore. 
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Fue interesante establecer como los jugadores denominaos por algunos “héroes” no se auto 

nombran así, para ello solo están haciendo cumplimiento de su función, el cual está escrito tras un 

contrato que a más dinero más exigencias y a mejor jugador mayor oportunidades de crecimiento 

e ingresos en su profesión, pero como indica Borges “el fútbol es popular porque la estupidez es 

popular”, sin embargo para el autor de esta investigación no se  estableció que el fútbol es algo 

“simple”, sino que los medios lo han llevado a un punto donde se evidencia la capitalización de un 

negocio, el fútbol y donde a partir de un reconocimiento mueven imagen y venden productos con 

conceptos, en este caso el de héroe. 

 

Axel Honneth en su teoría sobre el reconocimiento identifica la subjetividad humana como un 

eje fundamental del desarrollo social, también esclarece que todos tenemos esta necesidad así 

como las esferas que se desarrollan para llegar a dicho reconocimiento, se nombra en primera 

instancia la esfera del amor, la cual se entiende en un contenido amplio como el cuidado y 

protección, sin embargo esta esfera solo es particularista, solo ingresan personas afectivamente 

cercanas,  la segunda esfera es la del derecho se expresa a lo universal, donde los seres tiene 

deberes y derechos sin importar características sociales y económicas, se tiene une responsabilidad 

moral con la sociedad, finalmente la de solidaridad para ello Hegel indicaba:  

 

“El tránsito entre estas diferentes esferas de reconocimiento se produce en cada caso por 

medio de una lucha en la que los sujetos combaten entre ellos con el objeto de que se respeten 

sus concepciones de sí mismos, las cuales a su vez también crecen gradualmente: la exigencia 

de ser reconocido en dimensiones cada vez nuevas de las personas proporciona, en cierta 



95 

 

medida, un conflicto intersubjetivo cuya disolución sólo puede consistir en el establecimiento 

de otra nueva esfera de reconocimiento” (Tello Navarro, 2011, págs. 46-47). 

Desde estos filósofos se permitió afirmar que los deportistas del fútbol solo actúan bajo estas 

tres esferas, tal como lo haría un padre de familia en su trabajo o un profesional en otras áreas,  

con la diferencia que no existe el marketing creado para estos casos que serían bastantes y a su vez 

a las grandes empresas que dirigen el deporte del fútbol no les interesa invertir en padres, es decir 

no les interesa hacer de esta imagen un negocio. 

Pero un padre también es un héroe desde la perspectiva de adolescente de 12 a 15 años y 

comparando las características de un padre vs un profesional de fútbol. 

Tabla 36 Características de un Padre vs un Jugador de Fútbol 

VALOR Y/O 

CARACTERISTICA 

PADRE JUGADOR DE FÚTBOL 

Talento en su profesión 

 

SI SI 

Reconocimiento mundial 

 

NO SI 

Se tiene una remuneración 

porla ejecución de su profesión. 

 

SI SI 

Tiene valores como el respeto, 

disciplina, felicidad entre otras. 

 

SI SI 

Sirve de ejemplo para 

adolescente de 12 a 15 años 

 

SI SI 

Algunos adolescente de 12 a 

15 años quisieran ser como ellos 

 

SI SI 

 

Nota: El padre vs jugador de fútbol como héroe Fuente: Autor 
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El cuadro anterior parece no tener fundamento filosófico, pero tiene la esencia de una 

comparación real que permitió dimensionar como hacen ver los medios a los adolescente de 12 a 

15 años el concepto de héroe, pero lo más impactante podría ser como vemos como ejemplo a 

alguien externo y no a alguien que puede estar en un entorno familiar y que desde las características 

dadas también podría ser reconocido como Héroe. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



97 

 

CONCLUSIONES 

 

A partir de la investigación habiendo parte de ellas las lecturas previas y el desarrollo en campo, 

se permite concluir que: 

 La investigación permitió crear un aporte direccionado a la labor educativa desde 

la enseñanza de la educación física y desde la práctica del fútbol como deporte recreativo 

y/o competitivo, dicho aporte está orientado a la educación teórica no solo práctica, que 

ayude a una formación completa, que permita cuestionar si el alcance que se está dando a 

la enseñanza del fútbol está bien orientada o por el contrario se debe fundamentar desde el 

uso correcto de un marco de investigación que incentive al estudiante a identificar todo un 

entorno del conocimiento. Es necesario que el estudiante se cuestione e indague lo que el 

entorno le da como información así como es necesario que los docentes también cuestionen 

la técnica y con ello los conocimientos que se están impartiendo, en este caso desde la 

educación física. 

 Desde la metodología se concluye que los estudiantes están abiertos a la generación 

de un nuevo conocimiento y  que se evalúen el que ya tienen, también están atentos a como 

se aplican de forma correcta el uso de las TIC, esto dado la cercanía que tienen con la 

tecnología y lo dinámico que resulta para el aprendizaje. 

 Se encuentran limitantes en las autorizaciones de las escuelas, sería importante que 

las entidades pertinentes generen directrices que permitan evaluar los contenidos 

programáticos así como las técnicas utilizadas, haciendo especial énfasis en la importancia 

de la argumentación teórica en la técnica y en la formación del ser. 
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 El alcance dado crea alternativas y permite continuar con la investigación teniendo 

una segunda etapa, siendo esta la de proponer técnicas para que afiancen a nivel conceptual 

y practico la importancia de conocer teorías que orienten al estudiante a un desempeño y a 

un conocimiento más amplio, que nos sea orientado solo a la parte técnica. 

 Los imaginarios sociales denominados “héroes futbolísticos” no existen desde el 

concepto de héroe dado en esta investigación, sin embargo estos podrían ser reconocidos 

como ídolos, adicionalmente no se identifica una trascendencia a nivel futbolístico donde 

su representación tenga un impacto que se refleje al ámbito social moral y económico. 

 Al tener dos espacios de estudio (escuela de fútbol e ITIIP) se identifica si bien el 

conocimiento técnico tiene un mayor desarrollo en la escuela de fútbol los dos nombran a 

los mismo ídolos, donde tienen una presencia notoria los representantes del mundial Brasil 

2014, sin embargo hacen presencia en minoría reconocidos deportista  como el Pibe 

Valderrama, Tino Asprilla  y René Higuita, es así como a su vez se concluye que los ídolos 

pueden tener una recordación y que su imagen genera un impacto en el tiempo de los 

estudiantes de forma continua. 

 Los medios de comunicación así como la sociedad dan un lugar al imaginario social 

como héroe o como ídolo, esto conforme a la información que reciben los estudiantes 

generada de forma “abstracta” llegando a no tener un análisis claro del significado real de 

palabras como héroes y/o ídolos. Lo anterior hace que el futbolista vaya más allá de ser un 

deportista reconocido, este se convierte en una figura pública donde su vida “privada” es 

seguida por miles de admiradores, temas como los sentimentales, profesionales y laborales 
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que alcanzan en redes innumerables “likes” o me gusta, su forma de actuar es ejemplo para 

adolescente de 12 a 15 años y adultos.   

 Existe una relación entre los medios y el impacto que estos generan en la proyección 

de los estudiantes, donde se identifica al fútbol como una alternativa profesional, la cual 

tiene como tendencia ser practicada por adolescente de 12 a 15 años de zonas marginadas 

con característica como humildad, constancia, alegría entre otras, las cuales permiten tener 

un hecho “heroico”, siendo este, el cambio de nivel socioeconómico. 

 La variante en el desarrollo de la encuesta en el punto de aclaración del concepto 

de héroe futbolístico en los imaginarios sociales, donde en la escuela de fútbol fue verbal 

y en el ITIP fue escrita indican que los padres y los educadores no están dando una 

participación activa en la aclaración de conceptos, permitiendo así que los estudiantes 

tengan acceso a información no real la cual genera un impacto en su desarrollo personal y 

profesional. 

 A partir de los resultados analizados donde se genera un estudio a tres de los ídolos 

futbolísticos con mayor reconocimiento como “héroes”, se obtiene como resultado que dos 

de ellos dan un aporte a la sociedad mediante fundaciones, sin embargo los estudiantes no 

tiene un conocimiento de ellas, haciendo notar una vez más que los medios de 

comunicación son quienes dan la información pero no se realiza un seguimiento de esta. 

 En el segundo trabajo de campo, grupo focal se identifica una necesidad clara de un 

continuo reconocimiento y con ello ayuda bajo las circunstancias en las que están 

futbolistas que en su momento llamaron héroes, pero que al parecer no lo son ahora 

presentando debilidades para tener una calidad de vida. 
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