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Resumen 

 

 

En este trabajo se pretenden evidenciar los interrogantes sobre las posibles relaciones entre la 

formación de discursos políticos y los lenguajes visuales que ofrece la red de internet por medio 

de los comúnmente llamados memes. Estos por medio de la parodia propician la construcción de 

subjetivación y capacidad crítica en el individuo gracias a esa interacción entre cuestiones políticas 

y elementos visuales del común. 
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Introducción 

 

          Las dinámicas derivadas de la globalización han generado un escenario de sobreinformación 

en el cual internet ejerce un papel de comodín, es decir que interpreta varios roles frente a los 

diferentes campos de la comunicación, que incluyen política, moda, deportes, tecnología y esto le 

ha permitido llegar a grupos poblacionales históricamente invisibilizados.  

 

          La era del internet ha logrado que gran parte de la información enviada sea primordialmente 

audiovisual, imágenes que transmiten de inmediato una emoción acompañada de un corto texto 

que asemeja una situación contraria al objetivo original de la imagen, sumergiendo al lector en un 

mar de ideas. En este marco, las redes tienen un desarrollo exponencial en cuanto a la inclusión 

del público, ya que visibilizan opiniones que tradicionalmente no se tenían en cuenta y que ahora 

crean en el individuo la percepción de protagonismo. Este individuo del común tiene entonces un 

pequeño espacio donde debatir.  



 
vii         Es aquí, donde los memes abren paso a nuevas formas de “diversión y pasa tiempo” además 

de corrientes ideológicas y nuevas maneras de ver la dualidad del realismo en el que se encuentra 

inmersa la sociedad desde los espectros políticos, económicos y sociales, permitiendo que la 

información que puede ser exclusiva para algún sector se convierta en interés público, al facilitar 

el acceso y comprensión de esta.  Los memes políticos y hashtag con este contenido, en ocasiones 

han movido a miles de personas a marchar a votar incluso a cambiar su opinión frente a las 

propuestas políticas que han emergido en los últimos años. 

 

          En este sentido, el presente trabajo se ocupa de caracterizar las relaciones entre la parodia y 

la formación del sujeto político en la producción de memes del colectivo #EsDePolítologos a 

través del análisis semiótico – discursivo de sus productos y la relación de estos con sus públicos. 

Lo anterior, a partir de la revisión del discurso y los elementos semióticos, el funcionamiento de 

la parodia como elemento político en la producción de memes y la relación entre los contenidos 

producidos y los procesos de recepción realizados por el público objeto de la plataforma impulsada 

por este colectivo. 

 

 El primer capítulo indaga sobre la relación entre política y formación del sujeto, para lo 

cual se enuncia que las plataformas que se caracterizan por la producción de material digital se 

convierten en formadores de sujeto por medio de elementos como el meme, al ser este, una forma 

de construir discurso semiótico. En este contexto, se resalta la parodia como elemento capaz de 

lograr la subjetivación política en la creación de este tipo de contenido. 

 



 
viii  Así mismo, se presentan los antecedentes del uso del meme en el país, destacando 

trabajos que investigaron sobre el uso que se dio a este en el marco de un debate en el Congreso 

de la República sobre el tema de creación y financiamiento de grupos paramilitares, en el cual 

varios internautas lanzaron diferentes materiales que condensaban las posturas presentadas en 

dicha discusión.  

 

 Posteriormente, se realizan algunas reflexiones respecto las formas en que se construye la 

imagen y su transmisión al otro, considerando distintas formas para aprender a crear, concebir y 

presentar imágenes en medio de contexto en el que prima lo audiovisual, por encima de la lectura 

como gran expresión del conocimiento. Principalmente si se considera el video y la fotografía 

como las técnicas favoritas en relación con la conservación de la memoria en las distintas esferas 

en las que operamos como sujetos, siendo además las que priman en las interacciones de redes 

sociales. 

 

 De este modo, se realiza una breve descripción de lo que es el meme y su rol en la 

configuración de grupos políticos y de sujetos contemporáneos, así como su relevancia para el 

desarrollo digital. Lo anterior, posibilitando que surja como una nueva manifestación del 

descontento en el marco de las redes sociales, al ser un discurso gráfico con capacidad de tornarse 

en viral y trascender las barreras ideológicas, culturales y discursivas. 

 

 Como último apartado de este capítulo, se presenta a #Esdepolitólogos, como un colectivo 

de varias nacionalidades, que tiene como objetivo llevar la ciencia política a las redes virtuales, 



 
ix además de consolidar una gran biblioteca virtual relacionada con el quehacer politológico, 

entrevistas, hangouts, entre otros productos que pretenden llegar a diferentes públicos.  

 

 El segundo capítulo se enmarca en los principales aportes teóricos para el desarrollo de 

esta investigación, especialmente para los temas de subjetividad, parodia, interacciones, política 

pop, discurso desde el otro, desconocimiento de opiniones generalizadas, públicos específicos, 

continuidad mediática, plazas virtuales, ejercicio político restringido a la participación electoral, 

subjetivación, eximia y nuevos mecanismos para la transmisión de mensajes políticos. 

 

 El tercer y último capítulo, describe el marco metodológico utilizado para este ejercicio, 

en el cual se tomaron como referencia algunos memes de la página #EsDePolitologos, para analizar 

de qué manera estos pueden influenciar a un individuo y aportar en su proceso de subjetivación 

como alguien políticamente activo y reflexivo frente a la información. En este apartado también 

se enuncian los instrumentos que aportaron a la investigación, centrándose en la forma en que se 

configuró la matriz de análisis del discurso y las fases que se cursaron en el desarrollo de esta. 

 

 Posteriormente, se presentan los resultados y hallazgos del ejercicio, donde se observan 

algunos elementos utilizados en la creación y producción de los memes, y las herramientas del 

receptor para interpretarlas y transformarlas según su percepción de sociedad y la información 

previa del mismo.  

 

 Debe aclararse que el objetivo de este estudio no consistió en una valoración estadística 

orientada del comportamiento de los memes generados por el colectivo #EsDePolitologos. En su 



 
x lugar, se concentró en estudiar como estas plataformas logran por medio de la construcción de 

memes atraer públicos que devienen en la constitución de redes participativas de discusión acerca 

de la política, que redundan en procesos de construcción de sujetos políticos. 

 

 Finalmente, el propósito de esta investigación es presentar una propuesta para el estudio 

de los nuevos sujetos políticos desde la orientación específica de su conducta, y que este sea un 

insumo para otros análisis en cuanto al impacto de las redes en las dinámicas sociales. Así mismo, 

es una finalidad de este estudio el cumplimiento de las expectativas académicas de la línea 

investigativa de Cultura Política de la Maestría en Comunicación-Educación de la Universidad 

Distrital Francisco José de Caldas. 

 

 



 
1 

 

 

 

 

Capítulo 1: La política y la formación del sujeto 

 

 

Los memes, según Dawkins se caracterizan, entre otros aspectos, por algo que 

llamará “indoctrination”, lo cual en español adquiere un carácter similar a la subjetivación, 

al ser definido por el diccionario de Cambridge de la siguiente manera: “To often repeat an 

idea or belief to someone in order to persuade them to accept it”. Con base en este 

planteamiento abordamos la temática de los memes en la web y su impacto en la 

construcción de un sujeto político que está en constante reelaboración. Para desarrollar este 

planteamiento partimos de algunos interrogantes que nos permiten discernir el proceso de 

subjetivación en los individuos. 

 

¿Cómo comprender las relaciones entre la parodia y la formación del sujeto político en la 

producción de memes del colectivo #EsDePolitologos a través del análisis semiótico 

discursivo de sus productos y la relación de estos con sus públicos? 

 

Hoy en día, diferentes plataformas que se caracterizan por la producción de material 

digital se convierten en formadores de sujeto por medio de elementos como el meme, al 
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ser este, una forma de construir discurso semiótico. Uno de los elementos que resalta en la 

creación de este tipo de contenido es la parodia, de la cual nos hablará Agamben, (2005), 

quien la ha estudiado a fondo y encuentra que es un elemento que requiere, entre otros, dos 

componentes clave: “La dependencia de un modelo preexistente, que de formal se 

transforma en cómico, y la conservación de elementos sensatos en los cuales se insertan 

contenidos nuevos e incongruentes.” 

 

Si bien las normas de la genética establecen que para ser exitoso un gen y por lo 

tanto un meme requiere de tres características, a saber: longevidad, fecundidad y fidelidad 

de la copia, el meme logra concentrarlas en sí y además la parodia logra afianzarlas.  

 

The longevity of any one copy of a meme is probably relatively unimportant, as it is for 
any one copy of a gene. The copy of the tune 'Auld Lang Syne' that exists in my brain will 
last only for the rest of my life. * The copy of the same tune that is printed in my volume 
of The Scottish Student's Song Book is unlikely to last much longer. But I expect there will 
be copies of the same tune on paper and in peoples' brains for centuries to come. As in the 
case of genes, fecundity is much more important than longevity of particular copies. If the 
meme is a scientific idea, its spread will depend on how acceptable it is to the population 
of individual scientists; a rough measure of its survival value could be obtained by counting 
the number of times it is referred to in successive years in scientific journals. * If it is a 
popular tune, its spread through the meme pool may be gauged by the number of people 
heard whistling it in the streets. If it is a style of women's shoe, the population memeticist 
may use sales statistics from shoe shops. Some memes, like some genes, achieve brilliant 
short-term success in spreading rapidly, but do not last long in the meme pool. Popular 
songs and stiletto heels are examples. Others, such as the Jewish religious laws, may 
continue to propagate themselves for thousands of years, usually because of the great 
potential permanence of written records.  
[...] This brings me to the third general quality of successful replicators: copying-fidelity. 
Here I must admit that I am on shaky ground. At first sight it looks as if memes are not 
high-fidelity replicators at all. Agamben, (2005) 

 

Pero es justamente allí donde entra en juego la parodia, como nodo de estas 

características, como quien puede hacer que todos estos elementos encuentren un punto en 
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común y por lo tanto como constructor del producto semiótico que es el meme y a la vez 

de su alcance como constructor de sujeto político. 

 

La parodia, capaz de lograr la subjetivación política que buscamos entender, que 

cumple en el meme los dos roles asignados por Agamben, según sus definiciones de esta, 

por un lado:  

 

lmitación del verso de otro, en la cual aquello que en otros es serio se vuelve ridículo, o 

cómico, o grotesco". Y la que dice, el mundo clásico tenía, una acepción distinta -y más 

antigua- del término parodia, que la refería a la esfera de la técnica musical. Ella indica una 

separación entre canto y palabra, entre mélos y lógos. (p. 49)  

 

Aquí, en el meme, la parodia mezclará entre otros, elementos políticos, semióticos 

y discursivos para consolidar un producto capaz de llegar a una audiencia y de generar en 

la misma, una serie de discusiones respecto no solo de la parte formal de creación de este, 

sino además de diferentes aspectos políticos, sociales, económicos, entre otros, que junto 

con un manejo diacrónico de sucesos e imágenes intentará insertar una idea en quien lo 

observa. Sin embargo, se encontrará con la construcción mental y social de ese espectador, 

generando un choque del cual puede o no resultar un proceso de formación política y en un 

plan más amplio de subjetivación (para evaluar este poder de la parodia, podemos analizar 

uno similar que sucede con la música popular, de la cual muchas personas no gustan, pero 

de tanto oírlas en los diferentes lugares de la ciudad terminan conociendo las letras y hasta 

repitiendo por medio de silbidos o tarareos los ritmos de esas canciones que la radio sabe, 

de tanto hacer sonar terminan siendo parte del inconsciente colectivo). 
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Dado lo anterior, el uso de la parodia por parte de colectivos como 

#EsDePolitologos, el cual pretende por una cualificación de públicos y a su vez por el 

fortalecimiento de una disciplina dirigida concretamente al estudio de la política y lo 

político, es algo que de forma muy ambigua puede jugar a favor o en contra de lo que 

pretende por medio del discurso implementado en sus productos visuales. 

 

Este discurso, entra en un plano en el que pretende estar al nivel de la indoctrination 

de Dawkins o de la subjetivación, pero es clave entender que tanto lo logra, si realmente 

puede generar nuevos públicos o si la interacción que tiene con quienes acceden a la 

plataforma es suficiente para ser concebida como un proceso de formación política y más 

aún a un nivel de subjetivación. 

 

Por esto surgen cuestionamientos como ¿qué sería considerado un proceso de 

subjetivación política de acuerdo con la creación de material visual tipo meme?, ¿cómo 

cumplen, las características actualmente concebidas en la creación de memes, con lo 

requerido para lograr un proceso de cualificación de públicos?, ¿Cómo definir si portales 

como el estudiado, son realmente escenarios de formación de sujetos políticos?¿Cómo 

logra la parodia convertirse en elemento de la formación política y de forma más específica 

cómo lo hace en el material desarrollado en la página producto del estudio?, ¿cuáles son 

elementos semiótico discursivos empleados en la producción de memes en la plataforma 

#EsDePolitogos?, y además de esto, la interacción con diferentes públicos nos lleva a 

preguntarnos ¿Cómo es la interacción de los públicos de la plataforma con el contenido 
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expuesto en la misma?, ¿la relación planteada por los administradores de la plataforma 

termina siendo la que en la práctica se consigue con los públicos visitantes de la misma?, 

¿Cómo es abordado y entendido el discurso y los elementos semióticos que construyen el 

material de la plataforma por parte de sus públicos?, ¿Entienden estos, el proceso como 

capaz de generar nuevos públicos o procesos de subjetivación?, ¿Cuáles son los elementos 

semióticos discursivos identificados por parte de los públicos visitantes de la plataforma. 

 

Lo anterior nos llevará a plantearnos el siguiente objetivo como búsqueda de esta 

investigación, “caracterizar las relaciones entre parodia y formación de sujeto político en 

la producción de memes del colectivo #EsDePolitologos”, el cual a su vez nos guiará en la 

intencionalidad de definir estos objetivos secundarios, “Analizar el discurso y los 

elementos semióticos de los memes producidos por el colectivo #EsDePolitologos”, 

“Explicar el funcionamiento de la parodia en la producción de memes del colectivo 

#EsDePolitologos” y “Analizar la relación entre los memes producidos y los procesos de 

recepción realizados por el público objeto de la plataforma #EsDePolitologos en términos 

de la construcción de sujetos políticos”. 

 

 

Antecedentes 

 

Si bien el elemento meme no es algo nuevo en el campo de la comunicación, si 

llama la atención que los estudios al respecto son más bien recientes. Hasta hace algo más 

de un año, la memética intentaba consolidarse como una forma de entenderlos a 
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profundidad, con rigor académico, con parámetros científicos capaces de dar vía libre a 

una disciplina que, de forma alguna, desarrollada por Millenials, contara con bases teóricas 

fuertes de grandes pensadores clásicos. 

 

Para la realización de esta investigación, se da a conocer algunos de esos estudios 

que marcaron una ruta a seguir para el desarrollo de estos estudios. Se toman los que 

pueden constituirse en faro gracias a aspectos como el desarrollo de análisis semióticos 

discursivos, la búsqueda de bases teóricas fuertes, nuevas formas de entender las 

movilizaciones sociales y la trascendencia que han tenido estos materiales en la red, entre 

otros. 

 

Dado lo anterior, se empezará con un recorrido histórico que nos ubicará en la 

aparición del primer meme, en las condiciones de transmisión de mensaje que se 

presentaban en ese momento y que de forma alguna marcaban el concepto de viralidad del 

contenido en su época, luego se examina cuál ha sido el desarrollo de ese concepto, quienes 

son los principales autores que lo han abordado y le han brindado un sustento. 

  

Posteriormente, se revisa de forma general la forma en que históricamente se ha 

dado la lectura y composición de la imagen, para llegar a la situación actual de relevancia 

que tiene el material visual, caso del meme concretamente, por lo que posteriormente 

entraremos a revisar la relación meme y política, que es la que nos llevará a ver la 

relevancia del estudio de caso realizado y el actor seleccionado para tal fin. 

  

Por último, se presenta el portal objeto de estudio, del cual se describe su historia, 

intencionalidad y algunos aspectos que darán cuenta de los motivos por los cuales fue el 
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seleccionado entre una gran cantidad de portales que desarrollan ese tipo de material en las 

diferentes plataformas digitales disponibles actualmente. 

 

 
El primer meme 

 

La línea telefónica se cayó en varios hogares, por correo electrónico llegaba un 

video que colapsaba el sistema, la conexión dependía de la línea y tenía una capacidad 

aproximada a los 512 megas de transferencia, por lo que aparecía un recuadro explicando 

que el material estaría listo en aproximadamente dos horas, en los lugares donde la 

transmisión era más avanzada. 

 

El característico sonido estridente que indicaba que la señal telefónica daba paso a 

la transferencia de datos y que quizá muchos no olvidaremos, mientras las nuevas 

generaciones se ríen y no tienen idea si quiera como sonaba, mucho menos imaginar la 

angustia que generaba que alguien levantara el teléfono para realizar una llamada y tocara 

empezar el proceso de nuevo a pesar de configurar en los equipos la opción de continuar 

la descarga automáticamente. 

 

          Todo esto para poder recibir por correo electrónico en el año 1996, el Gif de un bebé 

bailando que se titulaba “Ooga- Chaka baby”, primer meme reconocido como tal en la 

historia de las redes sociales. Utilizando tecnología 3D, este meme revolucionó la red.  
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Sobre el meme 

 
Muchos colombianos se sentaron ese día frente al televisor, al no haber cupo para 

todos los interesados en ese debate, en realidad muy pocos accedieron frente al alto número 

de personas interesadas en observar lo que allí pasaría. 

 

Por primera vez en la historia del país se realizaba en el Congreso de la República, 

espacio de mayor significación política de la nación, un debate respecto de uno de los 

flagelos más grandes sufridos por los colombianos, directa o indirectamente, dado que a 

pesar de no estar en zonas de combate quizás y de ser un país que se concentra en mayorías 

en el territorio urbano, la guerra ha impactado la vida de todos. 

 

Con estupefacción se veía mencionar una y otra vez, casos en los que los 

paramilitares cometieron crímenes graves contra millones de habitantes de diferentes 

regiones, contra poblaciones enteras, con el apoyo de las fuerzas armadas y de los políticos 

de la época, de empresarios que veían en esta máquina de guerra la posibilidad de lograr 

nuevos espacios para inversión o de no perder los que ya tenían. 

 

Este día (17 de septiembre de 2014) se realiza el primer debate por creación y 

financiamiento de grupos paramilitares, el cual va dirigido principalmente a destapar las 

relaciones entre políticos y estos grupos que masacraron cientos de miles de colombianos 

escondidos en la falsa imagen de enfrentar a la guerrilla, pero con la misión directa de 

apoyar a la fuerza pública en esta labor, escondiendo detrás un accionar que ayudara a 
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grandes terratenientes a acrecentar sus riquezas, especialmente en la región de la costa para 

favorecimiento de capitales de esa región y de Antioquia.  

 

Mientras esto sucedía y las redes sociales se llenaban de información de lo que allí 

sucedía, algunos internautas lanzaban diferentes materiales que lograban condensar las 

posturas presentadas en dicho debate. Los memes inundaron las diferentes redes, 

presentando lo que eran las posturas de los actores participantes y de los observadores que 

querían expresar también su sentir y hacerlo llegar a múltiples espacios y actores. 

 

Francisco González Espinosa y Esteban Herrera Vargas, (2014) deciden investigar 

los más relevantes de estos memes, analizarlos discursivamente, revisarlos a la luz del 

suceso del cual nacen y que marcará su significancia. 

 

Su tesis se titula “Análisis crítico del discurso de los “memes” alusivos al debate 

sobre paramilitarismo (2014) del Congreso de la República de Colombia” y hace parte de 

su trabajo realizado en la licenciatura en lenguas extranjeras de la Universidad del Valle, 

como su opción de grado en el año 2015. 

 

Esta tesis tiene relevancia al explorar un tema emergente, del cual todos hablaban, 

pero pocos abordaban, especialmente desde la academia, donde se catalogaba la creación 

de memes como una moda pasajera, a pesar de que ya algunos expertos dieran sustento 

teórico a este tipo de materiales visuales, entre ellos Dawkins y Jenkins. 
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Dicho trabajo de grado tomará diferentes memes realizados ese día para poder 

plantear la necesidad discursiva que se expresa en ellos, como quienes los generan toman 

elementos diferentes para poder concebir productos capaces de convertirse en virales 

gracias a los componentes que combinan y el discurso que son capaces de transmitir. 

 

Sin embargo, no serán ellos los primeros en desarrollar este tipo de trabajos; aunque 

sean uno de los principales centrados en el sujeto político, en el último año se han 

desarrollado cada vez más trabajos capaces de presentar desarrollos del tema tanto 

discursiva como viralmente. 

 

En 2013, el trabajo de titulado “memética como herramienta científica para el 

estudio de las memes de internet”, desarrollado por José Ivanhoe Vélez Herrera, en una 

tesis optativa a grado de Doctorado en Estudios Humanísticos con especialidad en Ciencia 

y Cultura de la Universidad de Monterrey. Este trabajo es un gran referente en el desarrollo 

del meme como herramienta política. 

 

En esta tesis, José Ivanhoe, intenta de forma clara y contundente separase de la 

memética ortodoxa, la que da por sentado que el Imeme es replicador, buscando el concepto 

reproductor como más cercano al lenguaje de los memes. 

 

Si bien es algo muy marcado en este viaje discursivo semiótico que toda 

comprensión del meme pasa por la revisión de la teoría evolutiva darwiniana, tal como lo 
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dirá el mismo Dawkins, cuando habla de su adaptación de estos postulados por su parte, él 

realizará un meme de dicha forma de ver el avance del mundo y lo presentará de acuerdo 

con su forma de interpretarlo, de igual manera sucederá en este trabajo, donde el autor 

tomará como base su interpretación de esta teoría. 

 

Para finalizar este recorrido por quienes han tratado el concepto meme, entendiendo 

que el meme es algo aplicable a diferentes productos culturales, comunicacionales y por 

esta vía al análisis desde la ciencia política. 

 

Sobre la imagen, construcción y lectura 

 

Michel Foucault, empieza describiendo, en su obra Vigilar y castigar, como se 

aplicaba la justicia en la época medieval, nos lleva a la escena, nos pone frente a Damiens, 

quien, en el año 1757, es sentenciado a “pública retractación ante la puerta principal de la 

iglesia de París” (2002), podemos presenciar cada uno de los detalles de tal juicio, ver el 

desmembramiento llevado a cabo, ver en los caballos que halan sus extremidades, la 

tensión que se genera y como desfallecen, sentir el olor de París de la época, observar con 

detalle el rostro de los espectadores, el llanto de algunos transeúntes, la cara de satisfacción 

de algunos otros, el niño que corre en medio del desafortunado espectáculo y así cada uno 

de los elementos que componen la escena. 
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Este poder descriptivo, que logra llevarnos al momento de la historia en que quiere 

situarnos el autor, es quizá la constante de la literatura, construcción descriptiva (minuciosa 

o no, según el estilo) que pretende convertirnos en parte de ella, en uno de los que (en el 

caso relatado por Foucault) podríamos estirar la mano para brindar a Damien un vaso de 

agua o escucharle susurrar para ver si es culpable o no del delito que se le acusa. 

 

Si bien este es solo un ejemplo, de los infinitos que nos ha brindado la literatura a 

nivel mundial, nos sirve de muestra respecto de cómo se construye la imagen, de cómo se 

transmite al otro, a quien a veces en contextos lejanos y extraños puede intentar 

interpretarnos (nada más curioso que leer un texto japonés traducido en España; la 

sensación de choques culturales crea un singular desconcierto cuando el lector final está en 

Suramérica, llevando toda la carga emocional y cultural que le generan ambas culturas. Si 

se desea hacer el ejercicio, se puede usar textos como “Hombres sin mujeres” de Haruki 

Murakami). 

 

Sin embargo, ese encantamiento mutuo entre la literatura y la imágenes, no siempre 

ha existido; el papa Gregorio VI, definía esta dicotomía en una frase “In ipsa ignorantes 

vident quid sequi debeant, in ipsa legunt qui litteras nesciunt”: los ignorantes, los que no 

saben leer, ven en la pintura los modelos a imitar. Esta frase resume uno de los debates que 

ha acompañado al desarrollo del lenguaje y la cultura, su intento de diferenciación y 

catalogación entre alta y baja, esa misma que llevó a los griegos a considerar a otros 

pueblos bárbaros, incapaces de crear historia y conocimiento y más aún de trasmitirlo. 
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Este fenómeno relegó el papel de la creación de imágenes al mundo del arte 

sublime, pero con un mensaje claro de corte clerical, de poder presentar a dios como 

omnipotente, decía Rábano Mauro, en su carta a Hatton de Fulda: 

 

La letra vale más que la forma engañosa de la imagen: contribuye más a la belleza de alma 
que la armonía de los colores, que no muestra más que la sombra de las cosas. La escritura 
es la norma perfecta y piadosa de salvación; vale mucho más para el conocimiento de la 
realidad: es más útil que cualquier otra cosa; el gusto estético la goza más prontamente; 
para los sentidos humanos es más perfecta su significación y la memoria la retiene con más 
facilidad. La literatura está al servicio de la lengua y del oído (el sentido más perfecto) […] 
la pintura, en cambio, no proporciona a la mirada más que consolaciones bien pobres. 
Aquélla nos pone en presencia de las cosas mediante la palabra y el sentido de los términos, 
el placer que engendra es de larga duración. Esta, al contrario, no alimenta más que una 
ligera mirada y bien pronto fatiga: no llega a acercarnos a la verdad ni a inspirarnos siquiera 
confianza. Mira quienes fueron los inventores y admiradores de estas artes: sabrás así a 
quien debes otorgar tu preferencia. La escritura nos fue dada por dios que enseñó a Adán a 
nombrar las cosas) y fue Egipto quien, por primera vez, delimitó las sombras de los objetos, 
y variando los colores, produjo imágenes”. (Volumen 14; 2003) 

 

Con la edad media y la llegada de la imprenta, se afianzó el espíritu rector de la 

escritura como gran disciplina del conocimiento. Aunque su auge, dado desde el 

renacimiento literario empezara a ser cuestionado con la llegada de los medios de 

comunicación de masas. 

 

Ya en el siglo XIX, tendremos un resurgir de la imagen, por medio de diferentes 

técnicas, entre ellas la litografía y la fotografía, que superarán lo que hasta ahora vivíamos 

con la pintura y la escultura como representación de la realidad visual, como extensión de 

la misma, pasáremos de las grandes pinturas de museos a poder llevar la realidad a otra 

dimensión, a la cotidianidad por denominarlo de modo alguno, cargada de un gran mensaje, 
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como nos diría Agamben en el libro profanaciones (respecto de su visión de la fotografía 

como el instante del juicio final): “la fotografía exige que nos acordemos de todo esto; de 

todos estos nombres perdidos dan testimonio las fotos, como el libro de la vida que el nuevo 

ángel apocalíptico – El ángel de la fotografía - tiene en sus manos al final de los días”. 

(Agamben y Dobry, 2005) 

 

Estas técnicas, sumadas a otras que vendrán después, como el caso del cine y la 

maravillosa concepción del mismo que tendrán los hermanos Lumière de asumirlo como 

la posibilidad de llevar parte de un mundo a personas que viven en otros completamente 

diferentes y presenciar cosas como el temor de los espectadores cuando se aproxima el tren 

en la pantalla, nos obligarán a aprender a crear, a concebir y presentar imágenes en medio 

de un mundo que se ha convertido en audiovisual, que ha dejado de lado la lectura como 

gran expresión del conocimiento.  

 

El mismo cine vio su transformación al relato con guion, con el discurso que 

generaran las películas modernas, pero también en instrumento infaltable en los hogares; 

tanto así que el video se transformará en la técnica favorita a la hora de conservar la 

memoria, los recuerdos de lo que nos construye como familias, como sujetos, y de igual 

manera como medio que permite la lucha por la reivindicación social, por causas que 

muchas veces nos afectan en diferentes espacios globales, pero que de alguna forma 

presentan similitudes con las que realizan otros grupos; esto en el marco de un mundo en 
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el cual los partidos políticos han perdido su hegemonía en cuanto a canalizadores de 

sentimientos de desigualdad, para dar paso a luchas concretas, a causas globales. 

 

Sin embargo, uno de los adelantos que cambiará la forma en que la imagen 

consolida su papel preponderante en la actual formación del sujeto, enunciado por Sartori 

como Homo videns, es la televisión. (Sartori, 1998). Esa pequeña caja discursiva, 

enquistada en los hogares en el nivel mundial, que repite los mismos contenidos una y otra 

vez, fijados por grandes empresas o personas poseedores de capital y que se ha constituido 

en canal de preferencia de acciones sociales como la política. 

 

Nos dirá Jesús Martin Barbero (2002) que es allí donde la política puede definir 

que no se diluye, que se reconfigura en las mediaciones, que la televisión pasa a constituir, 

a hacer parte de la trama discursiva y la acción política misma. (pp. 13-20) 

 

Este fenómeno se da, en cuanto este medio es el que mayor ingreso ha tenido en las 

casas, al responder a lógicas claras del mercado y capital, lógicas de la globalización 

neoliberal; pero no será el único dispositivo imperante, los computadores (tanto en su 

versión de escritorio como portátiles) han perdido ventaja frente a los teléfonos inteligentes 

y tablets, las cuales permiten, en dispositivos de fácil maneo y tamaño pertinente, la 

interacción en tiempo real y de tipo multimediático. 

 



 
16 

La construcción de la imagen sufre allí igual destino que el de la poesía, cuando 

dejó de importar la métrica, entre otras, como norma indispensable para su construcción, 

ya no siendo necesario construir versos dodecasílabos, con rimas escalonadas o continuas, 

dependiendo de su extensión; toma allí, importancia, es el contenido de esta a nivel 

personal, como medio de expresión del sentir propio, ya sea para socializar o para ser 

guardada en el cajón del olvido.  

 

Caso similar el de la fotografía, la cual ha pasado por facetas como el daguerrotipo 

del Boulevard du temple, donde por primera vez aparece una figura humana, y también 

como herramienta institucional en los años de la gran depresión norteamericana, tal como 

nos lo menciona Beaumont Newhall en el libro The history of photography (Ed. The 

museum of modern art, New York)  

 

In 1935, The United States government turned to these photographers for help in fighting 
the Depression. Among The many agencies that president Franklin D. Roosevelt brought 
into being by executive order was the Resettlement Administration, charged with the 
problem of bringing financial aid to the thousands of rural workers driven from their 
farmlands by sterility of the Dust bowl of the central states or by competition with 
mechanized agricultural practices. The new agency was headed by Rexford G. Tugwell, 
undersecretary of agriculture and former professor of economics at Columbia University. 
Tugwell appointed […] with the assignment to direct a vast photographic Project, 
documenting not only the agency´s activities, but American rural life in depth. Newhall, 
Beaumont. The history of photography. New York: The museum of modern art. 

 

Esa misma fotografía que ha ratificado su utilidad como técnica artística o como 

gran medio de comunicación y publicidad, con selectas academias y facultades dedicadas 

a su estudio, con grandes pensadores dedicados a entender su esencia y rol emocional; pero, 

de igual manera con técnicas cada vez más devaluadas (composición, encuadre, entre otros) 
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en cuanto a la masificación de dispositivos que permiten su acceso y reproducción, un paso 

que ha significado cambios tan significativos como la producción masiva y personal de 

imágenes, que ha llevado a la extinción de aquella figura ideal romántica de la persona en 

la familia o fotógrafo profesional, que tomaba la imagen precisa en el momento adecuado 

con detallada técnica para convertirla en un muy preciado recuerdo familiar, escena que ha 

sido sustituida por un sinfín de manos que aparecen con dispositivos de variados tamaños 

y cualidades técnicas para poder captar los instantes, siendo ejemplo de ello plataformas 

como Instagram, Facebook, Snapchat, twitter, entre otras, en las cuales se publican cada 

segundo millares de imágenes enmarcadas en conceptos como el de “selfies”. 

 

Esta tecnicidad del artefacto fotográfico (ejemplo perfecto de lo que nos muestra 

Jesús Martín Barbero como producto de lógicas de producción y formatos industriales), si 

bien trae consigo grandes ventajas, al acercar a las masas la capacidad de reproducción de 

imágenes, también ha traído grandes inconvenientes, entre los que podemos mencionar el 

atiborramiento de las redes de incalculable e impensable cantidad de imágenes, que sin 

sentido o de muy baja calidad circulan a diario, demostrando en ocasiones la nula capacidad 

de criterio por parte de los sujetos al seleccionarlas, producto de un masivo analfabetismo 

visual, de no saber leerlas o escribirlas; la añoranza por la fotografía antigua (más si suma 

dos características: ser análoga y blanco y negro), haciendo que más allá de la calidad de 

estas, solo por presentar ciertas características técnicas sean consideradas importantes; el 

desarrollo de técnicas que suplen la calidad en la realización de las tomas, ejemplo de ello 
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los filtros de Instagram, que logran borrar por completo las falencias de las fotografías 

realizadas a diario por millones de personas.  

 

Si bien, Walter Benjamín nos presenta como punto clave de la perdida de la 

inocencia y por lo tanto de la infancia, el momento en que el niño ve que su papá no es 

capaz de crear castillos y dragones, el actual mundo de creación y reproducción de la 

imagen, puede brindarnos ese espacio en el cual el discurso no se desligue de lo que 

podemos ver, pero también puede llevarnos a quedar como El principito y el piloto, en la 

disyuntiva de si las imágenes que vemos, a partir de la construcción mental, social y nuestra 

capacidad de su lectura y escritura visual, pueden ser para unos un sombrero o un elefante 

tragado por una serpiente.  

 

El meme y su rol político 

 
Miles de manifestantes se agolpan en la calle, se convierten en una gran mancha 

que avanza por las calles en un lugar de frío extremo; estos miles (sino millones) de 

ciudadanos salen para manifestarse contra su presidente.  

 

A diferencia de viejas épocas, en esta movilización no se presentan bombas molotov, no se 

rompen vidrios ni se deriva en disturbios o enfrentamientos contra la policía. En lugar de 

ello, la gente lleva pancartas, todas ellas con la misma imagen, la que se ha convertido en 

viral, un presidente con pintura de payaso en su rostro, en una foto con gesticulación 
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amanerada teniendo de fondo la bandera arco iris usada mundialmente como símbolo de la 

lucha LGBTI. 

 

Si bien puede parecer una escena tomada de un filme como “V de Venganza” con 

algunas pequeñas modificaciones, no lo es. 

 

Al finalizar esta movilización, cuya existencia los medios locales intentan ocultar, 

los ciudadanos regresan a sus casas a compartir por las diferentes redes sociales las 

imágenes con sus allegados y extraños de todo el mundo. 

 

Quizás quienes salieron a marchar no tienen idea del efecto mundial que tiene el 

principal símbolo usado ese día, en la significación que conlleva, en la forma como logra 

expresar de manera clara y precisa la indiferencia de dicho líder frente a los derechos de 

comunidades como la LGBTI, las mujeres y personas en situación de discapacidad, que 

eran los componentes principales del descontento expresado en las calles. 

 

Esa es la situación que lleva a que el 7 de abril del 2017, la red de noticias CNN 

presentara en su portal web la noticia respecto de la prohibición en Rusia de la circulación 

de un meme, en el cual, el presidente Vladimir Putin aparece pintado de payaso teniendo 

de fondo la bandera de la comunidad LGBTI, lo cual no sorprende, dado que esta 

prohibición se suma a otras que ya han sido estipuladas por el mismo gobierno 

anteriormente, so pretexto de controlar las redes para evitar agresiones y faltas de respeto 
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contra algunos personajes públicos en el contexto de una sociedad global mediatizada y 

conectada por canales tecnológicos virtuales. 

 

El 8 de noviembre de 2016, el diario El Español comenta la posible prohibición de 

los memes en el país ibérico, el motivo, la intención del grupo Parlamentario Popular de 

adaptar la legislación española a los avances tecnológicos y sociales, lo cual de alguna 

forma implica revisar la publicación de algunos instrumentos de humor gráfico digital que 

pueden a su ver, afectar la imagen de determinados públicos y hasta derivar en alertas 

sociales por ser llamados terrorismo. 

 

¿Pero qué es el meme y en especial el meme político?, ¿Qué alcance tiene el mismo 

en la configuración de grupos políticos y de sujetos contemporáneos? 

 

          “Meme” es un término que se origina en la biología, retomado por Richard Dawkins 

(Dawkins, R. (n.d.). The selfish gene. 1st ed.) definir aquello que tiene su poiesis en la 

duplicación de contenido, cuya importancia en términos del desarrollo digital, radica en 

tanto la capacidad que tiene de ser compartido de una persona a otra, conllevando ideas, 

pensamientos, expresiones culturales, etc., por diferentes medios. Para el caso concreto del 

meme digital, los canales de transmisión más usados en la actualidad son Facebook, 

Twitter, WhatsApp, y se entenderán como contenidos que generalmente se han convertido 

en viral porque a una imagen anecdótica o que remite a algún suceso o sentimiento en 
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general, se le incorpora un significante escrito para representar una opinión concreta sobre 

algún suceso o personaje.  

 

           Las imágenes de los memes, si bien en ocasiones son directas de los personajes a 

representar, en ocasiones son transformaciones vectoriales o satíricas de fotos o fotograma 

que por ciertas características especiales se convierten en íconos. 

 

El primer meme compartido en la red es conocido como “Ooga chaka baby”, el 

cual es un pequeño bebé bailando y se viraliza en el año de 1996 por medio de correo 

electrónico, a pesar de las limitaciones de transmisión de datos y lentitud característica 

hasta entonces de la Internet. 

 

Como elemento principal de estos contenidos encontraremos la parodia, que 

Agamben analizará como “la escisión entre canto y palabra y entre lenguaje y mundo”, 

(2005), adentrándose en como permite el intercambio de espacio entre un actor y su 

representación misma, “En el gesto de la parábasis, cuando la representación se quiebra, y 

actores y espectadores, autor y público intercambian los lugares, la tensión entre escena y 

realidad disminuye y la parodia conoce quizá su única disolución” Bajtin, (1998) quien, a 

su carácter carnavalesco, agregará la comprensión dialéctica de la misma, presentándonos 

un panorama en el cual podemos inferir que “cada enunciado separado es, por supuesto, 

individual, pero cada esfera del uso de la lengua elabora sus tipos relativamente estables 

de enunciados, a los que denomina géneros discursivos” Bajtin, (1998). 
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La parodia le permite al espectador ubicar lo que se pretende representar en su 

opuesto y desde allí deconstruirlo para poder reinterpretarlo, ubicándolo en donde 

posiblemente no desea estar, desde el discurso que no es propio y menos aún, desde el que 

puede no representarlo en absoluto. 

 

De igual manera, puede la parodia, llevar al espectador a un escenario en el que 

enfrente el discurso propio y ajeno personificado en quienes pueden ser su semejante o 

contradictor, a veces buscando eso si la ridiculización, así como otras veces, tan solo 

buscando la forma de exponer a su contradictor con los discursos que quisiera escucharlo 

exponer y de esta forma sentir que los está expresando, esperando llegarle de esta forma y 

creyendo que lo puede hacer cambiar de opinión. 

 

Es quizá este elemento (la parodia) el que permitirá el afianzamiento del meme en 

la sociedad contemporánea, un lugar donde se va perdiendo de manera muy rápida la sátira, 

el sarcasmo y donde esa parodia se erige como nuevo bastión de la lucha social, como 

nueva manifestación del descontento social en el marco de las redes sociales, como gran 

significante en las extensiones corporales y ante todo como espacio de construcción 

discursiva del sujeto en formación y en especial del sujeto político. 

 

Si bien algunos de estos productos gráficos digitales tienen trascendencia local por 

sus connotaciones culturales, otros han llegado a convertirse en referentes mundiales, como 

el comentado del presidente Vladimir Putin, quien se ha caracterizado por sus políticas en 
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contra de las comunidades LGBTI, y de represión de gran cantidad de derechos, en el marco 

de un sistema político que algunos enmarcan de represor e intransigente. 

 

Esta imagen ha tenido tanta trascendencia, que se ha convertido en el ícono de las 

protestas que se realizan en Rusia en contra del gobierno, pero también a nivel mundial 

cuando se realizan marchas contra líderes sociales, en especial contra quienes reprimen 

derechos de diferentes comunidades. 

 

Pero, ¿por qué el meme se posiciona en la sociedad contemporánea?, esa respuesta 

la encontraremos en el auge de la imagen en los últimos tiempos, apoyado por el desarrollo 

de tecnologías que dan a las redes sociales características como ser masiva e inmediata y 

por lo tanto de espacios en los que compartir contenidos gráficos que servirán de 

extensiones discursivas, de plexos de sentido multimodales y multidireccionales, de los 

que puede apropiarse (entre otros) el sujeto político contemporáneo. 

 

Si bien hablaremos de lenguajes que traspasan fronteras, no debemos olvidar que 

el acceso a las redes sociales y a los dispositivos que nos permiten difundirlas no es del 

todo universal. Según cifras del DANE, (2017), para el año 2016, el 45.8% de los hogares 

colombianos poseía acceso a internet, y las razones que dan aquellos que no tiene acceso 

son: es muy costoso, no tienen un dispositivo para conectarse, no hay cobertura en la zona, 

entre otros. 
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Sin embargo, a pesar de esto, el 70,4% de la población que posee acceso a internet 

lo hace desde un dispositivo móvil que le permita estar conectado en tiempo real y por 

consiguiente compartir contenido de modo masivo e inmediato, con el cual generar 

contenidos que compartir para ser tenido en cuenta en las redes mientras lleva su vida. Esto 

teniendo como base que el 40,8% del uso que les da a estos dispositivos es entretenimiento, 

el 40,4% para educación y aprendizaje y 16,9% para consultar medios de comunicación. 

 

Ese acceso, en su mayoría destinado a entretenimiento, es claro que se da en 

términos de conexión a redes sociales, donde la carga de datos está en términos de 

imágenes, entre ellas los memes de los que hemos venido hablando. 

 

Para entender ese posicionamiento, debemos regresar a la parodia, a como el meme 

ha logrado convertirse en ese espacio en el cual enfrento, con algo de sátira y comedia (que 

históricamente ha querido mostrarse como poco seria) el discurso que considero 

contradictorio o represivo, ese discurso con el que no estoy de acuerdo y que de alguna 

forma se vuelve universal, el discurso hegemónico si se quiere, en términos gramscianos.  

 

Es allí donde los elementos del meme salen a flote, discursos cortos, amplios y 

masivos que conllevan una interpretación de la realidad y la transforman para poder 

presentarla desde su opuesto, enfrentándola a una especie de espejo, donde la imagen juega 

con el texto, variando su componente discursivo inicial. 
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Sin embargo, la gran potencialidad de este  , generando una serie de identidades 

propias que incluso pueden tener trascendencia tal en la conformación, no solo de 

audiencias, sino de subjetivaciones. Althusser, Ranciére, Foucault, Arendt & Deleuze”. 

(Revista de estudios sociales núm. 43, mayo –agosto, 2012 pp. 36-49)  

 

Es en este punto donde radica el gran temor de instituciones frente a su uso, ejemplo 

de ello en el caso del material del presidente ruso, se ha convertido en el espacio de 

confrontación del establecimiento y de su accionar, pero sobre todo de su identidad, de su 

discursividad, de sus intereses, con una forma sencilla, agradable, de fácil comprensión y 

ante todo de gran capacidad de intercambio entre públicos diversos, no solo 

geográficamente, sino cultural y políticamente. 

 

En un mundo digitalizado y de excesos audiovisuales, prepondera el llevar los 

sentimientos al límite, el sentir toca límites de insensibilidad y ahí el pleonasmo se presenta 

para algunos como única opción para poder llegar al espectador, para poder tocar de forma 

alguna lo más profundo de su sensibilidad. 

 

Dado lo anterior, el meme se constituye en elemento preciso de interacción, al 

lograr un discurso personal, sentimental sí que quiere, en el que la pasionalidad propia del 

ser humano se pone en juego frente al intento racional de creación del discurso; la 

visceralidad compone en gran mayoría de los casos el recurso gráfico examinado, le da 
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sentido y hace que quien lo observa decida compartirlo y con ello contribuir a su 

consolidación de viral en las redes sociales. 

 

El meme logra apelar al sentir, a aquello que el interlocutor desea expresar, pero 

que quizá no es capaz de construir por sí mismo y ve, en la creación de otros, reflejado y 

demostrado de la mejor manera posible, quizás aún más allá de la misma en que el 

directamente pudiera hacerlo. 

 

#Esdepolitologos  

 

Un día cualquiera, por medio de la red de contactos de la maestría llega un meme 

bastante ingenioso, lo elabora un portal llamado #EsDePolitologos, en él se presenta la cara 

de Marx con el siguiente texto: “profe, si Marx acabara con una clase sería la suya”. 

 

De inmediato empieza la revisión de dicho portal del cual ya se ha oído bastante y 

al realizar un trabajo sobre el efecto del meme en la construcción de sujeto político, se hace 

propicia dicha plataforma. 

 

Son un grupo de politólogos de diferentes nacionalidades, entre ellos hay argentino, 

españoles, venezolanos y colombianos, es justamente un bogotano quien funda el espacio, 

con la intención de llevar la disciplina a los nuevos lugares de la realidad social, las redes 

virtuales, un lugar donde además de desarrollar memes, se intenta crear una gran biblioteca 
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virtual relacionada con el quehacer politológico, una serie de entrevistas, hangouts, entre 

otros productos que pretenden llegar a diferentes públicos. 

 

Al hablar con Santiago encontramos a un joven bastante preocupado por el avance 

y quehacer de la disciplina en la que se ha formado, con vocación real por la Ciencia 

Política y por la bicicleta, es usuario de este medio por convicción, por amor a ella, porque 

además cree que los politólogos tienen una deuda con la humanidad y uno de los puntos en 

que pueden resarcirse es justamente es, el de movilizarse en bici. 

 

Hoy en día, la plataforma por él concebida congrega profesionales de varios países 

y eso se debe a que desea poder convertir en realidad el sueño del mayor portal de 

politólogos a nivel de Latinoamérica. 

 

En la actualidad la plataforma cuenta con 9.300 seguidores en twitter, 472.217 

seguidores en Facebook. 

 

Ya dirán ellos mismos respecto al meme y su nivel de influencia. 

 

La apuesta que #EDP propone responder a una intención informativa en términos de 
Comunicación Política: los memes son el mayor elemento comunicativo de la segunda 
década del siglo XXI, y la herramienta de comunicación instantánea y ligera que adopta el 
papel que los medios de comunicación tradicionales ya no detentan, ya sea por el descrédito 
que tienen sus líneas editoriales y el ejercicio periodístico sesgado que realizan en la 
actualidad, la incapacidad de adaptarse a las lógicas de información 2.0, las limitaciones a 
la libertad de presa, a la expresión y la construcción alternativa de comunicación o, el 
tránsito evolutivo inaplazable que está dando la información respecto al poder […] En sus 
estado más primitivo, los memes son inconscientes, descalificadores, imprecisos, 
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repentinos, propensos a ser verborrea ilustrada, no-constructivos y con una tendencia a la 
demagogia propia de los populismos latinoamericanos. Pero ¿qué pasa si se utilizan con la 
intención de vincular voces alrededor de las discusiones coyunturales que surgen en los 
países? Así, #EDP imagina a los memes como un gancho de pescar: Facebook, y en general 
la redes sociales son la analogía perfecta de un océano de incertidumbre, pocas certezas y 
desorientación; nosotros, sus usuarios, peces nadando y tratando de no ahogarnos en su 
banalidad.” (EsDePolitólogos, 10 de octubre de 2017) 

 

Al ser una tendencia mundial el uso de productos audiovisuales que permitan la 

construcción de discursos sociales, ya sean de marcada tendencia ideológica o no, surgen 

diferentes propuestas que logran dicho propósito y que adicionalmente son capaces de 

sobrepasar las barreras idiomáticos y geográficos. 

 

Ejemplo de ello son diferentes plataformas y persona que se dedican a la creación 

de dichos contenidos como forma de expresión de sus realidad y pensamientos, a nivel 

mundial encontramos personajes como @williamcult y @beigecardigan, quienes serán 

llamados por Gucci a generar campañas publicitarias, que al manejar nuevos lenguajes 

logran llegar a grandes audiencias por contener el tipo de discurso y de semiótica que 

buscan los públicos actualmente y que por eso se convierten en virales. 

 

La formación política 

 

El debate constantemente generado, respecto de la formación en política parte de 

la búsqueda de un ser capaz de ser autónomo, que logre tomar decisiones que le 

comprometan socialmente y le ayuden, en ese contexto a entender como aportar a una 

sociedad mejor. 
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Sin embargo, este análisis se ha cerado de dos formas visibles, una entendiendo ese 

proceso como un componente de subjetivación, en el que el sujeto logra llegar a un punto 

en el que todas sus vivencias y recorrido epistemologico le permiten tener claridad repecto 

de su rol social y político. 

 

La otra visión es la de un proceso constante de formación y de reflexión, el cual se 

conocerá como subjetivación, en el que el sujeto esta en proceso cambio, cada etapa se 

constituye en un fotograma que, frente al siguiente, presenta cambios, mostrando un ser 

que ha podido interiorizar y modificarse de acuerdo a sus nuevos conocimientos y roes 

sociales. 

 

La comprensión de ambos procesos presenta un gran cúmulo conceptual donde los 

autores se entrelazan para entender y justificar el uno o el otro, pero desde las mismas bases 

conceptuales, razñon por la que la línea que divides los dos conceptos es muy delgada y 

casi que intangible. 

 

Sin embargo, la subjetivación como proceso formativo, contará con dieferentes 

elemntos brindados por autores como Foucault, Ranciere, Althusser y Taassin, entre otros, 

quienes le brindarán ese espacio formativo imprescindible que logra mostrar su 

importancia en la consolidación de sujetos. 
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El factor que lográ marcar de forma más clara esta diferenciación será la eximia, 

dado que la subjetividad se presenta como un proceso en el que el sujeto reflexiona y se 

construye a si mismo, se piensa y logra constituirse en ser, no solo político sino racional. 

 

Será Ranciere quien logre determinar que los procesos claves con aquellos ajenos 

al sujeto, esos en los que se ve inmerso en su acontecer, en su vitalidad, los espacios en los 

que se desenvuelve y que conllevan dinámicas propias y por lo tanto deterinantes y 

formadoras del sujeto. 

 

Ese sujeto se enfrentará a un espacio que va más allá de lo individual y lo colectivo, 

para entenderse en tanto actor en permanente mediación, donde el concepto “entre” será el 

determinante y al constante de su ser. 

 

Ese ser del que hablamos, de forma alguna, tendrá su origen en la resistecia, en la 

capacidad de poder enfrentarse a estructuras de poder que determinan su vivir, su pensar, 

su existencia. El ser se formará en un constante campo de batalla conceptual y vital en el 

que debe tomar decisiones y reflexiones respecto del rol a asumir y de la forma de hacer 

frente a estas presiones en las que se ve involucrado constantemente. 

 

Sin embargo, uno de los elementos claves será entender como este proceso se 

vuelve político, como esa interrelación con el univero social se transforma en un proceso 

netamente político, que cosntituye esa esfera, que se iferenciará de la política en sí. 
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En un contexto contemporáneo lo político ha dejado de ser necesariamente 

reaccionario frente a la institucionalidad, para pasar llevar un caracer un poco más 

participativo, se lucha contra estructuras etéreas, a veces globales, que conllevan lucha por 

causas, superando el antiguo entender de lucha de clases. 

 

Ejemplo de la lucha de causas encontramos en casos como el veganismo, en el que 

la lucha es contra estructuras sociales, contra formas de entender y de concebir y accionar 

en el mundo, claro que contra empresas y oligopolios económicos también, pero sobre todo 

se sobrepasa a un plano de lo ideológico de lo vital, de la biopolítica. Y las redes sociales 

contribuyen a ello, a un fluo de información que se convierte en global y por lo tanto borra 

en casos concretos las barreras del Estado Nación, para convertir el mudno en un solo 

escenario en el que las luchas se comparten por actores en los lugares más recónditos del 

mundo. 

 

Las luchas contra el establecimiento se convierten también en globales, ¿qué sería 

de la primavera árabe sin el apoyo mundial en las redes?, pero es a la vez allí donde se 

presenta la dicotomía global, donde se deba pasar de las redes a acciones reales y concretas, 

para no caer en el error de creer que por tuiter se puede cambiar el mundo. 

 

Este es el nuevo escenario de la formación política, uno en el que se pueda 

consolidar procesos que permitan encontrar alternativas reales a las problemáticas y 
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soluciones a las mismas más allá del celular y las redes sociales, y es donde entrará esta 

investigación a actuar, analizando si realmente el material de las redes sociales, tales como 

los memes, pueden ayudar a formar públicos y por lo tanto aportar a procesos de 

subjetivación con trascendencia. 
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Capítulo II: Perspectiva teórica 

 

 

La subjetividad 

 

En los relatos que emergen en los desarrollos metodológicos, las palabras como 

estructuras de contención ideológica permean además contratos comunicativos que los 

nutren como sujetos. Es allí donde la mentira y el secreto de los niños y las niñas se 

constituyen en relaciones que germinan en el lenguaje, a partir de las narrativas con las 

cuales conceptualizan sus emociones, pensamientos, intenciones sociales y experiencias de 

mundo. 

 

Con todo lo anterior, la construcción de la mentira y el secreto se halla 

fundamentada en una intertextualidad escrita con otros signos y narrativas propias y de los 

otros, que los niños y las niñas escuchan o de las que participan. Es esta intertextualidad 

producente de las estampas de la subjetividad, la que otorga necesariamente, la inmanencia 

intersubjetiva de la autorepresentación de cada uno, gracias a las historias que cuentan algo 

del sí mismo y dotan de un yo o múltiples yoes al sujeto, creado en la conversación 

biográfica. 
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"todos los personajes vierten su palabra por el registro coloquial, salvo en los casos, 

infrecuentes, de intertextualidad discursiva, en que se profieren eslóganes o clichés de 

moda" 

 

Ser sujeto a partir de la dinámica de la alteridad, permite que tanto niños como 

niñas, regresen continuamente a su subjetividad en la construcción de nuevos textos y 

narraciones para actuar en la vida misma, pues en las relaciones intersubjetivas se aprende 

a proceder sobre los episodios fraguados con los otros, con quienes nombra lo vivido, se 

pertenece y se simboliza a sí mismo, en los contratos de significado que marcan la sustancia 

social de la realidad. 

 

Esta pesquisa, como investigación de segundo orden aporta a la educación otras 

formas de exploración del significado del ser sujeto en los niños y las niñas, permitiendo 

tejer aproximaciones acerca de su forma de instalarse, actuar, sentir, pensar y comprender 

la significatividad del mundo de la vida que los rodea, de la construcción de sentido que 

hacen a sus vivencias, interacciones y contextos, que histórica y dialógicamente 

fundamentan su subjetividad por cuanto acceden constitutivamente a la trama colectiva 

entre el lenguaje y la experiencia. Un proceso dinámico que paralelamente permea 

localizaciones en el sujeto en cuanto que se narra y es narrado. 

 

Es una mirada y proposición de contraste semiótico de la subjetividad dispuesta a 

ser significadas a partir de su experiencia hallando un orden conceptual y metodológico 
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que la implica, con un arbitrio eminentemente cualitativo, que puede dar luces para plantear 

ejercicios de educabilidad y enseñabilidad acertados y pertinentes en el espacio escolar, 

que correspondan con las realidades de los niños y las niñas que permanentemente nos 

advierten de su subjetividad. (Ramírez C. Ana B., 2010) 

 

La Política Pop  

 

Esta reflexión, que parte de un texto de Adriana Amado, titulado de igual manera, 

pretende ahondar en el debate planteado a algunos teóricos que, aún consideran los nuevos 

escenarios de la política han llevado a la mutación por parte de los políticos en sujetos que 

aprovechan las corrientes populistas para erigirse como grandes gurús mediáticos, no en 

vano se ven así mismos como grandes estadistas en la medida en que son capaces de 

transmitir lo que realizan, dejando de lado el accionar mismo en función de la correcta 

mediatización de sus logros. 

 

Estos son actores que convocan a llenar plazas, pero para los que es más importante 

la foto que muestre que el espacio está lleno y uno que otro plano cerrado en donde se 

pueda observar la emotividad que despiertan en los diferentes públicos, más que la misma 

transmisión del discurso, las frases contundentes, acompañadas de fotos impactantes se 

erigen como el santo grial de la carrera política. 

Se constituyen constantemente decálogos y presentaciones respecto de cómo debe 

direccionarse el discurso en las redes sociales para poder captar públicos que, a pesar de 
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denigrar de la política, buscan un líder que los pueda guiar, que los pueda llevar a conseguir 

aquello que tanto anhelan y que solo otro puede brindarles. 

 

Estos nuevos rockstar de la política crean una imagen casi sacra de sí mismos en el 

contenido que tanto ellos como sus seguidores reproducen, intentan convencer que son 

humanos, que generan emociones en sus públicos a la vez que logran entender la esencia 

del votante. 

 

Discurso desde el otro 

 

Se fortalece día a día la creación de los discursos realizados para el público, se 

fomenta la idea de tener que entender al votante sobre la capacidad del líder de entender el 

mundo y brindar posibilidades de cambio y mejor por medio de propuestas concretas 

expresadas en su programa de gobierno. 

 

Se convierte en rutina y algo común creer que decir a los diferentes públicos lo que 

desean oír y montar eso en las palabras más sencillas de digerir por parte de esos votantes 

es la esencia de la política, se parte de la necesidad de la aceptación por pare de los públicos 

que tomen al candidato como gran líder que se debe defender por convicción y pasión sobre 

la misma racionalidad. 

Fomenta esto la forma de aproximarse al otro como votante, como legitimador más 

que como público capaz de discernir e interactuar, tanto a favor como en contra, se le resta 
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la capacidad de raciocinio al convertirlo en enemigo o traidor si acaso s ele ocurre pensar 

diferente. 

 

El material concebido apunta a fortalecer la imagen del líder político como gran 

gurú, como fuente de inspiración suprema y quien es capaz de poder entender la realidad 

como nadie más, como el único que puede llevar todo a buen término, pero porque es capaz 

de entender a sus votantes, de entender su nicho de opinión. 

 

Por más que intente generar nuevas audiencias, son las ya existentes las que en 

realidad reproducen sus contenidos y generan los nuevos. Son esas audiencias las que 

logran fijar los alcances de su discurso, las que establecen hasta donde crece su área de 

influencia real frente a la mediática, que en ocasiones puede ser ficticia o sobre 

dimensionada. 

 

La burbuja próxima contra el sentir generalizado 

 

Es común que cada político genere unos grupos concretos de opinión y de afinidad 

en torno a su figura, dichos espacios se convierten en referentes donde se discuten y 

promueven los contenidos, discursos y demás que puedan categorizar y enmarcar su ideales 

y por supuesto su capacidad de convocatoria. 

Por lo general los espacios en los que estos personajes encuentran su nicho, 

terminan siendo grandes células compuestas de pequeños grupos de pocas personas, los 
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que al estar acordes a un mismo discurso o personaje, son tomados como generales o del 

común de la población, se cree por parte de sus integrantes que representan al conjunto de 

la población, que sus intereses y demás son los que guían a toda la sociedad y de alguna 

forma el otro es concebido como alguien de menor representación y alcance. 

 

Esta falacia genera algo que podemos concebir como una “burbuja de lo próximo” 

en la que, al generar redes de personas afines, se termina considerando que lo que se 

presenta en ella es algo del sentir general, que se hace parte de la gran masa, que se influye 

de manera alguna en la construcción del conjunto de la sociedad, que la opinión tiene un 

muy alto grado de influencia en la construcción de la colectividad.  

 

El campo de la política es uno de los que más puede ejemplificar este fenómeno; 

las redes de amigos en redes sociales, generan la sensación de gran aceptación a nivel 

general de un candidato, quienes pertenecen a este círculo, se convencen de lo importante 

que es el mismo para la sociedad, que no puede haber duda de lo importante que es y del 

alto grado de aceptación que tiene, pero en realidad esto no garantiza nada, son círculos 

cerrados de un contado número de personas que comparten la información sobre ese 

candidato y luego en elecciones cuando se da que no tiene aceptación real generalizada 

vienen los cuestionamientos del porqué de eso. 

 

Los políticos y sus públicos no ven este fenómeno porque sienten que todo a su 

alrededor está lleno de su imagen y por lo tanto están inmersos en la burbuja de la 
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proximidad, donde los contenidos generados sacralizan de alguna forma su figura y 

propuestas, en general todo lo que representa a dicho político.  

 

Reducción del público 

 

Cuando el político entra en la lógica de la cultura popular y mediática, 

inmediatamente se convierte en un ermitaño electoral, se transforma en un ser que se queda 

en su nicho de seguidores, se reduce a aquellos que logran entender ya captar su discurso. 

 

El político mediático logra establecer una especie de conexión que no le permite 

ver más allá de lo que pueden expresar quienes lo siguen y le creen, sus seguidores se 

convierten en su público, el mensaje hipercodificado deja de existir para él, dado que o se 

interesa por entrar a discutir con aquellos que no lo aceptan, esos para él son los opuestos 

que simplemente no son su nicho de mercado. 

 

Si se encuentra en la administración, su único interés es poder transmitir lo que ha 

hecho, sus acciones se traducen en fotos, en espectáculos en los que se muestra su grande 

y capacidad para llevar a cabo sus ideas, pero solo se presentan que ellas que lo benefician, 

lo que no puede ser culpa de alguien más, su antecesor por lo general. 

 

En este medio, los contenidos generados se encaminan a mostrarlo como gran 

ejecutor y persona, como el más sensible o el más técnico y capacitado para poder llevar a 
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cabo la labor administrativa, como el que merece escalar en la burocracia gracias a que ha 

llevado sonrisas, alegría y satisfacción a las comunidades. 

 

El público objeto del ahora estadista se reduce a quienes realmente se interesan por 

el tema, a los que hacen parte del ámbito de la política, de los que participan e interactúan 

de forma activa con la administración pública, los que están al tanto de la toma de 

decisiones porque los afecte o rezago. 

 

La otra parte del público serán los seguidores, aquellos incondicionales que estarán 

pendientes de cuanta publicación se dé en torno a su político guía, estarán allí para 

apoyarlo, para que sepa que puede contar con ellos. En ocasiones el líder solo debe publicar 

algo, no importa que, para mantenerse vigente, para poder estar en boca de todos. 

 

Búsqueda de la continuidad mediática 

 

El político debe mantenerse vigente, que hablen, bien o mal, pero que hable de él, 

que sea el centro de atención, el que más visible sea es el que más perdura y más chances 

tiene de lograr recordación y por lo tanto de ser una figura pública que no se extingue. 

 

El gran sentido es convertir todo el aparataje publicitario y mediático en su nicho, 

en ese lugar donde su imagen perdurará, donde puede conectar con su público, con aquellos 

que lo siguen y que de forma alguna lo idolatran, aquellos que genera redes de afinidad 
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basadas en su imagen y por lo tanto lograrán hacerlo permanecer en el tiempo y en la 

política. 

El público que tenga el político determinará la forma en que se conecta con ellos, 

ya no será la búsqueda de la forma que más le conviene a él para expresar sus ideas, ahora 

será mediada esa relación en la forma que el público lo acepte, lo cual hará que esos grupos, 

ya sean numeroso o pequeños, sean los que determinan al político como debe dirigirse a 

ellos para poder expresar sus ideas, si ellos no lo aprueban, de forma alguna se perderá y 

podrá ser captado por otra figura que si los sepa entender. 

 

La falacia participativa de las redes sociales hace que hoy en día el espacio clave para 

perdurar y propagar el mensaje sea la el virtual, que sea allí donde se deben centrar los 

esfuerzos para llegar al público, para captarlo.  

 

La plaza pública frente a la virtual 

 

La plaza pública física cada vez se desdibuja más del quehacer propio del político 

y por lo tanto de la política misma, es cada vez más frecuente grandes streams versus 

manifestaciones de plaza, excepto para momentos electorales, allí es estos si se presentarán 

grandes congregaciones, pero a pesar de eso las redes seguirán siendo el espacio en el que 

la actividad política sea más proliferante. 
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La plaza virtual se convertirá en el espacio de acercamiento de las personas a la 

administración del gobierno, si una entidad no tiene un portal de quejas, los usuarios 

buscarán la forma de hacerlas llegar por medio de canales como twitter a las entidades que 

las vigilan, haciendo la salvedad, como primera medida, de su indignación porque no 

cuenten con dichos canales, la oficina de quejas no requiere ya de grandes call center, 

requiere de un buen community manager capaz de canaliar de forma efectiva los 

requerimientos que puedan llegar por ese medio. 

 

El político que no maneje las redes de forma eficiente lentamente se quedará 

rezagado, se quedará lentamente en el olvido frente al que logre estar presente en ellas. Es 

necesario que su carisma se convierta en mediático, ejemplo de ellos veremos figuras como 

Barack Obama, quien logró ganar el corazón de la gente por medio de su carisma y 

versatilidad en los medios, donde las críticas por las invasiones a diferentes países se veían 

minimizadas frente a sus apariciones televisivas y publicaciones graciosas. 

 

Delegar la actividad política y reducirse a la participación electoral 

 

Este fenómeno de la política publicitaria encuentra su gran eco en unos ciudadanos 

cada vez más cansados de las malas prácticas de los políticos y de reducir todo a que son 

ellos los que roban, asesinan y demás, dejando de lado la responsabilidad social y penal 

que deben tener otros actores, ejemplo de ello los empresarios, los mismos medios de 
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comunicación y demás actores que intervienen en los procesos que se llevan a cabo y que 

redundan en afectaciones al conjunto de la sociedad. 

 

Esto lleva a que la gente que denigra de la política termine delegando en los 

políticos ese manejo, se busca mesías capaces de enfrentar estos fenómenos y de poder 

subsanarlos, ese que, si es diferente al resto por alguna característica en especial que le 

permite no representar los intereses de los de siempre, entendiendo por eso que son los que 

han hecho parte de la administración pública para beneficio propio y de sus círculos de 

interés. 

 

En el marco de este neo mesianismo, las redes sociales entran a jugar un papel muy 

fundamental, el cual consiste en brindar ese espacio en el que los ciudadanos puedan 

sentirse escuchados, representados, partícipes, puedan ser actores activos, públicos y 

audiencias al mismo tiempo. 

 

Los públicos virtuales parten de la base que expresar sus ideas es de forma alguna 

un acto político que se complementa con el de sufragar, creen de forma muy apasionada 

que sus líderes los apoyan o por lo menos los leen cuando se expresan en las redes sociales, 

que los tienen en cuenta para la toma de decisiones, que su opinión genera grandes olas 

que llevan a los líderes políticos a tomarlos en cuenta porque otros se sumarán a sus 

opiniones y en los casos que no, servirán para cambiar la forma de ver el mundo de otros 

actores, formarán o educarán al contrario. 
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Vencer al abstencionismo versus la formación política 

 

El otrora gran paradigma del formación política como la capacidad de 

entendimiento de diferentes aspectos como la economía, la política misma, la educación, 

la salud, entre otros temas como requisito para aproximarse al mundo y poder presentar 

propuestas de cambio, reflejadas en posturas políticas, ha dado paso, por medio del 

establecimiento de la figura de la apoliticidad, de un nuevo paradigma en el que lo político 

se liga a la participación. 

 

Venimos de una cultura reaccionaria, en la que ser actor político activo hacía 

referencia a poder combatir el estado o visiones concretas de lo que debía ser la sociedad, 

para pasar a un mundo en el que lo político se reduce al sufragio, quien no vota no tiene 

derecho a aquejarse, a opinar, así sea en blanco, el voto se ha convertido en leitmotiv de lo 

político, el sujeto se forja para hacer parte de los comicios, la compra de votos y los vicios 

electorales en general se convierten en los enemigos del accionar político del sujeto, sin 

embargo otras manifestaciones se convierten en válidas como frenar al candidato contendor 

a todo precio. 

  

La vieja idea de la estricta formación política conceptual e histórica que pretendía 

que los sujetos pudieran enfrentar de forma crítica las diferentes situaciones sociales 



 
45 

mediadas por alguna ideología, se vuelcan hacia una formación tendiente a escoger al 

mejor candidato posible en medio de una contienda electoral. 

 

Subjetivación como proceso 

 

El sujeto no dejará de construirse, es incesantemente indefinido, un ser que se 

compone de todo aquello que a diario lo influencia y de las reflexiones propias que generan 

conceptos e ideas que le ayudan a concebir y aproximarse al mundo. 

 

Este proceso se puede entender como un “nomadismo”, como un exploración 

continua, la mejor forma de definirlo puede ser desde la visión de Étienne Tassin, en la 

cual ese sujeto se compone principalmente desde la eximia, muy claramente lo denomina 

como “una aventura: un devenir sin anticipación posible de lo que viene, un devenir 

indeterminado…”(De la subjetivación política, página 37, párrafo 4, línea 18.)en el cual 

ese sujeto irá ampliando su visión de mundo o se cerrará conceptualmente, dependiendo 

de la capacidad de adaptación a las nuevas realidades de las que hará parte. 

 

Este tipo de construcción desde la eximia bien podrá ser inducida desde otros 

actores, quienes construirán discurso, usando diferentes medios, pero con la intención de 

influir de manera directa en el modo de pensar y sentir del sujeto, caso tal que nos 

acercaremos a lo planteado por Dawkins como “psychological Indoctrination”, …This is a 

peculiarly nasty technique of persuasion, causing great psychological anguish throughout 
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the middle ages and even today. But it is highly effective. It might almost have been planned 

deliberately by a machiavellian priesthood trained in deep psychological indoctrination 

techniques. (The selfish gene, página 197, párrafo 3, línea 5.)  

 

Subjetivación política 

 

La eximia es la principal característica de la construcción política del ser, no entra 

a chocar con la esencia, pero es su mayor componente, sin ella no podría llegar a 

constituirse, pero esa externalidad es cambiante, es incesante y etérea, por lo que el ser 

también lo será, por lo que los cambios de la sociedad le afectarán constantemente y lo 

llevarán a cambiar con ese acontecer. 

 

La comprensión e interiorización de lo eximio, es lo que llevará al ser a construirse 

políticamente, sin embargo, este proceso no es individual, si bien cada sujeto se va 

adaptando a lo que podríamos llamar actual o contemporáneo, es el conjunto de la sociedad 

la que lo enmarca en una subjetividad como temporalidad y una subjetivación como 

proceso inconcluso. 

 

Será la actualidad social y de relaciones de poder la que logre configurar el 

panorama actual del sujeto y le brinde herramientas para el futuro o, mejor aún, los cambios 

que debe ir afrontando. Esas relaciones de poder pasarán por lo económico, lo social, lo 
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político, entre otros factores, y se hará manifiesta en los nuevos medios y modos de 

desarrollo de esta. 

 

Este proceso se presentará como un fotograma en una gran película, en la cual la 

subjetivación será ese proceso de largo aliento y cada fotograma se dará en medio de un 

contexto específico, con diferentes características, capaces de transformar el siguiente y 

por lo tanto de transformar el ser en alguien diferente a medida que avanza en su 

construcción política y social. 

 

El “otro” político 

 

La subjetivación es un proceso que se realiza con el otro, con las condiciones 

externas sociales y políticas como ya lo mencionamos, pero ante todo en la interacción con 

el otro, la consolidación de espacios de discusión y debate donde se pone en duda sus ideas 

frente a las de los demás. 

 

Sin embargo, ya no se tratará de individuo contra colectividad, se tratará de un 

individuo construyéndose como sujeto frente a instituciones de diferente tipo, ejemplo de 

ello las burocráticas como los mismos canales informativos, que construyen discursos a 

partir de las necesidades de sus benefactores (hoy en día son grandes conglomerados 

económicos que se han convertido en canales de pauta que miden su éxito en cuanto al 

impacto comercial que logran tener). 
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Esa interacción con otros canales masivos que generan lo que se suele conocer 

como opinión pública lleva a que su principal fuente de discurso sean las redes sociales y 

los medios masivos como noticieros, lo que lleva a que sus interlocutores comunes 

parezcan nuevos, pero solo serán un cambio en los canales, que ahora tendrán posibilidad 

de conectarse incluso con habitantes en los lugares más lejanos, lo que hará que sus 

opiniones puedan llegar a tener una repercusión mayor. 

 

Ese otro político serán ahora no solo personas, sino causas incluso lejanas, algunas 

de ellas en lugares que no se conocen o conocerán por parte sus abanderados, ejemplo de 

ello hay muchos, la primavera árabe es uno, la cual logró mover el mundo en torno a su 

clamor, por medio de la interacción en redes sociales con materiales audiovisuales 

diversos, como videos, audios y memes entre otros, que llevaron a un sentir mundial al 

respecto. 

 

El hegemón como lo concebía Gramsci no desaparece, pero la lucha en su contra si 

cambia, ahora se concentra en causas concretas que se reproducen por las redes; la lucha 

contra las corridas de toros alcanza igual número de seguidores que el cese de una guerra 

o que la petición de justicia en un caso de homicidio o de violencia de género, a la vez que 

puede ser dirigida por personas de diferentes lugares del mundo. 

 Lo político basado en la eximia 

 



 
49 

Lo político se dará fuera del individuo, es de allí de donde él tomará los principios 

que regirán su accionar político y social, es allí el campo de formación de la subjetividad 

y esa interrelación con el sujeto (lo que podríamos comparar al momento de consolidación 

de la intersubjetividad) es donde se dará a modo de mediación, la subjetivación. 

 

De la capacidad que tenga el sujeto de desligarse de las instituciones como bien lo 

diría Foucault, pasamos, como complemento, a poder desligarse de los medios, de los 

procesos que intentan llevarnos a una subjetividad, poder ir más allá, a un proceso 

constante de formación que permita el constante cambio, una forma de entender el mundo 

y adaptarse a sus cambios. 

 

La política se liga o reduce cada vez más al ejercicio democrático del voto, y es allí 

donde el sujeto puede lograr ir más allá, donde se puede arriesgar a decantarse y 

construirse, un espacio de constante lucha por construir individualidad y colectividad que 

enfrente a las estructuras de poder imperante, donde la derecha e izquierda ideológica se 

borran lentamente y sin querer, de forma alguna el centro termina siendo el defensor del 

Status Quo, pero donde el sujeto toma partido, cambiando de bando incesantemente o 

reconociendo aspectos de un terreno que le permiten entender el otro, aceptarlo y hasta 

apoderarse de ellos, yuxtaponiendo identidades e ideologías. 

 

Los nuevos canales como lugar de la nueva política 
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Esa nueva concepción de la política y lo político entrará en juego en diferentes 

campos del conocimiento y la praxis, así como por medio de nuevas y diferentes 

herramientas, hoy en día especialmente digitales. La plaza dará espacio a la red virtual, se 

congregarán miles de seguidores a un streaming, mientras el llamado a espacios masivos 

puede que no sea tan efectivo en algunos casos. 

 

Este tipo de convocatorias puede ser contraproducente en algunas ocasiones y con 

algunos públicos específicos, ejemplo de ello se vivió en Colombia con el fenómeno de la 

ola verde, un movimiento de jóvenes que asumió el rol político de impulsar a su candidato 

en las redes sociales de manera fuerte, casi que demostrando un apoyo mayoritario al 

mismo, pero que a la hora de asumir ese reto en las urnas no prosperó, en parte porque 

muchos de estos jóvenes no estaban habilitados para ejercer este derecho dada su edad o 

porque algunos no creían en el poder del sufragio y consideraban más oportuno el voto en 

blanco, Sin embargo el mayor factor de dicho fracaso fue que se logró en las redes, pero 

no en la realidad. 

 

El material que se desarrolla para las redes es asumido casi siempre por quienes 

apoyan las ideas del programa de un candidato, se identifican con alguno por diferentes 

motivos de carisma o con una causa en especial, lo cual hace que quien lo desarrolla, acceda 

a lo que se puede desarrollar más fácilmente, tanto por tiempo como por cuestiones 

económicas, que en estos casos es el material audio visual para compartir en plataformas 

virtuales, tales como facebook, Instagram, WhatsApp y demás. 
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Nuevos métodos o tipo de mensaje 

 

A lo largo de la historia, los mensajes políticos han sido dados de diferentes 

maneras, por una lado el elaborado de manera compleja, cuya intención es llegar a 

audiencias cada vez más cualificadas, estudiosas de las diferentes ramas del conocimiento, 

para poder construir discursos e ideologías con sustentos teóricos fuertes; el otro público 

será el que se conozca como el común. 

 

El público común será el que los medios de comunicación en la actualidad dan en 

llamar la opinión pública, es una masa que responde a lo que dictan esos medios, lo que 

ellos deciden poner en su parrilla, las temáticas que deciden presentar y a su vez los 

personajes que deciden respaldar, los cuales tienden a ser de afinidad política a los 

propietarios de los espacios. 

 

Las redes sociales virtuales rompen con todo tipo de comunicación tradicional, 

llegan para generar una brecha entre las antiguas formas de comunicación, no tan globales 

y las nuevas, que se basan en acceso global, inmediato y de cantidades abismales, casi que 

infinitas y que sobrepasan cualquier capacidad del ser para obtener y procesar información. 

 

Este fenómeno contemporáneo repercute en la forma como se desarrolla esa 

comunicación, los canales requeridos para su desarrollo, para su propagación y mediación 
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con el público nuevo, uno que se caracteriza por no ser más activo que anteriormente, casi 

que como definiría ¿Jenkins? Deja de ser observador para ser generador continuo de 

contenidos, es un público que además de recibir bombardeos de información, logra generar 

la suya propia y ponerla a circular en la red. 

 

El nuevo generador de contenidos sabe que su mensaje para ser masivo debe estar 

dentro de parámetros actuales de presentación de este, no es lo mismo el desarrollo 

audiovisual que discursivo heterodoxo, se debe buscar los elementos más recientes, los 

canales más usados y masivos de la actualidad, tales como los memes. 

 

Este producto audiovisual, si bien no es nada nuevo, si tiene elementos que lo hacen 

propicio para el universo digital, dado su carácter de sobriedad sin perder altos grados de 

análisis y de complejidad. El meme se convertirá en uno de los favoritos actualmente, tanto 

para construir como para recibir y viralizar. 

 

El meme como canal semiótico discursivo 

 

El meme destaca por su capacidad de ser masivo e inmediato, cada vez que uno 

nuevo salta al universo digital en cuestión de segundos se convierte en viral, llega a miles 

o millones de personas de todas las corrientes ideológicas y políticas, tanto para ser tomado 

como afín, como para ser desvirtuado por contradictor. 
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Entender el concepto meme en la comunicación y más concretamente en material 

audiovisual que transita por las redes hoy en día es casi como el estudio de la física cuática 

en las ciencias sociales, son parámetros que se extrapolan a otros escenarios y contextos 

para poder ayudar a entender fenómenos más claramente. En este sentido entenderemos 

que Dawkins traerá el concepto meme de la biología darwiniana, como el proceso de 

reproducción celular por medio de la emulación, de la réplica, pero con un elemento que 

es lo que dará nombre a ese tipo de material dado que mostrará como cada copia nueva 

logra de igual manera cambiar un poco frente a su original. 

 

Sin embargo, será Jenkins quien mejor pueda determinarlo, dado que tomará esto 

y lo pasará a lo social, lo llevará al plano en el cual la formación de sujetos se da por 

emulación por medio de los procesos comunicativos en los que intervienen dichos sujetos. 

 

Este proceso le dará importancia real al meme, lo otorgará la capacidad de generar 

discurso, opinión, de constituirse en un canal efectivo para la formación de sujetos, clave 

en su proceso de subjetivación y de participación en los escenarios de lo político. 

 

Se valdrá igualmente, el meme, de lo semiótico, generará una semiosfera propia, se 

convertirá en un canal discursivo válido que, acorde a las características de cada sujeto, 

alcanzará la viralización que le es necesaria y casi qué propia en medio de las redes para la 

que es creado. 
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La parodia como elemento discursivo y subjetivador 

 

La parodia tiene dos características que la diferencian, por una parte, se necesita de 

un modelo preexistente, algo ya aceptado dentro del entorno que se cambia a algo cómico, 

ridículo o grotesco, como dice su definición si la buscamos en un diccionario. Y por otra, 

mantiene partes de este modelo pre- existente, para reemplazarlos con unos nuevos. Así el 

espectador puede diferenciar la realidad de la parodia. Dicho esto, cabe aclarar que la 

parodia se distancia de la definición de ficción. Aunque la ficción hace parte de la literatura, 

la parodia no la usa pues parte de la una realidad, una situación preexistente, a la que no 

trata negar sino modificar. 

 

En el mundo clásico, se definía la Parodia como una separación entre el canto y la 

palabra, dado que el canto llevaba consigo la rima de la palabra y de ésta nacía la música. 

Se pasó luego a cantos, disonantes en los que la música era dada por otros aspectos, ya no 

por la palabra, es decir, reemplazados por unos nuevos, con los que se cumplen las dos 

características de la parodia, preexistencia del modelo, en este caso la música, y su 

reemplazo con aspectos nuevos, la palabra. 

 

Así mismo, aunque parezca contradictorio, se habla de "parodia seria" aunque al 

definirla así se podría llegar a confundir con la obra parodiada. Similar a lo que sucede en 

la Divina Comedia, donde Dante parodia de forma seria a las escrituras, sin llegar a 

parecerse a estas. 
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La parodia es un elemento tan antiguo que para algunos autores se remonta a la 

antigua Grecia, presentada de diferentes maneras en las formas de literatura y demás artes, 

incluso en la música, como aquella escritura pentagramada que acompaña los diferentes 

ritmos a modo de partitura. 

 

Sin embargo, uno de los teóricos más referenciados frente al tema es Mijail Bajtin, 

quien además de realizar un recorrido histórico explorándola, la encontrará en su mayor 

expresión en el carnaval, incluso en su texto Problemas de la poética de Dostoievski, 

relacionará las cuatro características de la parodia, inversión, excentricidad, familiaridad y 

profanación. Es ese espacio del carnaval donde para él se derogan los sistemas jerárquicos 

de todas las formas de miedo, reverencia, devoción, etiqueta, etc. 

 

De estos puntos, tomará Agamben en el 2005 la profanación y la examinará a fondo, 

le dará el papel que quizás más se acopla a la producción audiovisual contemporánea como 

son los memes, definirá que: “La profanación implica, en cambio, una neutralización de 

aquello que profana. Una vez profanado, lo que era indisponible y separado pierde su aura 

y es restituido al uso. Ambas son operaciones políticas: pero la primera tiene que ver con 

el ejercicio del poder, garantizándolo mediante la referencia a un modelo sagrado; la 

segunda, desactiva los dispositivos del poder y restituye al uso común los espacios que el 

poder había confiscado.” (página 102, párrafo 1, línea 7, profanaciones) 
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La parodia tomará acá sentido, como actividad política, al ser la mejor forma de 

exponer los personajes o sucesos de la actualidad, llevándolos al plano de la profanación 

de la parodia, en tanto esta, “no sólo no coincide con la ficción, sino que constituye su 

opuesto simétrico. Porque la parodia no pone en duda, como la ficción, la realidad de su 

objeto: éste es, de hecho, tan insoportablemente real que se trata, más bien, de tenerlo a 

distancia.” (página 60, párrafo 1, línea 8) 

 

Es en dicha capacidad de representar y entender lo político que “Quedan de todas 

maneras fijados los dos rasgos canónicos de la parodia: la dependencia de un modelo 

preexistente, que de serio se transforma en cómico, y la conservación de elementos 

formales en los cuales se insertan contenidos nuevos e incongruentes” (página 49, párrafo 

2, línea 4). Podríamos decir que estos elementos son los que deconstruyen el elemento 

formal para implementarle discursos que lo enfrentan a su contrario y por lo tanto lo 

profanan, retiran de él el carácter sacro que lo recubre para dejarlo en un plano en el que 

pierde su condición de superioridad. 

 

 

 

Interactuando  

 

Quien se encuentra compartiendo este tipo de contenidos, tiene dos posibilidades 

que le brinda su misma esencia, la primera de ellas es la de ser espectador, alguien que se 
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alimenta de los que puede encontrar en las redes sociales, que toma ese discursos y los 

apropia para su beneficio, los hace parte de sus ideas y de los mensajes que transmita. 

 

La otra forma de interacción que se da, y es el valor agregado que ofrecen estos 

contenidos es la facilidad de su construcción, por lo que cualquier sujeto con un grado 

básico de tecnología puede crear y compartir sus propios contenidos, impregnarles, 

obviamente su discurso, y ponerlos a rodar en las redes. 

 

La capacidad de influencia del sujeto se medirá en cuanto a su capacidad de 

convocatoria, al número de seguidores que tenga en sus redes sociales, sus grupos de 

WhatsApp, en sus cuentas de twitter y Facebook, y demás espacios virtuales que habite y 

en los que comparta contenido. 

 

Otra de las características que ayudan a su efectividad es el de pertenecer a grupos 

cibernéticos, los cuales se caracterizarán por la consolidación de colectividades en las que 

la mayoría de las personas no han tenido interacción “real” alguna, espacios que se dan en 

la virtualidad y la gran mayoría de veces no pasan de allí, de interactuar a través de 

dispositivos digitales, usando la internet como nueva biosfera, nuevo horizonte global de 

luchas sociales concretas. 

 

¿Construyendo discurso? ¿y sujeto? 
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Pero ¿por qué decimos que se logra construir discurso y sujeto en elementos como 

el meme?, tendríamos que ver acá diferentes motivos, diferentes circunstancias que logran 

que el sujeto tenga en él una forma de expresar sus ideas, conceptos preponderantes y 

demás elementos que lo construyen a él y a su discurso político. 

 

Uno de ellos es que a partir del juego semiótico que se genera, se transmiten 

mensajes cuidadosamente elaborados y proyectados en imágenes de sencilla comprensión 

para el otro, para quien recibe y viraliza dicho contenido. 

 

Otra de las características de estas piezas semiótico discursivas es la capacidad que 

tienen de mimetizarse en espacios externos o periféricos comunicativos, donde se 

relacionan grupos sociales y políticos específicos, lejos de los grandes medios monopólicos 

y tradicionales, para generar “espacios de pasillo” donde compartir ideas y debatirlas de 

forma reaccionaria, lugares donde las reglas se fijan por parte de los participantes y gracias 

a las redes son globales, a pesar de ser en muchas ocasiones familiares, laborales o de 

amistad y se constituyen en reaccionarios y contestatarios. 

 

En el caso de colectivos como #EsDePolitologos, aprovechan este tipo de 

materiales para transmitir un discurso casi que empresarial, pero de tinte político, que les 

sirve en principio como reclutador de audiencias, como un llamado a su portal y sus 

plataformas en general pero que luego se transforma en una forma de propagar su discurso, 

especializado y con público segmentado como pretende y su nombre lo dice, pero también 
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de manera general, tanto así que terminan recibiendo lo que esos mismos públicos realizan 

con la ilusión de poder propagar, aprovechando su intermediación y la intención del portal 

de lograr una participación de sus seguidores para mantener vigencia y por medio de ello 

generar una percepción de aceptación, capturar seguidores que se fidelicen. 

 

Al contener elementos como la parodia, los contenidos se hacen más atractivos a 

diferentes públicos, motivo por el cual logran cubrir audiencias de diferentes ideales, de 

diversas posiciones del espectro político, de tantas causas como problemáticas se 

presentan, no solo a nivel local sino global, llega por igual a seguidores como a 

contradictores. 

 

Que en Grecia se estaba asistiendo al nacimiento conjunto de una “nueva 

subjetividad política” y de un “nuevo modelo de partido”, capaz tanto de traducir, “sobre 

la escena política central”, las exigencias colectivas dispersadas en diferentes lugares 

marginales, como de prolongar las múltiples invenciones, que allí emergieron en modos de 

organización compartidos, participativos, sin ningún líder ni representante único. 

 

 

 

 

 

Capítulo III: Resultados y hallazgos 
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Marco metodológico 

 

• Corpus: 10 memes seleccionados de la producción realizada en el mes de octubre por la 

plataforma #EsDePolitólogos, a los cuales se les realizará un análisis semiótico. 

• Técnicas e instrumentos de recolección de datos: análisis de contenido, observación 

directa, entrevistas semiestructuradas, matriz de análisis semiótico, lista de cotejo, guías 

semiestructuradas.  

• Población y muestra: se aborda el estudio de la plataforma” #EsDePolitologos” la cual 

cuenta con 8.530 seguidores en twitter y 461.961 seguidores en Facebook, de allí 

tomaremos a su vez 10 tuit y se revisará de modo general el impacto que tiene en sus 

suscriptores. 

Tres fases: Diagnóstico, intervención, interpretación (con constante proceso de falsación) 

• Paradigma: Estudio de caso con elementos de análisis semióticos y del discurso.  

• Nivel de la investigación: Descriptivo, explicativo y analítico 

• Diseño de la investigación: de campo, sustentado en bibliografía específica sobre el tema. 

• Caracterización del grupo a observar: cualitativo y cuantitativa, estadísticas, perfil de 

profesiones y áreas de trabajo entre otros aspectos. 

• Entrevistas semiestructuradas con los integrantes de la plataforma para realizar 

caracterizaciones y análisis de discurso. 
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• Matriz de caracterización del corpus, donde se analizan entre otros aspectos el discurso y 

la repercusión en los públicos. 

• Matriz para análisis del contenido: presenta elementos como Símbolos, gestos, colores, 

formas, movimientos, vestuarios, signos visuales en general. 

• Matriz de comentario: de carácter descriptiva, contiene elementos como el tiempo de 

revisión de los memes seleccionados y su contenido, teniendo como soporte, entre otros, 

los diferentes datos estadísticos que se pueden adquirir respecto de la viralidad del 

contenido.  

• Interacción con el grupo para retroalimentación del trabajo realizado, con el fin de 

confrontar los hallazgos iniciales con los creadores del contenido en la plataforma y 

confrontar el discurso asumido y sus alcances con el que ellos proponen. 

• Análisis de datos, matriz analítica y matriz analítica final. 

 

Instrumentos 

 

Matriz de análisis del discurso (revisando entre otros aspectos por qué aun cuando es una 

plataforma diseñada por politólogos y para politólogos sus integrantes dicen no incluir 

posiciones ideológicas en el desarrollo del material gráfico)+ matriz de análisis semiótico 

(se adelantarán revisiones del material visual desarrollado, desde sus componentes 

discursivos como del uso de la estética en el mismo) + entrevistas semiestructuradas (por 

medio de entrevistas a los creadores y de ser posible a algunos de los usuarios de la 

plataforma determinaremos diferentes aspectos válidos para el desarrollo de la 
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investigación + comentarios y piezas producidas (se seleccionará un número específico de 

piezas para el posterior seguimiento, el estimado es de diez memes, dado que al ser material 

viral en la red es de difícil rastreo)+ Matriz de segundo orden para triangulación de 

información finalmente se concebirá una herramienta que permita triangular la 

información seleccionada para su posterior sistematización, cuantificación u cualificación. 

 

Diagnostico (en actual desarrollo, determinando tipo de información y cantidad necesaria 

para la muestra a analizar)- Recolección de información (labor a realizar con el apoyo de 

integrantes del equipo #EsDePolitologos) - Trabajo de campo (virtual) (este trabajo se 

llevará a cabo durante el mes de octubre, estableciendo esta temporalidad dada la magnitud 

de la información a recolectar)- Análisis de datos (proceso que se llevará a cabo en el mes 

de noviembre contando con el apoyo del equipo de la plataforma objeto de estudio. 

 

Fases 

Diagnóstico, recolección de información, trabajo de campo (virtual), análisis de datos. 

 

 

Resultados y hallazgos 

 

1. La parodia no solo se presenta como un elemento divertido o jocoso en los materiales 

realizados por el portal, además se presenta como un elemento transgresor y profanador, 

por medio del cual los personajes o situaciones son trasladadas a contextos en los que se 



 
63 

juega con su esencia y por lo tanto con su significación, lo que conlleva finalmente a una 

nueva forma de discurso. 

 

 Uno de los elementos más importantes para el individuo es la emotividad, y el 

marketing hace uso de su ventaja, ejemplo de ello la célebre escena de la caja de cereal en 

el filme “99 francos”, en donde el protagonista se enfrenta al esquema creado por la 

publicidad, de la familia feliz persé. 

 

Esta recurrencia a la emotividad basada en la añoranza y por lo tanto a la 

profanación por medio de parodia de escenarios, personas y situaciones que pueden generar 

emociones y volcarlas hacia el entendimiento de otro nuevo mensaje es constante en la 

realización del material de la plataforma seleccionada. 

 

Ejemplo de ello encontramos en diferentes memes, es difícil no recordar y sentir 

sienta emoción frente al programa de Bob Ross “el placer de pintar”, el cual se constituye 

como uno de los más vistos en la década de los noventa en los hogares que contaban con 

un televisor, y que es usado de forma precisa para representar la práctica del grafiti en las 

universidades públicas. 
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Título: Un clásico 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 08 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: Imagen del programa El placer del pintar de Bob Ross, el cual era famoso en la época de 

los 90 en nivel mundial. 

Discurso: Se trabaja aquí el imaginario que se ha popularizado de los estudiantes de izquierda como 

simpatizantes de ideologías como la cubana y como frecuentes grafiteros de los espacios en los que 

interactúan. Esto ha consolidado una imagen de vandalismo hacia los estudiantes que lleva a un rechazo 

general en diferentes espacios de la sociedad. 

Reacciones:  

Me gusta: 3,4 mil 

717 veces compartido 
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107 comentarios 

 

 Otro ejemplo de ello es la aparición de Pennywise, un muy recordado payaso de 

la filmografía de terror, que es usado desde su esencia malévola para representar los juegos 

de poder de una superpotencia global en detrimento de otras pequeñas naciones, en tanto 

presentan elementos que le interesan realmente a esa superpotencia, en este caso en 

concreto recursos petroleros. 

 

 

 

Título: Pennywise es intervencionista. 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 
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Fecha: 06 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: Por medio de la unión de dos imágenes, una producto de la película “IT” y de un video 

hecho viral en el que una persona se mete en una alcantarilla, sumado a un texto, se habla de la 

injerencia de EE. UU. en otros países. 

Discurso: la historia de los EE. UU. está marcada por el intervencionismo en países que tienen recursos 

petroleros, dado que su sistema de producción y movilidad se basa en el procesamiento y refinación de 

los combustibles fósiles. Por este motivo el meme que se presenta habla de cómo la figura que presenta 

ese panorama hace que de inmediato los EE. UU., se introduzcan allí en su búsqueda. Ejemplo de este 

accionar de EE. UU., se dan en los países de oriente medio, donde ha apoyado a los independentistas 

para poder tomar el poder, imponiendo dictadores que ayuden económicamente a tratados para luego 

cuando estos se salen de control, intervenir posicionando otro y así sucesivamente. 

Reacciones:  

Me gusta: 5,2 mil 

Compartido: 1.395  

Comentarios: 82   

 

Sin duda, una de las películas de los últimos tiempos que más ha marcado desde la 

emocionalidad a sus espectadores, es “La terminal”, en la cual el protagonista queda en un 

país ajeno al suyo, en situación de incertidumbre frente a la desaparición de su nación de 

origen y en espera de poder resolver su situación judicial y migratoria, viéndose envuelto 

en situaciones que lo enfrentan a un mundo en el cual nada puede hacer más que esperar 

que las cosas tomen un cauce y entonces poder retomar su vida normal o acomodarse a los 

nuevos acontecimientos. Eso es justamente lo que sucede a al personaje del meme que lleva 

el mismo título, en el que se expone a un mandatario que se encuentra en el exilio en espera 



 
67 

de lo que suceda en su nación, la cual intentan llevar a cabo un proceso emancipatorio, 

pero que se ve frenado y por lo tanto su situación política social y personal también. 

 

 

 

Título: Yo ya había visto esta película 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 30 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos, idea original de Juanma del Álamo. 

Descripción: La terminal. actor protagonista Tom Hanks. Victor Navorski, un ciudadano de un pequeño 

país del Este europeo se ve involuntariamente exiliado en la terminal internacional del aeropuerto JFK 

de Nueva York cuando estalla una guerra civil en su tierra de origen. A raíz del conflicto, el pasaporte de 

Víctor queda anulado y se ve obligado a quedarse en la terminal, ya que no puede pisar suelo 

estadounidense ni subir a ningún avión. Durante su estancia, hará de todo para sobrevivir y entablará 
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relación con el personal que trabaja en el aeropuerto, especialmente con una bella azafata y con el 

estricto responsable de seguridad de la instalación. Película basada en hechos reales1. 

Reacciones:  

Me gusta: 2,3 mil 

Compartido: 522 veces 

Comentarios: 76 

 

Sin embargo, la parodia no solo se presenta en cuanto a situaciones, también frente 

a los hábitos que tenemos como sujetos, los que pueden ser puestos en evidencia y quizás 

confrontados de manera reflexiva. Ejemplo de ello es el meme del novio distraído, el cual 

es usado por este grupo para enfrentar una práctica común en la comunidad académica y 

en el público lector en general, la del abandono de libros empezados, la de dejarlos a mitad 

de camino por la constante búsqueda de otros nuevos, pero que a su vez se convierte en 

una reflexión frente a diferentes aspectos de la vida, una crítica directa al consumismo y a 

los hábitos comportamentales generalizados. 

                                                
 
1Tomado de: https://www.asivaespana.com/politica/han-adaptado-la-vida-de-puigdemont-en-una-
pelicula. 
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Título: Novio distraído 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 03 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: La fotografía fue tomada a mediados de 2015 en Girona, según se relata a Verne 

(periódico digital) por correo electrónico el autor de la imagen, Antonio Guillem, un barcelonés de 45 

años especializado en las fotografías de stock. "El origen de la imagen es meramente laboral. Creo que la 

foto en sí resultó una buena base para ese alguien que tuvo la genial idea de convertirla en una metáfora 

que vale para todo. Y eso no es mérito nuestro", dice.  

Nos cuenta que ha recibido tantas peticiones de entrevistas de medios de comunicación que se ha visto 

sobrepasado y ha acabado enviando el mismo texto a todos. La mayoría de los que se han puesto en 

contacto con él son de habla inglesa, ya que el meme ha triunfado especialmente en inglés, pero también 

hay bromas en español... El hombre mirando a otra mujer o novio distraído (nombres que ha adoptado 

el meme) lleva cuatro años trabajando con Guillem, uno menos que Laura. Esta pareja de modelos 

protagoniza casi todas las fotografías del barcelonés, que se pueden encontrar en bancos de imágenes 

como iStock o Shutterstock. Antes de convertirse en meme, la imagen había sido descargada 1.500 
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veces. Son pocas en comparación con las imágenes más vendidas de Guillem, que alcanzan las 13.000 

descargas.2 

Discurso: Lo que se presenta es una de las constantes que más se reproducen en la sociedad actual, con 

el consumismo exacerbado se construye el hábito de desechar cosas, lo cual termina afectando cosas 

como la lectura, creando enorme pilas de libros que no se terminan de leer por encontrar otros nuevos. 

Reacciones:  

Me gusta: 6,1 mil 

Compartido: 2.293 veces 

Comentarios: 221 

 

De igual manera, este portal presenta dos tipos de discurso, uno hipercodificado, en 

el cual encaja claramente cualquier sujeto, a la par conlleva una hipercodificación que 

busca un público concreto en los profesionales de las ciencias sociales y especialmente en 

la ciencia política, por lo que la parodia también se presentará como un medio de 

representación de los paradigmas y estigmas con que se relaciona a dichos profesionales. 

Ejemplo de ello, es el meme en el cual se juega con esa representación simbólica de cómo 

se percibe un profesional en estudios de relaciones de poder y como realmente puede ser 

observado por sus interlocutors. 

                                                
 
2 Tomado de: https://verne.elpais.com/verne/2017/08/28/articulo/1503909476_068551.html 
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Título: Clásico 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 06 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: Meme que muestra el debate que se genera en la actualidad respecto de la real existencia de 

la democracia. 

Reacciones:  

Me gusta: 9,8 mil 

compartido: 3.640 veces  

comentarios: 247 

 

2. Los elementos y discursos presentados en la elaboración del material por parte del 

portal dan cuenta de la tendencia política de quienes hacen parte de esta, al estar 

dirigida a una población cualificada, requieren de unos públicos capaces de 
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decantarlos y entenderlos más allá del mensaje paródico por ellos expresado. Así 

mismo, los rasgos presentados por las imágenes elaboradas, de antemano sectorizan el 

material y por consiguiente la influencia ejercida en los públicos que los consultan. 

 

Si bien, quienes desarrollan el contenido y administran el portal, pretenden 

presentarse como neutrales y ajenos a cualquier tipo de ideología o de ubicación dentro del 

espectro político, esto se desvanece con el desarrollo de materiales que logran, dado que 

estos terminarán presentando sus diferentes posturas.  

 

Uno de los memes más dicientes al respecto es el siguiente, en el que el texto mismo 

es capaz de caracterizar la idea presentada, el combate al intento de polaridad y neutralidad 

política imperante en la sociedad contemporánea, el intento de ubicarse en una parte neutral 

o central del espectro para poder, desde allí, emitir juicios que no sean catalogados como 

sectarios. 
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Título: _el que haya dado el autor- 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 01 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: Se presenta una frase en letra negra sobre fondo blanco, teniendo como encabezado el logo 

que identifica la plataforma que lo publica.  

Discurso: Se toma como base el término “políticamente correcto”, el cual es entendido socialmente, en 

su mayoría como una zona de confort ideológica y epistemológica, en la cual se ubica el individuo para 

mostrarse como alguien neutral o de centro. Se complementa la frase con el concepto espacio-tiempo 

para ubicarse en el presente y una generalidad frente al lugar que se habita, dando la sensación de ser 

una generalidad global. 

Reacciones: 

Me gusta: 938938 

Compartido: 195 veces 

Comentarios: 17 

 

Así mismo, podemos observar, como se recurre a la caracterización de diferentes 

personajes políticos para, por medio de la parodia, representar lo que opinan los 

realizadores de cada uno de ellos, en el meme presentado a continuación, veremos con que 

elementos se representa cada mandatario y a la vez como ese elemento da cuenta de la 

forma en que se percibe y representa, siendo clave observar cómo, mientras algunos son 

de carácter guerrerista y fuertes, otros son representados de forma burlesca como simples 

personajes sin sentido, sin capacidad alguna de toma de decisiones en el aso Maduro y 

como alguien que al no tener ni idea de cómo gobernar, termina siendo un personaje de 

redes sociales más que un mandatario, en el caso de Trump. 
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Título: Peligrosos 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 08 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Reacciones: 2,8 mil 

Compartido: 678 veces 

Comentarios: 58 comentarios 

 

Otro de los memes que nos puede mostrar esto de manera clara es el del salón de 

clase, en el cual se caracteriza los diferentes actores del escenario global, cada país es 

mostrado con su caracterización en el marco de un escenario en el cual cada espectador 

logra identificarse, recurriendo de nuevo a la emocionalidad ya comentada, pero que ante 
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todo sirve para reflejar la opinión de los creadores respecto de lo que opinan de cada uno 

y como lo ven ubicado en ese panorama de la política global. 

 

 

 

Título: Si el mundo fuera un salón de clases 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 18 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Reacciones:  

Me Gusta: 6,9 mil 

Compartido: 4.579 veces  

Comentarios: 407 
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3. Los públicos de la página usan el material en dos vías, la de discusión con estos y la 

de uso para reforzar tanto su percepción positiva o negativa de acuerdo con el material 

que ven, decantado por sus convicciones y actuar político y social. 

 

Los diferentes públicos que interactúan con el material desarrollado en el portal entran 

en una especie de foro virtual, el cual presenta varias características, una de ellas es escribir 

esperando ser relevantes a la hora de analizar lo que está en la página de facebook, otra es 

poder expresar la opinión sin esperar quizás mayor repercusión, la de enviarla a otras 

personas a las que pueda interesar, controvertirla de manera categórica, identificarse con 

ella y por lo tanto compartirla para que se convierta en su discurso propio. 

 

Ejemplo de ello son comentarios como los que encontraremos a continuación respecto 

de algunos de los memes desarrollados en el portal. 
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Título: Clásico 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 

Fecha: 06 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: Meme que muestra el debate que se genera en la actualidad respecto de la real existencia de 

la democracia. 

Reacciones:  

Me gusta: 9,8 mil 

Compartido: 3.640 veces  

Comentarios: 247 
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Algunas interacciones respecto de esta imagen, como los de Rodo Orrego Martínez, tiene 

gran repercusión: 

 

¿qué opinaría Giovanni Sartori sobre este meme? Me imagino algo así: Lo que nos interesa 
son más bien los sistemas democráticos y como estos han evolucionado en el tiempo. Es 
decir, su aplicación en las diferentes experiencias históricas por más de 3000 años. Son 
estas experiencias (precedentes empíricos) lo que nos permiten hablar sobre las diferentes 
ideas que se han tenido acerca de lo que es la democracia (y lo que no es). En pocas 
palabras, lo que no existe son las denominadas "verdaderas democracias" y todo quien la 
reclama, lo que realmente está exigiendo es la aplicación de un "cierto modelo teórico". Se 
me ocurre también lo que diría Robert Dahl o Charles Tilly (para complementar), pero sería 
un comentario demasiado ñoño. Saludos jóvenes padawanes.  

 

En consecuencia, gran cantidad interacciones de respuesta también por el conocimiento 

que demuestra tener de la teoría política quien lo escribe. 

 

Otro ejemplo, es el siguiente hilo que suscita también dicha imagen: 

 

“Felipe	Maximiliano	Inostroza	Vergara	A	descansar,	no	se	le	vayan	a	quemar	las	neuronas.	Buen	
esfuerzo	
Alvaro	Le'Cabe	Felipe	Maximiliano	Inostroza	Vergara	y	que	propones	tu?	o	gran	majestad	del	
pensamiento!!	

Christopher	Portocarrero	Robles	La	etiquetaría	 :/	

Es	De	Politólogos	Hazlo	 :)	

Christopher	Portocarrero	RoblesMe	bloqueó	en	Facebook.	 :(	
Es	De	Politólogos	Eso	hace	la	'democracia'.”	

 
Fuente: Página oficial de Facebook #EsDePolitologos 

 

Siguiendo con este meme, podemos ver aquello de cómo se convierten en material 

que se comparte de modo directo con otras personas a modo de discurso propio o de 
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personalizar el discurso leído, encontrando de forma alguna quien puede representarlo o 

quien puede ser afín: 

 

Juliana	Nuñez	Alejandro	Johan	Juan	Diego	JAJAJAJA	

Aldo	Carrillo	Daniel	Castelán	Martínez	tú	ligando	 :v	
Diego	Silva	Renatto	Olaya	Soto	tu	corazón	
Alexia	HR	Mario	Cervantes	:’v	Sad	
Diana	GalavizBr	Christian	Lavadores	Alvarez	jajajajaja	tú	
Nicoll	Rossell	Laura	Villegas	Luisa	Orozco	S	Angela	Restrepo	Bai!	Jajajajaja	
Juan	Pablo	Cruz	Solano	David	Santiago	Cardenas	jajajajaja	

Kristina	Vanegas	González	Steven	 ;)	
Sandy	Arellano	Raybel	Farid	Pastrana	Giljajajajaja	
Yessli	Mendoza	unicornio	Daisy	Vargas	
Andres	Guerrero	María	Paz	Cardona	Navarro	vamos	gobernante	
Ali	Doménech	Paula	Dennett	JAJÁ	
Juan	Pablo	Alba	Sofia	Correa	jajajajaja	
Danielle	Florencia	Ramos	Rico	Ves	Daniel	Canto	
Santiago	Wong	Perez	Rodrigo	AcevedoJorge	Isla	Lauren	Alice	Cottle	
Miluska	Bobadilla	Kenneth	Camacho	Marcelo	xdxdxd	
Alejandro	Salazar	González	Juan	Sebastian	Ramirez	jajajaja	
Raúl	SG	Lluís	Emilio	
Jose	Armando	Cardoza	SolorzanoCarlos!	XD	
Andy	Cabrera	Livia	Andrés	Arroyo	
Catalina	Garcia	David	Rodríguez	Rodríguez	jeje”	
	

Fuente: Página oficial de Facebook #EsDePolitologos 
	
 

Este pequeño extracto comprende una sola de las secciones que podríamos mostrar y 

caracterizar, en él se ve como la referencia directa es a otra persona, en lo que puede ser el 

triunfo de la estrategia del portal de atraer seguidores por medio de este tipo de contenido, 

dado que las personas realmente se identifican con él y se apersonan del mismo. 

 

4. El lenguaje escrito adquiere por intermedio de los memes una nueva forma de actuar, se 

unen para generar un discurso, para expresar mensajes que, aunque en esencia se busque 
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sean solo visuales, con la capacidad argumentativa del texto, adquieren mayor fuerza y 

contundencia, además de poder brindar un contexto más apropiado. 

 

Contrario a lo que se puede interpretar o esperar generalmente por meme, en este no se 

pierde el sentido de lo escrito, en realidad simplemente lo transforma, lo lleva a otro plano, 

se convierte en parte esencial de su construcción, de su forma de presentarse y 

desenvolverse en el medio audiovisual. Los mensajes se acompañan de textos cortos que 

adquieren un papel connotado y creador de atmósfera al mensaje que se pretende llevar. 

 

Un claro ejemplo de ello lo encontraremos en el meme que se presenta a continuación, 

en el que se presenta una imagen que por sí sola puede ser comprendida a profundidad por 

quienes conozcan del tema de conflictos internacionales, pero que gracias al mensaje 

escrito puede llevar a que quienes no lo conozcan indaguen respecto de la situación que 

está parodiando. 

 

Título: Relation ship goals 

Fuente: Link de internet, https://www.facebook.com/esdepolitologos/ 
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Fecha: 14 de octubre de 2017 

Origen: Cuenta de Facebook de la plataforma #EsDePolitologos 

Descripción: la frontera entre Corea del Norte y Corea del Sur fue establecida en 1953, cuando se firmó 

el cese de hostilidades entre los bandos que se enfrentaron en la Guerra de Corea, un conflicto que sigue 

vigente, ya que Seúl y Pyongyang aún no han firmado un tratado de paz. 

Más allá del área de seguridad conjunta y de los dos pueblos, el resto de la DMZ (la Zona 

desmilitarizada de Corea) es una auténtica tierra de nadie, considerada una de las reservas ecológicas 

mejor conservadas del planeta, ya que nadie ha pisado ese suelo en más de 50 años.  

Muchos sueñan que, cuando se hayan retirado las minas, esa lengua de tierra se convierta en un parque 

nacional que simbolice la unificación nacional. Mientras tanto, alrededor de dos millones de soldados 

siguen con la guardia alta3. 

Reacciones: 

Me gusta:  

compartido: 784 veces 

Comentarios: 64 

 

En este caso, como en general en los memes, el texto se convierte en elemento 

fundamental, en una forma de corroborar el mensaje que se pretende transmitir. Si 

retomamos otro meme que ya vimos, el del salón de clases, encontraremos que el papel del 

texto es realmente relevante, sin él la imagen no logra la contundencia necesaria para un 

elemento de sus características. 

 

                                                
 
3 Tomado de: https://elcomercio.pe/mundo/actualidad/frontera-peligrosa-mundo-fotos-video-
noticia-470183 
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Esto genera ciertas reacciones, presentadas a continuación:  

 

Dsen Darkai: Venezuela no es pobre, lo que pasa es, que tiene un gobierno obrero y como 

todo obrero no sabe administrar el dinero de casa, a pesar de que gana dinero considerable 

para mantenerse mucho mejor. El problema es el presidente obrero que derrocha dinero s... 

Lázaro Guevara: para un programa de chimentos esta imagen sería atinada para provocar, 

pero en una página donde la doxa se la dejamos a la edad antigua me resulta más que 

cómico, una opinión xenófoba y resentida. 

 Ayeray Paccor: Buenísimo, pero que politólogos poco críticos, ¿Inglaterra es el que le 

gusta la buena música nada más? ¡Habiendo tanto para decir! 

Majo Pedraja: Hutton I'm uruguayan and I find this offensive 

Hansel Valdez: "Al que toda la clase le teme" (Rusia) 

Siegel Mathieu Logos Ranher Schönborn ¿y Centroamérica? Ah no, es que como 
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Conclusiones 

 

En este aparte se presentarán las conclusiones derivadas de la investigación realizada, 

para esto se tendrán en cuenta aspectos que guiaron la misma y que se constituyen en 

aportes desde el campo de estudio, el tema desarrollado y la teoría y estudios revisados. 

 

Frente a los hallazgos 

 

La parodia como elemento clave de los materiales audiovisuales contemporáneos, toma 

su fuerza en la profanación, en la capacidad que tiene de apropiarse de uno de los 

principales elementos de esta, el juego. 

 

Se presenta como la reproducción del juego de roles, de discursos, de situaciones y del 

lugar mismo que ocupan los actores que se reflejan, por lo que son llevados al plano de la 

diversión, de lo que se puede profanar por medio de la risa y obviamente de la parodia. 

 

Esa capacidad de transformarse en juego es la que hace que los memes se viralicen fácil 

y prontamente en la red, hace que sus receptores los conviertan en material propio y que 

los vean como algo natural discursivo. 

 



 
84 

Pero también es lo que hace que sus detractores los tengan por poco serios, por ofensivos 

o por vacíos, carentes de sentido y contenido de fondo, como material tonto al que no debe 

prestársele atención. 

 

Lo que es evidente desde cualquiera de los dos puntos de vista, es que hoy en día son 

elementos masivos, virales, dan de que hablar y es difícil que alguien que accede a redes 

sociales informáticas no los haya visto, compartido o hasta pensado alguna situación, 

discurso o personaje en función de la creación de alguno. 

 

Existen, hoy día, gran cantidad de aplicaciones que permiten su elaboración y tienen 

algo en común, son divertidas, apelan a la profanación como medio discursivo, como 

desacralización de los elementos que configuran el acontecer político, la teoría o la opinión 

propia. 

 

Le esencia de lo profanado es con lo que se juega, es lo que el portal creador del material 

examinado pone en evidencia cuando pretende que sus suscriptores reproduzcan su 

contenido, pero es además lo que buscan quienes lo crean, el meme en esencia es 

profanación, es juego, es desacralización al alcance de todos los públicos, de todos los 

intereses. 

 

El portal #EsDePolitologos se vuelca por completo a la consolidación de discurso 

semiótico discursivo desde la parodia, desde este elemento es que sus producciones 
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intentarán llegar a otros, en términos de mercado para llegar a nuevos clientes que es lo 

que terminarán siendo esos nuevos públicos, y que asegurarán al portal su permanencia, 

pero también generando debates que cada quien cree zanjar de la mejor manera a su propio 

favor. 

 

Las discusiones generadas en este espacio logran tomar el material presentado y 

convertirlo en discurso propio, en una forma de expresar sus ideas. Allí no importará quien 

lo creó, siempre y cuando sea afín a sus intereses, ese será el principal parámetro para ser 

exhibido. 

 

En caso de no sentir afinidad con la imagen final, será criticada con vehemencia por 

parte del espectador y en la mayoría de los casos no solo se entrará a controvertir el meme 

allí presente, sino que la discusión se extenderá hasta su creador. En ese momento no 

importará saber quién lo crea o no, eso no importará, tan solo el hecho de poder expresar 

la opinión contra su esencia. 

 

Uno de los elementos que llaman la atención es como se genera un proceso de 

despersonalización del producto, el cual lo llevará a convertirse en universal, pero a la vez 

se humanizará en tanto las críticas caerán en contra de quien lo concibe, del porque de su 

realización invocando sus conceptos vitales e ideológicos. 
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Al despersonalizarlo, al llevarlo a un plano de lo universal, este material adquiere la 

característica de ser discurso de todos, siempre y cuando se esté de acuerdo con él, se 

compartirá para demostrar la afinidad discursiva, para poder expandir el discurso en las 

redes, de forma concreta y concisa, sin importar quién o porque lo crea, sin un mayor 

proceso reflexivo. Esa confrontación y análisis se dará en los casos en que no se encuentre 

afín a la ideología propia, entonces se entrará a debatir quien, y porque lo desarrolla, para 

que y con qué fin, descalificando además el producto final presentado. 

 

Este tipo de material por lo general no pasa desapercibido, se termina compartiendo por 

diferentes motivos, hasta la forma más simple de interactuar con los memes demuestra una 

compleja red conceptual y emocional, lo cual hará que adquieran la relevancia necesaria 

para convertirse en virales. 

 

Los elementos que componen los memes serán determinantes para, desde la 

emocionalidad o la discursividad, darle un espacio de expresión a todo aquel que accede a 

ellos, a todo aquel que logre entablar un diálogo con ese material y adoptarlo como propio 

o refutarlo por diferentes motivos. 

 

En relación con los objetivos 

 

Aun cuando el discurso planteado desde el portal es de carácter político y con una 

intencionalidad reflexiva respecto de la disciplina estudiosa de las relaciones de poder, 
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trasciende este escenario y logra encajar en el análisis de diferentes aspectos de la vida 

cotidiana, de aspectos relevantes en la construcción de sujeto. 

 

En el campo de lo político, si bien intentan constituirse como una opinión de centro 

(lugar que resulta tan cómodo para todos aquellos que desean no generar conflicto y 

alejarse de ser marcados como extremos) sus opiniones terminan siendo entendidas por sus 

lectores en gran medida como opiniones de izquierda, que conllevan un discurso libertario 

y contrahegemónico. 

 

Los elementos presentados en los materiales desarrollados son seleccionados en función 

de lo que transmiten, ya sea desde la emocionalidad o la racionalidad capaz de ser 

relacionada con el discurso pretendido, pero en especial el caso de la emocionalidad es 

fácilmente detectado, dado que es uno de los factores más trabajados. Esto se nota en la 

recurrente búsqueda de imágenes que puedan conectar al público con programas de la 

infancia, con personajes que añoran, por medio de lo cual logran su cometido de convertir 

los memes en un elemento que llame públicos, que los haga conocidos y frecuentes en 

diferentes escenarios, tanto académicos como sociales. 

 

Su discurso se concibe desde la académica, desde la elaboración de contenido por parte 

de personas que son conocedoras del tema político, lo que hace que algunos de sus memes 

necesiten conocimiento exacto de temas respectivos para ser entendidos, pero en los casos 

que no, pueden cualificar públicos de una manera tranquila, amena, casi que imperceptible, 
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desde la que se logra una construcción de sujeto político que es crítico y conocedor de su 

realidad, pero a la vez es capaz de expresarla en lenguaje común alejado del academicismo, 

que de alguna forma logra esa conexión entre la academia y la formación por vivencia 

cotidiana o por reflexión propia. 

 

Los elementos de los memes presentados por la plataforma son en su mayoría tomados 

de otros portales, se transforman en mensajes centrados en la realidad colombiana o se 

dejan en mensajes universales, pero a pesar de ellos son perfectamente entendidos en el 

contexto nacional o cuando se trata de hipercodificaciones, son legibles para ciudadanos 

de diferentes países de igual manera, sin generar inconvenientes dada su universalidad. 

 

Los elementos presentados demuestran lo clave que es la inmediatez en la comunicación 

contemporánea, dado que son memes que se viralizan a nivel mundial y casi que de 

inmediato son tomados por el portal para ser replicados, ya sea con el mensaje original o 

con alguna modificación que pueda ser acorde al mensaje que se pretende, lo que hace que 

sea una carrera contra el tiempo para no dejar que el contenido deje de ser válido, sin 

embargo hay algunos memes que logran trascender la barrera del tiempo, que logran 

posicionarse y tener una trascendencia que los convierte en válidos por períodos de tiempo 

relativamente largos, entendiendo que en este tipo de materiales esto puede significar tan 

solo meses y en muy pocos casos hasta años. 
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Los memes presentados logran mostrar la importancia de la parodia en el mensaje 

contemporáneo, como se ha convertido en un elemento clave a la hora de concebir y 

transmitir discursos. 

 

Es un elemento que logra trascender diferencias que otros no logran, ejemplo de ello 

generacionales, culturales, económicas, ideológicas, entre otras. Es por esto que puede ser 

usado de forma recurrente y como base del mensaje para que pueda llegar a más públicos 

y no sea entendido como radical o sectario. 

 

El elemento clave que hará de la parodia el lugar donde puedan converger las diferencias 

será el juego, el conllevará el carácter profanador que necesita el meme desde su esencia y 

que marcará su capacidad de reproductibilidad, será sin embargo lo que pueda constituirse 

en argumento refutativo de los contradictores del discurso planteado, dado que este dará 

pie a que se tome como falta de respeto, como algo burlesco sin sentido o simplemente 

como algo festivo que no tiene trascendencia discursiva alguna. 

 

Esta doble capacidad del juego representa el reto principal del uso de la parodia en los 

materiales producidos tanto por el portal estudiado como por cualquier sujeto que pretende 

la realización de este tipo de elemento semiótico discursivo, dado que será lo que 

garantizará su éxito en la viralización, pero además en la aceptación y no confrontación o 

descalificación de este. 
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El meme puede desmontar la idea de poco seria que se tiene en común de la parodia, la 

cual se observa en gran cantidad de comentarios que se realizan frente al material 

presentado por el portal, donde algunos usuarios intentan descalificar los discursos al 

sumarle el elemento burlesco y relacionar esto con la falta de solidez discursiva o 

argumentativa, el meme aporta a resignificar la parodia, a sumarla a elementos como el 

sarcasmo, que en las formas de comunicación contemporánea requieren de diferentes 

modos de expresión para ser comprendidos. 

 

Pero el elemento principal para todo esto será sin duda alguna el espectador, sin su 

interacción y capacidad, los elementos desarrollados por el portal o por cualquiera que 

desee construir memes, se quedaría en el aire, sin sentido, todo lo anteriormente expuesto 

depende de si, de su construcción para interpretar y poder entender y construir lo semiótico 

discursivo, para comprender los elementos presentados, para poder relacionarlos con 

aquello que le puede ser útil en su proceso formativo. 

 

El aporte de materiales como los memes a la formación de sujeto es bastante importante 

hoy en día, dada su popularidad y como se han convertido en materiales que en cuestión 

de segundos puedes ser viralizados, superando la capacidad de reproductibilidad que tenga 

cualquier otro medio o material.  
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En cuestión de segundos, los memes pueden llegar a miles y hasta millones de 

reproducciones y de envíos en la red, su mensaje es concreto, corto y ambiguo, elementos 

claves del mensaje contemporáneo, de lo que busca el sujeto en las redes. 

 

Dado lo anterior, podemos encontrar tanto fortalezas como deficiencias en la capacidad 

discursiva del meme, por una parte, contiene los elementos que hacen del mensaje exitoso 

en cuanto a lo que los públicos contemporáneos buscan, que es ser de rápida lectura y 

comprensión, pero eso mismo hace que en ocasiones el discurso sea mal interpretado por 

quien se enfrenta a él, lo que hace que algunos públicos terminen tomando mensajes 

erróneos, ejemplo de ello es la gran cantidad de memes que realiza el portal y que al ser 

presentados son encasillados de inmediato en alguna ideología o corriente política por parte 

de los espectadores. 

 

Esto deriva directamente de la construcción como sujeto de quien se aproxima al 

material desarrollado por el portal, es claro que el meme le sirve como elemento de 

formación, pero dependerá de su punto de vista, si un meme referente al proceso de paz es 

visto por un detractor del mismo, asumirá que los creadores son afines a ideología de 

izquierda y así lo hará saber, sus comentarios serán dirigidos a descalificarlos (como ha 

sucedido con algún material ya desarrollado por el portal), mientras que al ser observado 

por alguien afín al proceso podrá entenderlo desde la perspectiva de sus creadores, de un 

material que evoca un tema universal que va más allá de ideologías. 
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Lo anterior hará que en parte la intencionalidad del mensaje emitido dependa también 

del receptor, quien podrá distorsionarlo de acuerdo a su construcción personal, desde 

aspectos como lo político, dado que ese receptor tendrá un rol más preponderante que solo 

pasivo, ahora hará parte de la construcción de sentido de ese material, será determinante 

en lo que será; dado que ahora el meme estará en un foro en el cual tomará su esencia, ya 

no será tan solo algo que se ve y ya sino que se transforma en un material que nace tan 

pronto entra en debate, en discusión de diferentes actores. 

 

Aporte al campo comunicación-educación 

 

Uno de los elementos claves logrados por el meme y que se visibiliza en esta 

investigación es aportar en la solución al dilema de la prevalencia e idoneidad entre la 

imagen y el texto como componente esencial y básico en la construcción y consolidación 

del conocimiento, discusión que se remonta bastante en el tiempo, pero que en la época de 

la reproductibilidad de la imagen ha tomado mayor relevancia. 

 

Desde la llegada de la masificación de la producción audiovisual, uno de los grandes 

interrogantes que se han generado en la comunicación y la concepción del saber, es si no 

es este un retroceso frente a los procesos de desarrollo epistemológico de la humanidad, si 

no es la tecnificación y la reproductibilidad de la imagen un detrimento del proceso 

cognitivo del ser humano, al ser entendida la imagen como elemento complementario del 

proceso cognitivo, siendo entendido el texto como el principal. 
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Pero la realización de material como el meme, lleva a una forma de concepción 

discursiva que logra encajar los dos elementos de manera que pueden construir, sobre una 

base sólida, diferentes mensajes, de gran complejidad y que entrelazan y yuxtaponen 

diferentes formas de entender los procesos comunicativos contemporáneos y las 

herramientas que para ello se tienen. 

 

Logran estos elementos nuevas formas de la estética a su vez, que combinan estos dos 

elementos y los ponen en un plano de similar capacidad discursiva y por lo tanto en 

complementarios para poder transmitir de manera idónea el mensaje, dejan de ser 

elementos en disputa para ser formas de pensar y concebir del sujeto. 

 

La educación entiende esto y por lo tanto se adapta a las nuevas formas y medios 

comunicativos, los estudia y se apropia de ellos (aunque siempre haya resistencias que 

prefieran estar ancladas en los métodos antiguos) los introduce en las aulas y quiere que 

sirvan para entablar nuevas mediaciones entre los diferentes actores de los procesos 

educativos y las diferentes temáticas que se abordan en el marco de estos procesos. 

 

Los docentes buscan en estas herramientas lugares comunes donde construir, donde 

poder interactuar con sus públicos de forma que se puedan sentir en un mismo plano 

discursivo, en un canal en el que puedan interactuar casi que de forma horizontal y 

estimular la producción de sentido. El meme se constituye uno de esos canales, en un 



 
94 

espacio donde cualquier persona puede construir discurso y por lo tanto donde todos los 

actores podemos expresarnos e interactuar. 

 

Producciones audiovisuales como el meme, logran ser canales semióticos discursivos 

donde los actores afinan cada vez más sus capacidades de transmisión de mensajes, de 

presentar sus puntos de vista y de replantearlos de forma que sean comprensibles para otros, 

recurriendo a elementos que cambian la esencia de la comunicación en si, tales como la 

parodia. 

 

Las nuevas formas de comunicar son claves de ser entendidas, estudiadas, no ser 

descartadas por las viejas escuelas de la formación, cuya intencionalidad es lograr un punto 

en que e sujeto sienta que ya está formado, que ha logrado ser y por lo tanto ya no necesita 

seguir en el proceso formativo, que su subjetividad es lo que define su desarrollo. El meme, 

en cambio, ayuda a la constante revisión de conceptos e ideas del ser que los observa y 

genera, a un proceso que no permite estancarse y por lo tanto deja abierta la puerta a un ser 

que siempre será nuevo, que romperá con la idea de una subjetividad como final, para dar 

paso a un ser en constante cambio y por lo tanto subjetivación.  

 

Uno de los debates que se dan en la transmisión de mensajes, especialmente en redes 

como Twitter es que se han perdido sentidos como el sarcasmo, pero el meme demuestra 

que simplemente se reconfigura, que se puede llevar a otro plano en el que su elemento 
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principal es la parodia y que por lo tanto se conserva a pesar de que el lenguaje escrito lo 

pueda dejar un poco de lado. 

 

SI bien actualmente se desarrollan cada vez más estudios sobre lo que han dado en 

llamar memética, esta es una disciplina que está en formación, por el mismo carácter fugaz 

de los medios de transmisión de mensajes que se presentan en la actualidad y que tienen su 

origen y apogeo en el marco de las redes digitales, sin embargo, los estudios adelantados 

no dan cuenta aún del trasfondo que conllevan en la formación de sujetos, en su proceso 

de subjetivación, de formación, consolidación y transmisión del discurso. 

 

En el caso del material desarrollado por el portal #EsDePolitologos, el material 

desarrollado logra constituirse en una forma de subjetivación, de desarrollo del sujeto y de 

transmisión del discurso desde la semiótica de manera acertada y global. 

 

A la línea de investigación 

 

No es nada nuevo ni novedoso decir que la política es un tema que permea la sociedad, 

quizás algunas disciplinas pueden presentarse como un espacio especializado y por lo tanto 

hipocodificado, en el que el conjunto de la sociedad no desea si quiera participar, pero la 

política no, la política y lo político son parte constitutiva del sujeto, de su accionar y de ser. 
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La formación política atraviesa diversos aspectos tanto cotidianos como teóricos que la 

convierten en un campo propio de estudio, un complejo sistema de interacciones 

semánticas, semióticas y epistemológicas complejas que dan como resultado un sujeto, una 

visión específica frente del mundo, de sus formas de accionar. 

 

La cultura política por su parte será uno de los aspectos que puedan determinar un sujeto, 

que puedan presentarnos quien es frente al mundo en general, este proceso de construcción 

va más allá de lo que pueda hacer el estamento escuela y su núcleo familiar, de la relevancia 

de estos estos y otros estamentos para comprender casi que la totalidad de la sociedad, los 

espacios donde interactúa el sujeto, las personas que lo rodean, sus intereses 

epistemológicos y las fuentes a las que recurre en esa búsqueda. 

 

Son diferentes los mecanismos que se pretende puedan formar al sujeto en la cultura 

política, pero será él quien terminará seleccionando los que realmente le interesan y 

filtrando los discursos con los que se identifique y pueda sentir cercanos y reales. 

 

Históricamente se ha concebido la escuela como espacio de formación del sujeto, es por 

esto por lo que gran parte de la formación política también se deriva del rol del docente en 

los espacios académicos tradicionales; de la interacción que se tenga por parte de los 

estudiantes con profesores de distintas tendencias ideológicas se alimentará su postura 

misma, motivo por el que se suele calificar a los docentes respecto del resultado de esa 
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formación, generalmente descalificando a los que ejercen un proceso de formación desde 

ideas liberales y fácilmente identificables o ligadas a la izquierda. 

 

Pero no son los docentes o los espacios formativos tradicionales los únicos que se 

configuran en el mundo contemporáneo como lugares de formación, como escenarios de 

debate y confrontación de ideas. Hoy en día los recursos son tan diversos que el rol 

tradicional de transmisión de datos se ve replanteado por el de formar para comprender, 

para aproximarse, de modo racional comprender el mundo, pero dejando al sujeto, de forma 

alguna, la responsabilidad de la búsqueda de fuentes e información que pueda resultarle 

relevante e indispensable en su propio proceso formativo. 

 

Los nuevos espacios de debate que se presentan a partir del fortalecimiento de las redes 

sociales, en el espacio digital, presentan un panorama para la construcción y 

fortalecimiento del discurso político propio, por lo que deben ser tenidas en cuenta la hora 

de entender los procesos formativos del sujeto mismo. 

 

Este tipo de ideas, conllevan nuevas formas de interacción social y por lo tanto nuevos 

escenarios de comprender y ejercer la política y de aproximarse a lo político, pasando de 

un escenario local y restringido a uno global en el que las causas son capaces de traspasar 

barreras, donde el material audiovisual adquiere nuevos significados y puede ser un punto 

de inflexión universal, ejemplo de esto lo veremos en los memes que logran usar imágenes 
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de diferentes contextos sociales y políticos en otros y aun así transmitir mensajes claros y 

contundentes. 

 

Uno de los cambios que permite evidenciar este tipo de interacción social es que el 

concepto de subjetividad puede ser reevaluado para dirigirse hacia la subjetivación, algo 

que significa un proceso constante de formación, no un punto de llegada como se entendía 

en algún momento el proceso formativo en general y que por lo tanto propendía por brindar 

al sujeto herramientas que le permitieran entender más no confrontar el mundo. 

 

Por medio de material como el desarrollado por el portal #EsDePolitologos, se logra un 

proceso formativo de públicos, tanto específicos como generales, una constante reflexión 

respecto de la política y lo político, de sus alcances, protagonistas y escenarios en los que 

se desarrolla, adicionalmente, al hacerse de manera entretenida y amena, la respuesta 

obtenida al respecto es mucho más tranquila y esto hace que el debate se transforme en un 

espacio ameno y de poca agresividad, con un discurso sencillo pero con profundas raíces 

teóricas.  

 

Por último, el sujeto se construye en su interacción con el otro, con ese que puede ser 

afín o disímil al discurso expresado, pero que es esencial para el debate y la confrontación 

de ideas, y es allí donde encontramos una gran importancia del elemento meme, el cual 

permite esa interacción y la lleva a un plano más amplio cada vez, la lleva, por las 

dinámicas propias de las redes sociales a públicos cada vez más numerosos y por lo tanto 
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enfrenta a su autor a audiencias más amplias y en ocasiones muy calificadas, dependiendo 

de los espacios a los que logre llegar el material generado o compartido. 

 

En relación con la proyección del estudio 

 

Esta investigación es un punto de quiebre respecto de los estudios que se han realizado 

de materiales como el meme, en cuanto pretende observar su capacidad como constructor 

de subjetivación, como aportante a la reflexión y entendimiento del mundo de lo político 

por parte de los sujetos que los comparten a diario y que ven en ellos un elemento semiótico 

discursivo capaz de condensar sus ideas y exponerlas a otros. 

 

Se toman como base, materiales que pueden tener trascendencia actual en la formación 

de sujetos y que han sido concebidos como poco relevantes o dejados de lado por 

comunidades como la académica al considerarlos carentes de sentido o de poco contenido 

discursivo y teórico. 

 

Sin embargo, ejemplos como el de #EsDePolitologos pueden mostrar lo trascendental 

que se constituyen hoy en día estos materiales, los cuales entran a desplazar o 

complementar corpus habituales y tradicionales de construcción del sujeto y canales 

discursivos que incorporan los semiótico como base y por lo tanto requieren diferentes 

formas de comprensión de si mismo  
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Se abre la puerta para el análisis de materiales visuales que encuentran entre sus 

principales componentes la parodia y su capacidad de viralidad.  

 

Cada vez más los memes se constituyen en elementos que conllevan un grado de 

reflexión tal que se transforman en constructores de sujeto y a la vez en grandes 

transmisores de mensajes políticos, sociales, económicos, entre otros, de gran capacidad 

teórica discursiva, pero con gran sencillez. 

 

Este es un punto de partida para entender lo que lleva a que para algunas personas este 

tipo de materiales sean sus fuentes semióticas, políticas, económicas y demás, estos se 

convierten en cadenas de Whatsapp, de Facebook y demás redes que terminan formando 

sujetos, brindándoles herramientas discursivas y convirtiéndose en su forma de concebir el 

mundo y comunicarse con los demás. 

 

El caso del portal #EsDePolitologos, demuestra claramente como algunas personas 

encuentran en estos elementos la forma de interactuar con el otro, sus creadores se 

convierten en los públicos con los que desean entablar diálogo constante, se convierten en 

sus referentes, en sus principales líderes de opinión, estarán de acuerdo con ellos cuando 

coincidan y luego entran en conflicto y sentirán una especie de traición cuando expresen 

algo diferente a sus ideas. 
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Anexos 

 
1. Entrevista a Santiago Arias, Fundador del portal #EsDePolitólogos 

2. Matriz de análisis Memes. (anexo en documento formato Excel) 

 

 


