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Nos
hemos
convertido
en seres que
a diario men
digan acepta-
cion, y que
buscan
cual-
quier mecanismo o estrategia
para lograrlo. Confiamos en los mode-
los que los medios de comunicacion nos
imponen a través de la publicidad, el fashion y
la moda. Nos matamos de hambre o somos
esclavos de conductas y desordenes neu-
roticos compulsivos; estos
factores
nos indu-
cen a la inconformidad de
lo que somos y podemos ser. La
cultura nos suefia como un cosido
de retazos para llegar a ser perfectos y
ser aceptados dentro de una sociedad de
consumo, entonces ¢Podriamos hablar de
Un cuerpo liberado-?, éPero liberado de
qué?... ¢A qué obedece esta logica? — éQué es
un cuerpo ideal? -, ¢Se trata de un cuerpo jo-
ven y hermoso, sin ningin problema fisico? La

obra B uestiona un estereotipo del cuer-
po ideal: un cuerpo que no sufre, no siente, no

envejece, ni muere; es en definitiva un cuer-

po artificialmente natural: Aquel que sub-

vierte el concepto de cuerpo como enti-
dad susceptible al deterioro, asi pues,
surge la necesidad de estirar este
cuerpo, refaccionarlo y deco-
lorarlo, alejandolo de
su naturaleza.
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1. Presentacion

i: > se fundamenta en el estudio del icono publicitario (Barbie);
en lo que trasmite y acarrea a la poblacidon femenina, posicionando mi sentir
como mujer, con respecto al papel que debo ejercer en una sociedad
consumidora de una -falsa belleza-. Por un lado, encierra las influencias
negativas, con respecto a la forma como se debe actuar y la imagen que se
debe aparentar frente asi misma y ante la sociedad, que intenta estandarizar
nuestra imagen, mediante imperativos fisicos que dicta el esquema
publicitario, a través de iconos reconocidos mundialmente, como la “Barbie”;
por otro lado, el titulo en mencion, deja abierta la posibilidad para continuar
indagando, profundizando e investigando en teméticas con respecto al
mercado que afecta directa e indirectamente a la mujer.

Busco lo que realmente me inquieta de este icono publicitario (Barbie), como
y de qué manera influy6 en mi desarrollo como mujer. La inquietud nace en
mis recuerdos de infancia, recuerdo el encuentro con un personaje de vitrina:



una muieca que cobraba vida y pretendia ser mi compafera de juegos. Este
personaje fascinante vestia un traje de azafata color rojo, su aspecto adulto me
impact6, parecia una mujer de verdad; su sonrisa, su porte y elegancia me
cautivaron. Deslumbrada observé cada uno de sus atuendos: confeccionados
en miniatura. Asi empecé mi relacion con esta mujer en miniatura de vitrina
que marco mi vida, aunque para aquella época no sabia de qué juguete se
trataba y mucho menos a que marca pertenecia. Lo Ginico que sabia era que no
podia tener acceso a ella, debido a su alto costo.

A esa edad sonaba con ser independiente, tener un trabajo remunerado,
estudiar y ser mas que un ama de casa; no estaba dispuesta a repetir tantas
historias donde la mujer no era valorada por el simple hecho de permanecer
en el hogar, tampoco queria ser maltratada aunque eso era pan de cada dia en
el lugar donde vivia: mujeres maltratadas y sometidas por el machismo
imperante en ese entonces.

Desde ese momento empezaron a surgir interrogantes con respecto a mi papel
como mujer frente a la sociedad, sentia el rigor de las diferencias frente a los
hombres por el hecho de ser una nifia: jugar con carros, montar bicicleta,
jugar con trompos, cinco huecos o ponchados era permitido siempre y cuando
fueras un nifo. Las muiecas, utensilios de cocina y del hogar en miniatura,
tacones, carteras y accesorios para damitas nos indicaban lo que deberiamos
ser cuando fuéramos adultas, es decir, desde los juguetes fuimos relegadas a
los quehaceres domésticos: cuidado y crianza de los nifios como lo ha
evidenciado durante muchos afios la television, donde las mujeres sueiian con
principes azules que las salvaran y sacaran de esa tormentosa vida.

A partir de esto, surgen todo tipo de preguntas con respecto a mi cuerpo, que
no me atrevia a preguntar debido a los tabties que existian, de ¢Cémo hacia
una nifia para pasar a mujer adulta?; empecé a recrear este hecho con mis
mufecas, para verlas diferentes, mediante la confeccion de algunos trajes
intimos que rellenaba con retazos sobrantes de las costuras que mi madre
hacia para conseguir el sustento diario. Asi, transformaba sus cuerpos duros
en otros més estilizados y con aspecto adulto, sin duda, esta era una forma
muy inocente de trasformarlas; quizas todas esas intervenciones se
encaminaban a encontrar respuestas a mis preguntas de cbmo me veria como
mujer adulta.

En la medida que iba creciendo, surgian otro tipo de inquietudes, con
respecto a lo que representa la mujer dentro de una sociedad y al rol que
debemos desempenar; me molestaba enormemente la forma como éramos
manipuladas por los medios televisivos, sobretodo en telenovelas e imagenes
publicitarias que nos direccionan y nos convierten en una especie de objetos



consumibles, bien sea por nuestra apariencia fisica o como ganchos para
promocionar una gran variedad de productos.

De esta manera, la tematica abarca hechos reales como la experiencia
personal y la de un publico consumidor femenino manipulado por los
diferentes medios de comunicacion, con los que tenemos contacto constante y
directo. El analisis del por qué, el como y cuales son las influencias de estos
frente al consumidor, son indicios necesarios para comprender y culminar
esta investigacion que he emprendido: donde los medios masivos de
comunicacion tienen gran responsabilidad en lo que producen, cémo lo
producen y sobretodo a quiénes afectan; es decir, en ningin momento son
ajenos de lo que alli ocurre, influencias determinantes en la construcciéon y
ejecucion de mi tesis.

El hecho de sentirme presionada y el querer liberarme de tantos parametros,
me motiva continuar trabajando con la teméatica de la “Cultura Barbie”, que
en mi condicion de mujer me han impuesto desde el mismo nacimiento:
retomando los juguetes de la infancia para reconstruir desde mi propia
perspectiva, una imagen méas cercana a la humana y no a la que “Barbie”
representa. De-construir esta idea mediante la exploraciéon, manipulacion y
transformacion de su imagen, con el objetivo de humanizar esa parte artificial
que nos ha vendido desde la publicidad, como la imagen ideal de -una mujer
perfecta-, con su morfologia no natural y pléastica e inalcanzable por una
mujer genéticamente natural, condicion para ser aceptada asi misma y
dentro de una sociedad de consumo, que tiende a homogenizar nuestra
imagen.



2. Introduccion

La investigacion empez6 siendo un trabajo de taller integral, que respondia a
las exigencias académicas en su momento, en ella confluyeron mis
inquietudes mas inmediatas con respecto a la influencia de los medios en la
poblacion femenina, asi, como algunos recuerdos de mi infancia y otras
vivencias personales como mujer.

Asi mismo, la manipulacién de materiales se convirtié6 en una especie de
juego de nifias, situacién que se refleja en el conjunto de la obra “B«#”
donde se percibe mi sentir de mujer aprisionada y atrapada, en los esquemas
que direccionan el comportamiento y la apariencia de la mujer dentro de la
maquinaria de consumo, que tiende a etiquetar nuestra imagen de mujer,
como objetos serializados y no como personas humanas, con valores y
derechos.

En mi condicion de consumidora de productos estéticos y para el hogar,
observo e indago a partir de los recipientes que quedan de los tratamientos de
belleza, para darle un nuevo uso desde lo plastico y con el objetivo de generar
interrogantes en el espectador, sobre todo frente a los comportamientos de la
poblacion femenina.

De la misma manera genero mis propios interrogantes, los cuales se
convierten en mi objeto de estudio a lo largo de esta investigacion: ¢Qué nos
incita a transformar o alterar nuestro aspecto fisico a costa de medidas
drésticas para convertirnos en seres diferentes?, éQué existe detras de esos
parametros y criterios de belleza con que somos juzgadas a diario? ¢Qué y
quiénes muestran a la mujer como un objeto mas? ¢Quiénes se benefician de
nuestra obsesién por la apariencia corporal? ¢Cuales son los parametros,
estereotipos y estilos de vida que nos han implantado por anos, a través de los
medios publicitarios?. Estas preguntas han rodeado mi mente a la hora de
abordar el trabajo “Z“#*“” bien sea para plantear una critica frente a la
publicidad o para aproplarme de sus estrategias y mecanismos con fines
plasticos.

Con frecuencia me pregunto donde esta esa supuesta perfecciéon que pregona
la imagen publicitaria, considero que es parte de esos mecanismos con que la
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publicidad juega a estandarizar y serializar los modelos y estilos de vida que
debemos seguir, cuyo interés es obtener beneficios econémicos, donde los
atractivos femeninos asi sean artificiales, seducen para persuadir al
consumidor, logrando manipular a hombres, mujeres y nifios para de-
construir sus habitos y valores morales.

Mi interés es profundizar sobre las influencias que afectan directa e
indirectamente a la mujer, sobre todo en esa re-construccién de nuestra
imagen corporal que tiende a borrar nuestra identidad como mujeres, donde
la publicidad, a través de los medios masivos de comunicacion, asocian la
belleza corporal al éxito, el prestigio, el poder economico y politico entre
otros, alterando de esta manera nuestros habitos cotidianos y generando
muchas veces adiccion frente a los productos que pretenden “mejorar nuestra
imagen”.

La investigacion se construye a partir de estudios realizados por diferentes
autores, los cuales, presentan interés en un publico consumidor. De igual
manera, he optado por concluir lo que para mi es arte, lo que quiero o no
expresar y lo que el espectador quiere o deja de percibir en la medida en que
se identifique con éste fendémeno; el objetivo es no encauzar la lectura de este
proyecto Gnicamente a un publico femenino, sino por el contrario, permitir
que sea la estética que comunique al espectador en general, el proposito es
que este trabajo genere una lectura libre e interpretativa frente a cada
elemento expositivo.

Desde esta perspectiva, resalto dentro del contenido de la investigacion
“Baf> 13 importancia de los argumentos conceptuales: la estandarizacion, la
serialidad y la clonacion; todas estas son herramientas homogenizadoras de
un fendmeno comercial que propone que nuestra sociedad gire en torno a la
belleza corporal de la mujer; son instrumentos para igualar el patron y
evidenciar preocupaciones que van mas alld del estudio de un icono
publicitario, porque en estas orientaciones metodolbgicas y conceptuales he
encontrado otras problematicas que bien merecen la pena ser investigadas de
manera mas juiciosa y objetiva, para ser resaltadas en mi obra a posteridad.
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3. Antecedentes

La constante utilizacion de nuestra imagen para obtener beneficios
econdémicos, politicos y sociales me ha permitido abrir el discurso con
respecto a lo que me afecta desde mi condicién femenina: la manipulacion e
implantacién de estereotipos idealizados que nos han impuesto desde el
mismo nacimiento por el hecho de ser mujeres. Estamos subyugadas por las
tradiciones machistas de una cultura que nos identifica por nuestros
comportamientos, juegos, educacion, y posiciones laborales, y por otro lado
las instituciones sociales: la familia, la escuela, la religion y la sociedad en
general nos recuerdan diariamente lo que somos y debemos ser. Atn viviendo
en el siglo XXI se siguen negando algunos espacios de libertad para la mujer
con respecto a la toma de sus propias decisiones, asi pues en muchas
ocasiones no es respetada nuestra condicion y muchas veces somos sometidas
a labores cotidianas y domésticas sin remuneracion alguna; funciones mal
vistas o de bajo nivel, delegadas generalmente a la mujer.

La figura humana en el arte ha desempeniado el papel de protagonista de la
obra artistica, de la misma manera el cuerpo femenino ha sido una constante
en la representacion del ideal de belleza, en este sentido se ha dado mas
importancia a la imagen corporal como parametro estético y no como el
verdadero sentido de sus atributos. Este concepto de belleza tuvo gran
influencia en la cultura Griega y se exterioriz6 en el gusto por la pintura con
imagenes de mujeres desnudas, como en el renacimiento con las Venus. Por
otra parte en Europa los desnudos femeninos se impusieron como motivo y
tema para los artistas, para algunos en pleno siglo XVI la belleza se volvio
teatral, expresando mediante los desnudos suenos de placer.

Cada época de la historia del arte puede reconocerse por su manera peculiar
de representar el desnudo, como las establecidas en los famosos canones:
Egipcio, Clasico y Medieval 6 del renacimiento, etc. Todas estas maneras de
representar el cuerpo, sin importar el componente matematico y cientifico
(como por ejemplo el canon de Policleto') constituyen para la mujer la

1 Policleto, Escultor griego del periodo clasico. Realizé un estudio sobre las proporciones del cuerpo humano, un
canon de la belleza ideal masculina basado en proporciones matematicas, llamado canon de 7 cabezas. La cabeza
sea la séptima parte de la altura total de la figura, el pie dos veces la longitud de la palma de la mano mientras la
pierna, desde el pie a la rodilla, debera medir seis palmos, y la misma medida habrd también entre la rodilla y el
centro del abdomen.
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posibilidad de integrarse dentro del imaginario de una cultura que por
definicion excluye lo femenino de la ley y la palabra, otorgandole tinicamente
el papel de ser solamente el motivo erotizante de los hombres.

En el ambito de las artes plasticas, los artistas se
hacen maéas conscientes de esa nueva “mirada
femenina”, plantean a través del arte propuestas
con un sentido mas critico frente a los
arquetipos femeninos, como lo hace la artista
Barbara Kruger: su obra habla acerca de la
manipulacion y violacion de los derechos de la
mujer; en este sentido, podriamos referirnos a
una fotografia de esta autora en la que el rostro
de una mujer, mitad impreso normal y mitad en
negativo, esta acompanado de una frase: "Your
body is a battleground" (tu cuerpo es un campo
de batalla), hace referencia a la problematica que se plantea por parte de las
mujeres que luchan por el respeto a su condiciébn y en contra de la
manipulacion que la publicidad hace de nuestra imagen. Al manipular los
procesos fotograficos, para evidenciar los posibles retoques o
transformaciones que se le hace al negativo de una foto, es una estrategia para
promocionar un producto.

Otros artistas han utilizado la imagen de la
“Barbie” para presentar propuestas con un sentido
critico o sarcéstico; la llevan a situaciones extremas
como una forma de generar contraposicion a lo que
normalmente pregona: Belleza y eterna juventud.
Presentan a la “Barbie” como una lesbiana,
prostituida, explotada, torturada y -crucificada.
También transforman su apariencia fisica: de
mujer estilizada y perfecta pasa a ser una mujer
obesa, de cabellos dorados a cabellos castanos, de
mujer exitosa a una mujer que nada tiene que ver
con la extravagancia que pregona. Uno de los
ejemplos mas recientes es el del fotégrafo Tom
Forsythe, que realiz6 una serie nudista de la
“Barbie” (2001) Este trabajo muestra a esta mufeca desnuda en varias
posiciones dentro de electrodomésticos: licuadoras, batidoras, refractarias de
cocina, copas, etc. en contraposicion a la imagen de belleza que pregona el
“mundo Barbie”.
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En mi propuesta plastica: “Transformando el patréon”, presento una serie de
muinecas “Barbie” en completa transformacion, la idea es hacer que sean mas
semejantes a las condiciones de una persona genéticamente natural y menos
artificial, asi pues, intervengo su cuerpo, de-construyo su cuerpo estilizado y
perfecto a una imagen obesa, con arrugas y estrias, como indicios de las
huellas dejadas por los procedimientos de cirugias estéticas, dietas rigurosas 6
procedimientos de liposucciones, by pass gastrico e inmovilizacion de rasgos
fisicos, requerimientos exigidos para alcanzar la tan anhelada -imagen ideal-
que podrian acarrear consecuencias como esta, y de hecho, podrian ser
irreversibles en cuanto a nuestra salud fisica y mental. Anexo 1.

e Distorted Barbie

La artista Loida Pretiz en su propuesta para
una nueva imagen "sacra", en torno a un
icono tipico de nuestro siglo (Barbie),
desenmascara con desenfado el culto a las
estereotipadas imagenes de lo femenino en la
sociedad contemporanea, entroniza en el
retablo de la "Madonna de la posmodernidad”
los valores tipicos de la sociedad de consumo
y sus prototipos vacios. El espacio sacro del
retablo, destinado a los valores espirituales
representados por los santos cristianos
trastoca su vocacién tradicional al ser
ocupado por un personaje que ejemplifica la
veneracion de valores de apariencia y
superficial.

El artista Napier, mediante la utilizacién de
filtros de Photoshop, distorsiona imagenes de
la muneca “Barbie”, y las publica en un sitio
web. Mattel, la empresa fabricante de Barbie,
respondi6 emitiendo un mandato de
suspension de actividades ilegales,
recordandole que “Barbie” era un icono de
"extraordinario valor". Napier sac6 las
imégenes reconocibles y cambio el deletreo de
la palabra “Barbie”. De este modo cumpli con
la letra de la ley", nos dice Napier
irbnicamente en “The Distorted $arbie”
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La Artista francesa ORLAN, esculpi6 a principios
de los 90 su propio rostro mediante cirugia
estética, con la intencion de convertirse en —la
obra maestra absoluta- con lo que actuaba y
denunciaba al mismo tiempo las complejas
relaciones entre arte y técnica, apariencia y
realidad, naturaleza y artificio en operaciones
filmadas. Su idea fue transformar el rostro de la
artista en un collage de rasgos clasicos: a partir
de detalles digitalizados de obras famosas, los
cirujanos trasladaron al rostro de Orlan: la frente
de la Mona Lisa, los ojos de la Psyché de Gérard,
la nariz de la Diana de la Escuela de
Fontainbleau, la boca de la Europa de Gustave
Moreau y el ment6n de la Venus de Botticelli, de
esta manera ha convertido sus intervenciones quirdrgicas en un escenario de
experimentacion estética, que altera las concepciones de belleza vigentes y
funciona como metafora de la metamorfosis, cuyo objetivo es mostrar que la
belleza puede tomar formas tan repudiadas por los cénones de belleza
actuales como la cojera, el cuerpo cosido y remendado por las pieles
sobrantes, cuerpos flacidos por la succion de grasas o por practicas del famoso
bay pass gastrico, o en tltimas la modificacion de rasgos faciales para estirar y
perfilar rostros.

Mi trabajo es revertir este trabajo a diferencia de lo que propone Orlan, de-
construyendo esa madona (barbie), para recuperar la forma natural de lo que
podria ser un ser humano.

En la propuesta “Sin cuerpo propio” utilizo el
slogan: “Cada vez hay mas patrones... por fortuna,
no todas queremos ser princesas”, lo utilizo como
estrategia para generar reflexion frente al
espectador: el slogan en su mensaje, subvierte lo
que normalmente nos entregan los medios con
respecto a la belleza idealizada que debe imperar
en una sociedad con parametros ideologicos, para
que todos seamos iguales y en esta medida seamos
mas manipulables, como se refleja en la propuesta
plastica de la artista Mariana Dellekamp, en su
obra hace referencia a la pérdida de peso,
contrapone a la mufieca “Barbie” con un slogan
que cubre su rostro: “Si quieres perder peso...
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no comas barbie”, jugando con su imagen de una forma sarcastica y
evidenciando una situaciéon que nos afecta diariamente en nuestro medio y en
esa medida ha cobrado vidas humanas.

En este sentido la promocién de la belleza artificial y la eterna juventud, han
logrado imponerse como un rasgo permanente de la civilizacion occidental,
existe una renuncia al cuerpo propio, imperfecto y diferente, para
subordinarlo a la l16gica de la no diferenciaciéon, aunque el costo sea morir un
poco para renacer de la mano de cirujanos y las ultimas tecnologias que
tienden a homogeneizar nuestra imagen, para convertirnos en seres idénticos
para que pensemos y actuemos de la misma manera, cambiando nuestra
identidad a una especie de codigo de barras o etiqueta, propiciando con esto
seres mas estandarizados y més manipulables, es decir entre mas
homogéneos seremos mas manejables.

Por otra parte, la estandarizacion de la falsa belleza a través de la artificialidad
se ha convertido en un tema de gran preocupacion: primero, porque va en
detrimento de lo que somos y podemos ser, hombres y mujeres clonados,
estandarizados, sin cuerpo propio y sin identidad. Estos aspectos son
reflejados en la serie de intervenciones que ahora se trasmite directamente en
los medios televisivos: “cambio extremo”, donde escogen personas con
historias conmovedoras que entregan a un publico consumidor y no las que
por salud sean mas necesarias, lo que importa es como se sienta la persona,
asi esto se convierta en su obsesion. Por ejemplo, en la propuesta plastica
“cuidados intensivos”-, la construcciéon de las imagenes seriales argumentan
lo que alli ocurre, rostros sometidos en pequefios envases que se asemejan a
tubos de ensayo, como una forma de humanizar el objeto en su discurso, que
no corresponde a la verdadera dimensiéon natural de la figura femenina.
Anexo 2.

Para nadie es un secreto que la mujer ocupa un lugar muy importante para la
publicidad: es considerada como un sujeto basico en el consumo para la
mayor parte de las sociedades occidentales, tanto en mercancias para el
hogar, para los hijos, como para ellas mismas. Anadido a esto, su imagen
tiene valor como sujeto motivador, lo cual la ubica como sujeto comercial y
objeto de consumo a la vez. Las revistas femeninas crean toda una "ideologia
femenina" que genera un comportamiento orientado hacia el consumo de
articulos para el arreglo personal considerados “prioritarios”, efectuando con
ello una labor politica y social al preparar a las mujeres de las grandes
ciudades para que encajen en las condiciones sociales bajo una sensacion de
comodidad.
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La imagen femenina ha sido utilizada como instrumento: a veces para
complacer al género masculino y otras como mecanismo de seduccién para
vender productos estéticos o de otra indole, como formas de atraer a otras
mujeres y al mismo hombre. Por otra parte, las estrategias de la moda y de las
apariencias, su enorme presion social y el constante bombardeo de imagenes
y mensajes persuasivos, tienen como punto de mira la poblaciéon femenina;
direccionan el gusto y la imagen corporal que la identifican con los patrones
de belleza. En la imagen plastica “juego de mufiecas”, evidencio parte de ese
consumo obsesivo en productos cosméticos como posibilidades para
aparentar y camuflar la imagen estéticamente natural. Anexo 3.

Por otra parte, la inseguridad e inconformidad con nuestro cuerpo, son
mecanismos que la publicidad toma para crear las estrategias que
supuestamente nos identifican con el problema y que luego potencializan con
la entrega de soluciones con productos y servicios de ultima tecnologia, para
solucionar las supuestas falencias que no nos permiten identificarnos con
un -patron-.

Dentro de los mecanismos que la publicidad utiliza también est4 apelar a los
problemas, deseos y metas de los consumidores y con frecuencia lo consiguen.
Desde esta perspectiva el anunciante del mensaje publicitario afirma que el
producto o servicio puede resolver problemas, satisface sus deseos o por el
contrario le ayuda a lograr sus metas. Asi, nuevamente la publicidad crea
imégenes o asociaciones, posesiona el producto en la mente del consumidor,
para que éste acceda a la compra del producto o servicio que le ofrecen,
mediante recordatorios cuyo objetivo es fomentar la conciencia de marca o
mantener presente el slogan en la mente del consumidor.

Con frecuencia, la publicidad recurre a imagenes de mujeres ajadas por la
edad, presentadas como algo antiestético, mostrando el procedimiento que
debemos seguir y por altimo nos indican la soluciéon que nos salvara la vida:
Una modelo estilizada e identificada con un producto o servicio, como gancho
para acceder y alcanzar la supuesta imagen ideal, en este sentido, utilizan
mecanismos y estrategias que niegan la imagen de la mujer, no son més que el
sistema que atrapa, aprisiona, encaja y direcciona nuestra vida, al ser
absorbidos por este modelo.

De ahi que, la publicidad como sistema de intromision en nuestra realidad ha
sido de gran importancia en la ejecucion y realizacion de este proyecto:
primero porque a través de ella he logrado visualizar y profundizar sobre los
intereses y las estrategias que utiliza en la transmision de los mensajes que
van dirigidos a publicos especificos; mensajes disenados pensando en lo que
sucede en la vida cotidiana del consumidor, para asi tocarlo y persuadirlo a
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que tome decisiones de compra involuntarias en la adquisicion de toda clase
de productos. Generalmente estos anuncios publicitarios estan basados en
una serie de iconos y marcas reconocidas mundialmente, utilizadas como
instrumentos de seduccién para ejercer presion colectiva, que tienen gran
efectividad.

Por otra parte, la imposicion de la diversidad de canones estéticos, al igual
que las exigencias en las practicas cosméticas y dietas para reducir esos Kkilitos
que nos atormentan, se han convertido en el parametro regulador tanto de
hombres como mujeres en el intento por conseguir la perfeccion imposible.
Los hombres también han entrado a participar de esta idea: dominar el
cuerpo, sentirnos bien dentro de nuestra propia piel, disfrutar del placer de
cuidarnos. Estas ideas constituyen ahora objetivos a alcanzar en los dos
géneros: no encajar dentro de los patrones de belleza que dicta la sociedad de
consumo y el mundo de la moda, puede ser un hecho que nos discrimine
estéticamente, sobretodo cuando somos evaluados por los esquemas de los
medios de comunicacion que pretenden manejar nuestra imagen.

Cualquiera que sea el tipo de estrategia creativa que se adopte como método
para crear, vender y analizar la publicidad, serd de gran importancia para
ellos, puesto que su objetivo primordial es la comunicacion persuasiva para
aceptar o rechazar los productos que genere la competencia. A este respecto,
el escritor Leonardo Pena Calder6n afirma: “La television como vehiculo de
penetracion en la mente de los consumidores, donde el producto envuelto en
una maravillosa idea creativa, fijard en su memoria, para que después
mezclado en el autoservicio, lo compre sélo porque habia aparecido en los
medios, asi se desconozcan los danos o beneficios del producto que se ofrece,
pero lo realmente verdadero es que por presentarse ante la opinién piiblica,
envuelto en la aureola de la publicidad, tiene que ser bueno”.(2)

De esta forma, la publicidad logra encajar nuestra imagen corporal dentro de
esa gran maquinaria que compone la sociedad de consumo, con mensajes
eficaces que direccionan nuestra forma de ser, para que actuemos en una
forma determinada frente a la multiplicidad de las modas que perfilan el
nuevo ideal de belleza, marcados con rostros de famosas modelos
identificadas con marcas reconocidas, cuya aparicion esta vinculada
subliminalmente con el producto promocionado; estos nuevos patrones
estéticos nos incitan al consumo persuasivo de imagenes estereotipadas; en
ese proceso, nos imponen nuevas formas de vida, a través del vestir para
acomodarnos a tallas pequenas de disefiadores famosos (Kalvin Klein) como
el ultimo grito de la moda, siendo necesario cambiar nuestros propios habitos

2 PENA CALDERON, LEONARDO “El Sentido de la publicidad son los 5 sentidos” P4g.31
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en cuanto a alimentacion y apariencia, para lograr acceder a lo que alli nos
ofrecen.

En ultimas, esta maquinaria se ha convertido en un escenario propio de una
sociedad que uniformiza, estandariza, estereotipa e invade todos y cada uno
de los ambitos privados y sociales; asi, si analizamos la evolucion social de
estas ultimas décadas, podemos percibir como los principales cambios vienen
determinados por necesidades econdémicas y sociales transformadas en virtud
de la publicidad. De ahi que, hoy dia podamos sugerir que el gran agente
uniformador de la sociedad es la publicidad, el mercado necesita
consumidores especificos que se comporten de una manera determinada,
pero sin que sean conscientes de que estan siendo manipulados,
condicionados u orientados a moverse de una u otra manera; por el contrario,
el consumidor debe sentirse y ser conciente de que él da sentido a todo ese
proceso publicitario.

Los medios de comunicaciéon juegan aqui un papel fundamental en la
promociéon no solo del patrén cultural de belleza corporal, sino en la
promocion para conseguirla, de esta forma asocian sensaciones y valores con
el ideal del estereotipo. Por tanto, son discursos que convergen en una
intension bien definida que es la intenciéon comercial, donde el cuerpo y la
belleza son el pretexto y el consumo es el proposito.

Asi, la presion que ejerce la tirania de la belleza sobre nosotras, ha creado la
posibilidad de re-construirnos a cualquier precio, de aplazar nuestras arrugas
y de prolongar ese atractivo que en el pasado, lejos de liberarnos nos ha
sumergido en un estado de opresion respecto a la inseguridad y falta de
autoestima hacia lo que somos y podemos ser.
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4. Conceptualizacion de la obra plastica

Creo que en ese intento por liberarnos de las presiones machistas y
tradicionales, nos hemos encerrado en una prisiéon estética que cambia de
acuerdo a la época y a la moda, o a los estereotipos implantados por los
medios, donde la falsa belleza se convierte en un modo de afirmacion de
nuestra voluntad y frustracion permanente, ya sean por las dietas de
adelgazamiento, ejercicios en gimnasios o sometimiento a tratamientos
quirargicos que se vuelven extremistas, sobre todo cuando los canones de
belleza que rigen actualmente, se vuelven cada vez mas absurdos.

Es impresionante como las propuestas estéticas a que somos sometidas
diariamente, inciden directa e indirectamente sobre nuestra imagen corporal
y sobre nuestra identidad femenina, incluso cuando los medios tienen que
referirse a una noticia sobre mujeres anoréxicas, acuden a imagenes de
modelos superdelgadas para referirse a ellas, en lugar de mostrar la realidad
como es esta situacion, de esta manera generalizan el aspecto de la mujer y de
igual manera se nos engafa en lo que nos presentan.

Asi, se admira la imagen re-construida de una belleza estandarizada,
eternamente joven, aunque las caracteristicas de los imperativos estéticos de
la belleza tenga algo desmesurado, de anormalidad, como las formas irreales e
ideales de la mufieca “barbie”, que llevan impresas en el inconsciente
femenino mas de cuarenta afios, cuyas medidas imposibles son: 100-45-80,
pero que se ha vuelto obsesion en muchas mujeres al querer alcanzar esos
patrones estéticos artificiales, pero muchas veces detras de esa obsesion por el
aspecto fisico existe un poderoso mercado, que difunde y promociona las
consignas estéticas a través de un engranaje publicitario y mediatico, cuyo
objetivo es incitar y persuadir al consumo masivo de productos y servicios
relacionados con la belleza artificial.

En el trabajo “Barbarie”, el concepto de belleza de la sociedad moderna, no
esta presente, no se muestra ni el antes ni el después, se muestra el —durante-
esa parte oculta, que no se evidencia cuando se impone la forma para acceder
a ser "bellas", en este sentido, las mufecas reflejan imagenes fuertes e
impactantes, hablan mas de las victimas que han aceptado -ser bellas-,
generalmente son las mas ninas y adolescentes y algunas mujeres adultas que
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frecuentemente caen en esa obsesion, muchas de ellas terminan en la bulimia
o la anorexia, otras obsesionadas en su afan de ser "mads bellas", acuden a
resultados mas inmediatos, como son las practicas quirargicas, muchas veces
con gente no especializada, terminando en peores circunstancias de lo que se
encontraban. En esa gran mentira, las campanas publicitarias camuflan
detras de las caratulas de las revistas, medios televisivos e Internet, la belleza
de una mujer generalmente artificial, retocada con productos cosméticos,
otras con intervenciones de la mano de cirujanos estéticos, cuya finalidad es
seducir al espectador para venderle una imagen idealizada ligada con
productos cosméticos o estéticos para igualar el modelo presentado.

De igual manera, evidencio en la serie —Transformando el Patroéon-, la
alteracién y manipulaciéon ejercida por los medios, cuya idea es doblegar la
naturaleza y abolir el paso del tiempo en la imagen femenina, se refleja en las
intervenciones realizadas en cada una de las mufiecas que muestran la
posibilidad de un proceso natural idoneo, en el desarrollo fisico en la mujer
que se ha sometido a intervenciones quirargico-estéticas o cosmetologicas, en
las cuales no se percibe un antes 6 un después, sino un -durante- que es la
evolucion del proceso de recuperacion entre los dos anteriores. Anexo 4.

Las imagenes expuestas de esta serie, reversan la operacion de lo que “barbie”
representa —mujer perfecta-, las presento con cuerpos refaccionados,
alterados y llenos de costuras, es decir pasan de mujeres estilizadas a mujeres
obesas, otras, ajadas y con intervenciones en diferentes partes de su cuerpo,
como es el caso de la mufieca flacida en su abdomen y espalda, o la mufieca de
cuello alargado por los chaquirones, deforman la estética de su imagen; asi,
cada muieca caracteriza esa parte humana, simbolizan la de-construccién en
rostros y cuerpos de un gran nimero de mujeres en aras de conseguir la
supuesta perfeccion, cuando aceptamos los efectos “beneficiosos” ofertados
por la publicidad, cargados de promesas como metas para ser mas hermosas,
cautivadoras y felices, ofertas que generalmente son enfocadas a un publico
femenino.

Nos enfrentamos al espejo, nos hacemos preguntas acerca de nuestra
identidad, de nuestras capacidades e integraciéon social, pero mas pronto o
mas tarde, somos cuestionadas o confrontadas con la multiplicidad de
patrones estéticos, con que nos bombardea y nos mide la sociedad de
consumo, como si la identidad de una mujer estuviera vinculada anicamente a
la percepcién del cuerpo: La maternidad, la crianza, el envejecimiento, la
suavidad o aspereza de la piel, como tnicas alternativas de identidad. El
resultado de esa barbarie, como he titulado la obra plastica, no es mas que
esa pérdida de lo que es sentirse fisicamente natural, las huellas fisicas
marcadas en nuestro rostro y cuerpo, hablan mas de la experiencia y
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sabiduria, de la belleza interior y exterior que hace la diferencia de lo que
normalmente nos vende la publicidad.

Seguramente mi proyecto, no tiene otro objetivo mas que responder a esos
interrogantes que surgen desde mi interior, con respecto a lo que significa ser
mujer, asi como generar reflexiones frente al espectador, que se sienta
identificado con este fendmeno, sin pretender que las imagenes en conjunto,
direccionen el pensamiento del publico que se detiene y observa
detalladamente lo que alli ocurre, desde el audio que invade la sala hasta las
imagenes que inquietan por ser impactantes, como las de la serie
“Transformando el patrén”.
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5. Obra plastica

Al inicio del proyecto de investigacion, la idea era utilizar los mecanismos
estratégicos de la publicidad, como un puente entre el arte y la misma. Como
primera experiencia, se encuentra el trabajo realizado para taller integral II
(2005), en el cual la propuesta plastica me permitié indagar y apropiarme de
algunos mecanismos y estrategias utilizados por la publicidad, evidenciando
de forma sarcastica la estructura del anuncio, en el cual contrapongo los
estereotipos que ésta nos impone; con la imagen de una mujer en extrema
delgadez (anoréxica). Las imagenes presentadas utilizan elementos esenciales
en la publicidad, los enfoco de manera reiterativa para subvertir los efectos
publicitarios a través de una imagen fotografica, como se refleja en los
Anexos 5, 6, 7.

Para concretar esta propuesta me apropie de un icono reconocido
mundialmente: (Barbie). El proyecto final de Taller Integral II concluyo en la
imagen plastica del logotipo “Barbie”, en el que se evidencia lo que acarrea
esta cultura, mediante la intervencion directa sobre el logotipo, como lo
propuse en el trabajo “Con Zumo Cuidado” Anexo 8. Los recortes de mujeres
extremadamente delgadas, evidencian una de las tantas problematicas que
viven millones de nifias, jovenes y mujeres adultas afectadas por la “cultura
barbie”.

Por otro lado, este objeto (6 juguete) me di6 la posibilidad de explorar la
estructura fisica, interna y externa de la mufieca, en ese proceso, indague
sobre el material con la cual fue construida -caucho y resina poliéster-,
experimente con estos materiales, pues la idea era construir la propuesta que
denomine “Barbarie”.

Desde esta perspectiva, los elementos que construyen la obra, contextualizan
la imagen del famoso icono “Barbie”, permitiendo otras miradas frente al
espectador, asi como asociarse y relacionarse con la obra de arte, ya sea por su
contenido, técnica o por los elementos plasticos que alli se manejan, para que
éste interprete desde su sentir, lo que percibe y lo que la obra le sugiere en su
discurso plastico.
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Todo este proceso previo, me condujo a plantear la obra plastica (Barbarie)
en conjunto, la cual esta conformada en cinco partes: 5.1 “Cuidados
intensivos”, 5.2 “Juego de muilecas”, 5.3 “Transformando el patron”; 5.4 “Sin
cuerpo propio”y 5.5 “Artificialmente Natural”.

En la primera parte, encontramos un espacio que denomino:

5.1 “Cuidados intensivos”. El montaje de esta serie, se compone de: Seis
retablos blancos aproximadamente de 30 cms de largo por 5 de ancho y 3 de
profundidad, cada uno sostiene diez envases que se asemejan a tubos de
ensayo, como los utilizados en laboratorios clinicos y de experimentacién; en
su interior aparecen improntas del rostro de la mufieca “Barbie”, los cuales
son percibidos a través del cristal. Anexo 9.

La imagen plastica representa la mirada hacia el aspecto clinico: encajar -
perfiles para ser vendidos- en pequenos recipientes, sonaba algo interesante,
cuando rescaté algunos envases de un tratamiento que habia consumido para
conservar mi aspecto juvenil, pensé... podria darle alguna utilidad y los
guardé. Asi, una vez realice la primera impronta en caucho latex, la introduje
dentro del recipiente, la idea tomo6 fuerza encontrando el concepto de
“serialidad”.

Esta propuesta, ha sido un elemento clave en el desarrollo escultorico de mi
obra; esta construida a partir de materiales que se asemejan a la piel humana
(latex) por su color, textura y apariencia; se compone de una serie de sesenta
envases en vidrio traslucido, contienen improntas del rostro de la muifieca
“Barbie”, los cuales dejan ver la serialidad de su rostro clonado. Como lo
afirma Gombrich, la repeticion de la imagen u objeto tiende a desintegrar el
objeto generando otro sentido; el efecto de repeticiéon y significado, hace
referencia a esas tendencias despersonalizadoras de los medios de
comunicacion; la serie de improntas del rostro de la “Barbie”, invitan al
espectador que no se centre en la imagen sino que lo lleva a que aisle cada
elemento, centrandolo en partes mas especificas (boca, ojos, nariz, gestos,
textura entre otros).

En este sentido, los pequefios rostros fueron multiplicados en serie, en esa
experimentacion el modelo (barbie) fue clonado, la intencién es clara... crear
seres idénticos, estandarizados y sin identidad alguna, hacen referencia a un
escenario de experimentacion clinica para clonacion de seres idénticos, como
pretenden hacer medios publicitarios, al entregar modelos estereotipados en
forma subliminal, como lo ha hecho la “cultura barbie” al implantar como
modelo de mujer a la famosa “Barbie”.
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Como materia, el latex posee cierta elasticidad y rigidez, al ser afectados por el
aire y el tiempo, los rostros toman un aspecto amarillento, como una forma de
estandarizar su imagen para convertirla en fetos o embriones con cuellos
alargados y ojos velados de gran tamafio; al ser expuestos en el agua el objeto
clonado se transforma en color y textura, dan la sensacion de ser una pieza de
yeso petrificada donde las expresiones del rostro se hacen mas evidentes; los
rostros expuestos en aceite, se funden formando una especie de liquido
gelatinoso que se asemeja a la grasa como una especie de fluido del cuerpo,
donde la forma que enmarca, transforma y modifica la estructura del rostro
del famoso icono, actia como su nuevo patron. Anexo 10.

El material traslucido que construye cada rostro, imprime las huellas y
marcas que unen el rostro y la materia, caras lavadas sin ningtn tipo de
maquillaje, borran la sonrisa que caracteriza al estereotipo “Barbie”, como
uniformando su apariencia dentro del contenedor que la atrapa, encapsula y
no le permite respirar, como el molde implantado por esta cultura a mas de
cinco generaciones de mujeres, direccionando nuestras vidas desde la
infancia.

5.2 En la segunda serie “Juegos de muiiecas”, el montaje esta dado en
soportes circulares de diferentes tamafios que sostienen una serie de cajas
petri, cuyo objetivo es resaltar las improntas que hablan de un cuerpo real, al
ser colocadas sobre los soportes més altos, es decir los més cercanos a la
mirada del espectador, en contraposicion a la artificialidad del icono que se
impone masivamente. Anexo 11, 12.

La imagen plastica de esta serie, aborda igualmente ese aspecto clinico y de
experimentacion; se compone de cuarenta y dos contenedores (cajas petri) en
cristal totalmente cerrados. En su interior se encuentran rostros y fragmentos
del cuerpo de la “barbie” y otros del mio como un auto-reconocimiento de mi
imagen corporal; estan construidos igualmente con latex como en la serie
anterior, a través del cristal se perciben las huellas y marcas que se unen a las
improntas formando una sola piel, donde la mufieca se impone en mayor
proporciéon como en los juegos de la infancia, cuya idea es evidenciar parte de
las influencias generadas por la “cultura barbie” que altera nuestras
concepciones de belleza y funciona como un agente uniformador a través del
consumo de productos cosméticos y quirargicos, procedimientos estratégicos
utilizados generalmente para de-construir y borrar nuestra identidad. En este
sentido, se masifica en poblaciones vulnerables por la inconformidad con el
aspecto fisico; que también se han vuelto preocupacién y meta a alcanzar por
parte del género masculino, como se percibe en los recientes programas de
cambio extremo, donde el patito feo es transformado.
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Esta serie fue tomando sentido en la medida que los rostros y fragmentos de
piel sintética se fundian con el material, para formar una sola piel, parecian
propagarse para crear seres idénticos, sin pensar en las consecuencias que ello
pudiera traer, rostros y fragmentos de cuerpos encajados en una especie de
conservacion dentro de las cajas petri, cuyo contexto esta bien marcado por
los conceptos de experimentacién, manipulaciéon, conservacion e incubacion
en serie.

5.3 En la tercera serie “Transformando el patron”, El montaje de esta
serie, se compone de: de once muilecas encapsulas que giran lentamente
accionadas por un motor. Las mufiecas construyen una especie de pasarela,
alli, se destacan con claridad algunas caracteristicas que hablan de esa
condicion humana, cuando la mujer pasa a ser objeto de esa falsa belleza,
condicionada por la explotacion comercial del cuerpo femenino, generalmente
ligada con nuestra identidad Anexo 13. Esta serie también se contrapone a la
reciente exposicion conformada por 90 muifecas que lucian vestidos de
disefiadores latinoamericanos y fue organizada por el Mambo y Mattel (la
firma productora de Barbie). Dentro de la muestra, los nifios y nifias
visitantes podian encontrar la nueva linea de Barbies adolescentes: "My
Scene".

La imagen plastica se genera a partir de la exploracion interna y externa de la
muineca “Barbie”; la intencion es clara, cambiar los pardmetros de su -imagen
perfecta- para asimilarla a la imagen de una mujer genéticamente natural. En
esta serie, el material (resina poliéster) que interviene el objeto “Barbie”,
actia como una especie de lupa, manipula y transforma las caracteristicas
habituales de la mufieca, cambiando su contexto. La transparencia del
material que contiene el objeto, permite visualizar esa transformaciéon y
deformacion en volumen, textura y apariencia fisica de su imagen pléstica y
artificial, cuyo proposito es humanizar des-configurando su aspecto
morfologico, que éste icono nos ha vendido, mediante “La des-personificacion
de la mujer como persona y como ser humano”.

El contenedor permite la visualizacion total del elemento escultérico gracias
al movimiento del objeto frente al espectador que observa; de alguna manera
esa confrontacién objeto — espectador, hace participe al espectador de esa
transformacion, muy seguramente éste se sentira identificado con alguno de
los elementos alli exhibidos, ya sea por lo que le sugiere o por su aspecto fisico
impactante, en la medida que las mufiecas cobran movilidad se da ese proceso
de transformacion, cada mufieca es intervenida individualmente, generando
cierta reflexion y analisis frente a lo que podrian desembocar la obsesién por
querer igualar un patrén. Los cuerpos en esa metamorfosis, pasan de cuerpos
estilizados a cuerpos intervenidos y deformados que se asemejan a procesos
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de cuerpos maniobrados por cirugias estéticas, liposucciones, bay pass
gastrico o dietas rigurosas; que se acercan mas a esa condicion humana.
Anexo 14.

5.4 Enla cuarta serie se encuentra “Sin cuerpo propio”, se compone de
una caja de luz similar a las utilizadas en el comercio para publicitar
productos o franquicias; la ventana de la caja esta cubierta por un ddélar
construido en latex, el cual se encuentra intervenido con un slogan: “Cada
vez hay mas patrones... por fortuna, no todas queremos ser
prince$a$”. En conjunto la serie “Sin cuerpo propio”, trasparentan un
desfile de trece munecas estilizadas y sin identidad. Simboliza la parte
subliminal de lo que trasmite la “cultura barbie”. En la misma tela se refleja
un dibujo de mi cuerpo como pardmetro de comparacion entre lo real y lo
artificial de esta cultura. La serie en conjunto simboliza el precio que la mujer
debe pagar para acceder a la transformacion de su imagen, hace referencia al
mercado de la belleza en donde la identidad se pierde, quedando sin cultura y
sin imagen que la soporte como ser humano; es decir, se convierte en un
objeto de consumo y en un instrumento més, para la venta de toda clase de
productos. Anexo 15, 16 y 17.

5.5 [En la quinta serie aparece “Artificialmente Natural”, en el aérea
de exposicion el audio adquiere especial importancia, mientras el espectador
observa los elementos que componen la obra, el sonido se impone en la
medida en que el espectador recorre la sala, alude a los noticieros que
trasmiten las ultimas tendencias de la moda o algunos chismecitos de lo que
les gusta o disgusta a los famosos del mundo del espectaculo.

La estrategia en la construccion de la imagen esta basada en testimonios
escritos de mujeres utilizadas y afectadas por el icono “barbie”. En la primera
parte se realzan los patrones y estilos de vida generados por el consumo
masivo de productos cosméticos (glamour y elegancia, mujeres bellas,
esbeltas, superdelgadas, etc.), el estereotipo que supuestamente nos
brindaran “éxito y aceptacién ante la sociedad”; en un segundo plano, se
proyecta el sometimiento de la mujer en ese intento por igualar el modelo
impuesto por la marca, en busca de esa belleza artificial para conseguir la
aceptacion de si misma dentro de la sociedad. Esa supuesta belleza alienta los
deseos de quienes las han creado, ven a la mujer de forma fragmentada como
si solamente fuera cara, senos y nalgas; la tercera y ultima etapa, evidencia la
manipulacion por parte de la industria a través de imagenes publicitarias,
companias disenadoras de modas, procesos quirargicos, entre otros
resultados, resaltando esa parte oculta que evidentemente sucede. Anexo 18.
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En el trasfondo el resultado de esta investigacion sobre la “Cultura Barbie”, no
ha sido mas que una excusa para expresar desde mi interior, una situacion
que me ha afectado y me afecta como mujer. Hoy estoy completamente
sumergida en esa realidad, por ello siento la necesidad de entenderla,
reconocerla y trascenderla a través del arte, que me brinda todas las
posibilidades de liberarme, expresar y pronunciar un discurso propio, a partir
de una propuesta plastica (Barbarie) que expresa por si sola esa —barbarie-
en su discurso plastico; sobre lo que le sucede a nuestro cuerpo frente a una
sociedad de consumo, que nos impone cada vez mas canones de belleza
absurdos, que tienden a identificarnos como agentes unificadores dentro de
ese sistema.
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7. Anexo Imagenes

Anexo 1. “Transformando el Patron”, detalle.

Anexo 2. “Cuidados Intensivos”, detalle serialidad.
Anexo 3. “Juego de Mufiecas”, detalle.

Anexo 4. “Transformando el Patron”, detalle.

Anexo 5, 6 y 7. Propuesta plastica Taller Integral 11. 2005
Anexo 8. Propuesta Plastica “Con Zumo Cuidado” 2005
Anexo 9. Barbarie, montaje “Cuidados Intensivos”.
Anexo 10. “Cuidados Intensivos”, detalles.

Anexo 11. Barbarie, montaje “Juego de Muiiecas”.

Anexo 12. “Juego de Mufiecas”, detalle.

Anexo 13. Barbarie, montaje “Transformando el Patron”.
Anexo 14. “Transformando el Patron”. Detalle.

Anexo 15. Barbarie, montaje “Sin cuerpo propio”

Anexo 16. “Sin cuerpo propio”, detalle.

Anexo 17. “Sin cuerpo propio”, detalle dibujo cuerpo

Anexo 18. Barbarie, montaje “Artificialmente Natural”.
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Anex 1.

Tesis de grac “Barbarie”

Autor: Marfa Doris Celis Letn

Tiulo “Transformando el patedn’”, detalle
Tecnica: Mixta

2006

Anexo 2.

Tesis de grado “Barbarie”
Autora: Maria Doris Celis Letn
Titulo: Detalle serialidad
“Cuidados Intensivos™
‘Técnica: Mixta

2006
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Anexo 3

Tesis de grado “Barbarie”

Autora: Maria Doris Celis Leén
Titulo: Detalle *Juego de mufiecas™
Téenica: Mixta

2000

Anexo 4

Trabajo de grado “Barbarie”

Autora: Marfa Doris Celis L.

Titulo: Detalle “Transformando el patrén™
Técnica: Mixta

2006
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Anexo 5 Reducefast... fast... fast...
Taller Integral I1 (2005)

Titulo: Sin Titulo

Maria Doris Celis Ledn

Dimension: 28x 21.5

Técnica: Impresion Digital sobre
papel fotogrifico

Comunicate YA! nuestras operadoras lo estan esperando

El UNICO tratamiento
gue le garantiza
un GAMDbIO radical

Anexo 6
Taller Integral 11 (2005)
Titulo: Sin Titulo

s i ok sl En sélo dOS semanas
Técnica: Tmpresion Digital sobre COI"ISiga el cuerpo deseado

papel fotogréfico
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Anexo 8

Taller Integral 11 (2005)

Titulo: “Con Zumo Cuidado”
Autor: Maria Doris Celis Leon
Dimensidn: 85x 46 ems
Técnica: Impresion Digital sobre
papel fotografico




Anexo g

‘Trabajo de grado “Barbarie”
Autora: Marfa Doris Celis Léon
Titulo: “Cuidados Intensivos™
Técnica: Mixta

2006

Anexo 10

Tesisle rodo “Barbaric”

Auor: Marl Dors els Lada
Tiado Detalles“Cuidadas intensivos”
Téenion: Mina

2006
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Anexo 11

Trahajo de grado “Barbarie™
Autora: Maria Doris Celis Letn
Titulo: “Juego de Mufiecas”
Técnica: Mixta

2006

Anexo 12

“Trabajo de grado “Barbarie”
Autora: Maria Doris Celis Leon
Titulo: Detalle “Juego de mufiecas”
“Téenica: Mixta

2006
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Anexo 13

Trahajo de grado “Barbarie”

Autora: Maria Doris Celis Leon

Titulo: Montaje “Transformando el Patrén”
Técnica: Mixta

2006

Anexo 14
“Trabajo de grado “Barbarie™
Autora: Marfa Doris Celis Letn

“Titulo: Detalle “I'ransformando el Patrén™

“Técni
2006

: Mixta
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Anexo 15

Trabajo de grado “Barbarie™
Autora: Maria Doris Celis Leén
“Titulo: “Sin cuerpo propic’
Técnica: Mixta

2006

Anexo 16
Trabajo de grado “Barbarie”
Autora: Maria Doris Celis Ledn




Anexo 18

Trabajo de grado “Barbarie™
Autora: Maria Doris Celis Leén
Titulo: Artificialmente Natural™
Mixta (video)

Anexo 17

Trabajo de grado “Barbarie”
Autora: Maria Doris Celis Leén
‘Titulo: Detalle “Sin cuerpo prapio”

2006
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