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ática de la <Cultura Barbie=, 

una imagen más cercana a la humana y no a la que <Barbie= 
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el conjunto de la obra < =

abordar el trabajo < =, bien sea para plantear una crítica frente a la 
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muchas veces adicción frente a los productos que pretenden <mejorar nuestra 
imagen=. 

< = la importancia de los argumentos conceptuales: la estandarización, la 
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hacen más conscientes de esa nueva <mirada 
femenina=, plantean a través del arte propuestas 

< = para presentar propuestas con un sentido 

< =

< = (

< =.
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En mi propuesta plástica: <Transformando el patrón=, presento una serie de 
muñecas <Barbie= en completa transformación, la idea es hacer que sean mas 

retablo de la "Madonna de la posmodernidad= 

la muñeca <Barbie=, y las publica en un sitio 

recordándole que <Barbie= era un icono de 

la palabra <Barbie=. De este modo cumplí con 

irónicamente en < ”

http://potatoland.org/bbhold/dbmain.htm


 

 15 

–

En la propuesta < = utilizo el 
slogan: <Cada vez hay más patrones… por fortuna, 

emos ser princesas=, lo utilizo como 

contrapone a la muñeca < = con un slogan 
<Si quieres perder peso… 
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=,

los medios televisivos: < =, donde escogen personas con 

< =

artículos para el arreglo personal considerados <prioritarios=, efectuando con 
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de belleza. En la imagen plástica <juego de muñecas=, evidencio parte de ese 
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el escritor Leonardo Peña Calderón afirma: <

=.

                                                 

<El Sentido de la publicidad son los 5 sentidos= Pág.31
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< =

trabajo < =, el c
–
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–

< =
–

supuesta perfección, cuando aceptamos los efectos <beneficiosos= ofertados 
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< =.



 

 23 

 

imagen plástica del logotipo <Barbie=, en 

propuse en el trabajo < do=

viven millones de niñas, jóvenes y mujeres adultas afectadas por la <
barbie=.

denomine < =. 

del famoso icono < =, permitiendo otras miradas frente al 
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la cual esta conformada en cinco partes: 5.1 <Cuidados 
intensivos=, 5.2 <Juego de muñecas=, 5.3 <Transformando el patrón=; 5.4 <Sin 
cuerpo propio= y  5.5 <Artificialmente Natural=.

5.1 <Cuidados intensivos=. 

su interior aparecen improntas del rostro de la muñeca < =, los cuales 

conservar mi aspecto juvenil, pensé… podría darle alguna utilidad y los 

<serialidad=.

<Barbie=, los cuales dejan ver la serialidad de su rostro clonado. Como lo 

comunicación; la serie de improntas del rostro de la < =, invit

) fue clonado, la intención es clara… crear 

forma subliminal, como lo ha hecho la < = al implantar como 
modelo de mujer a la famosa < =.  
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maquillaje, borran la sonrisa que caracteriza al estereotipo <Barbie=,

En la segunda serie < uegos de muñecas=,

del cuerpo de la < = y otros

las influencias generadas por la <cultura barbie= que altera nuestras 



 

 26 

<Transformando el patrón=,

muñeca <Barbie=; la i

esta serie, el material (resina poliéster) que interviene el objeto < =, 

morfológico, que éste icono nos ha vendido, mediante <La des
de la mujer como persona y como ser humano=. 

–
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< =, 

construido en látex, el cual se encuentra intervenido con un slogan: <

=. En conjunto la serie < =, 

subliminal de lo que trasmite la < =. En la misma tela se refleja 

< l”

escritos de mujeres utilizadas y afectadas por el icono < =. En la primera 

brindaran <éxito y aceptación ante la sociedad=; 



 

 28 

En el trasfondo el resultado de esta investigación sobre la <Cultura Barbie=, no 

–
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http://www.adobe.com/cgi-(2006)%20bin/redirect?http://www.users.interport.net/~napier/barbie/barbie.html
http://www.adobe.com/cgi-(2006)%20bin/redirect?http://www.users.interport.net/~napier/barbie/barbie.html
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<Transformando el Patrón=

<Cuidados Intensivos=,

Anexo 3.  <Juego de Muñecas=, detalle.

. <Transformando el Patrón=

.  Propuesta Plástica <Con Zumo Cuidado= 2005

Barbarie, montaje <Cuidados Intensivos=.

<Cuidados Intensivos=, detalle

, montaje <Juego de Muñecas=.

Anexo 12. <Juego de Muñecas=, detalle.

<Transformando el Patrón=

<Transformando el Patrón=

<Sin cuerpo propio= 

Anexo 16. <Sin cuerpo propio=, detalle.

<Sin cuerpo propio=,

<Artificialmente Natural=
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